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Посвящается Лори



Эта книга посвящается Лоренсу Р. Картеру, моему мужу, погибшему в результате несчастного случая в Калифорнии в июле 1995 г., когда я работала в Москве. В свое время он настоятельно советовал мне принять предложение Информационного Агентства США о работе с редакторами российских газет несмотря на то, что это означало бы первую разлуку в нашем 28-летнем супружестве. Я вернулась в Москву в сентябре, чтобы закончить эту книгу и тем самым отдать дань любви и уважения моему мужу.

М. А. К.




Почему следует задуматься о хорошем дизайне газет?


С тех пор, как существуют газеты в России, «слово» было властелином. Сильные и прочно установившиеся литературные традиции помогли создать газеты, которые люди хотели читать, даже в самые мрачные дни надзора за прессой. Однако в российской жизни происходят значительные изменения, и газеты не могут устоять перед ними. Для того, чтобы пресса смогла выжить при новых рыночных отношениях, она должна не только информировать, но и привлекать. Сегодня редакторам следует обратить внимание на то, как газета выглядит, на внешний вид, представляемый читателям, на ее дизайн.
Редакторы начинают понимать необходимость хорошего дизайна, но, кажется, не существует единого мнения по вопросу, что же это такое. Марио Гарсиа, один из наиболее известных в мире дизайнеров газет, в третьем издании своей книги Contemporary Newspaper Design /Современный дизайн газет/ пишет, что высокое качество в газетном оформлении — это аккуратное и умышленное соединение текста с визуальными элементами: шрифтом, фотографией, цветными иллюстрациями, информационной графикой и «белыми пятнами». И если это соединение выполнено должным образом, тогда смесь элементов привлечет читателей и передаст информацию наиболее эффективно.
Хороший дизайн является более функциональным, нежели украшающим, и он никогда не приносит в жертву журналистику и полезное содержание для того только, чтобы повысить уровень оформления газеты. Хороший дизайн обеспечивает разумную и приятную подачу новостей и другой информации. Дизайн — это процесс, а не продукт, и он должен быть незаметным.
Этот процесс начинается с внимательного рассмотрения самых простых элементов, таких как определенные пробелы между колонками, заголовки и текст, фотографии и подписи к ним. Постоянство в использовании элементов дизайна /шрифта, заголовков, фотографий, иллюстраций и пробелов/ — это основная идея книги, так как она является ключевой в создании и осуществлении успешного оформления вашей газеты. Поскольку читатели становятся зависимыми от постоянства оформления газеты, они также будут ждать последовательности в вашем представлении новостей. Вы будете строить доверие читателей /ваш наиболее ценный продукт/ посредством внимательного отношения к тому, как ваша газета выглядит, к ее дизайну.
Отлично выполненный дизайн также способствует более легкому чтению и пониманию. Самым важным фактором в выборе шрифтов для текста и заголовков, для подписей, врезок и целых полос является четкость. В газетном дизайне качество оформления ничего не стоит, если оно не выражает информацию быстро и полностью. У читателей нет ни времени, ни терпения преодолевать дизайнерские ухищрения для извлечения информации. Работа газетных дизайнеров состоит в том, чтобы облегчить жизнь читателей, а не затруднить.
В конечном счете, как напоминает нам Гарсиа, хорошо выполненный дизайн открывает возможность для сюрприза. Необычным образом обрезанная фотография, свежий заголовок или драматическая иллюстрация могут стать для читателя удивительной неожиданностью. Именно это будет возвращать его снова и снова к вашему изданию. Газетный дизайн должен быть достаточно гибким, чтобы элемент сюрприза был часто возможен.
Привлекательная и удобная газета нравится не только читателям, но и рекламодателям. Они знают, что люди, на которых ориентирована их реклама, увидят ее в радующем глаз контексте, что подтолкнет читателей внимательнее вчитаться и заметить их объявления. Кроме того, качественный газетный дизайн поддерживает хороший вид рекламы в газете. Когда газета не загромождена и открыта, рекламодатели вынуждены искать лучшее оформление своей рекламы, так чтобы она выделялась среди других расположенных рядом объявлений.
Итак, вот с чего мы начинаем: хороший дизайн газеты, чистый и приведенный в порядок, имеет большое значение, в том числе и экономическую значимость для газет, конкурирующих из-за читателей и рекламодателей. Я думаю, что можно с уверенностью сказать, что это касается нас всех.
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Что же привлекает читателей к этой странице? Творчески обрезанная фотография? Возможно, аккуратный, хорошо читабельный текст и заголовок. Может быть, использованная при оформлении врезки необычная выключка слева, когда выровнен только правый край. Эта страница из газеты «Томская неделя» выглядит очень привлекательно.
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«Час Пик», небольшая еженедельная газета, издаваемая в Обнинске, отличается своеобразным названием, читабельным текстом и своим оформлением. Один шрифт используется для заголовков, рубрик и всего основного текста. Особое внимание уделяется внутренней архитектуре полос. В целом дизайн газеты выглядит аккуратно, привлекательно и ненавязчиво.




Все начинается со слова


Газеты можно назвать современной литературой. Вся литература строится на словесных образах. Итак, основным элементом газетного дизайна является шрифт.
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• Выберите один шрифт для вашего основного текста. Исследование показывает, что наиболее легко глаз человека читает шрифт с засечками, а не рубленый шрифт, который не имеет подобных элементов. Исследователи, занимавшиеся изучением функции человеческого глаза, открыли, что сетчатка глаза «улавливает» засечки букв, какбудто она цепляется за ручки. Глаз /и, следовательно, мозг/ намного быстрее идентифицируют букву с засечками, нежели без них.
Однако наиболее важным в выборе шрифта для основного текста является читабельность. Если печать вашей газеты неудовлетворительна, то использование шрифта с засечками будет неразумно. Если печатная краска не ложится на странице ровным слоем, то засечки букв, возможно, не будут даже видны. В таких случаях применение красивого рубленого шрифта, разумеется, будет самым подходящим.
Единственный способ определить наиболее удобочитаемый шрифт для вашего основного текста — это эксперимент и отбор образцов различных шрифтов в вашей газете, учитывая технические возможности типографии. Рассмотрите образцы в напечатаной газете и решите, какой шрифт является наиболее четким. Возможно, вы захотите вовлечь в этот процесс и ваших читателей. Объясните им, что вы пытаетесь выбрать удобочитаемый шрифт для основного текста, и пригласите их сделать собственный выбор, поблагодарите читателей за внесенный ими вклад в это дело и представьте им ваш новый шрифт.
• Используйте этот единственный шрифт для всего газетного материала. Суть в том, чтобы сделать легким чтение вашей газеты, чтобы быть последовательными и чтобы иметь код, который читатель всегда поймет. Когда читатель видит шрифт вашего текста, то он знает, что читает новости.
• Никогда не применяйте этот шрифт в рекламе. Не сбивайте с толку ваших читателей, нарушая правило. Приберегите другие шрифты для рекламодателей. Этот единственный шрифт может быть использован только для основного текста.
• Используйте выбранный шрифт достаточно большого размера, чтобы его легко можно было читать. Помните, что вы хотите сделать ваши газеты наиболее легко воспринимаемыми для ваших читателей. Если текст напечатан слишком мелко то, это, возможно, позволит вам разместить больше слов на странице, но вы как бы затрудните читателю восприятие этих слов. Традиционно в российских газетах текст печатался 8-м кеглем, однако сейчас в газетах России наблюдается тенденция к увеличению размера шрифта с 9 до 9,5. Это особенно приятно людям в возрасте 40–55 лет, у которых ослабевает зрение. Именно они являются наиболее преданными читателями газет и в России, и в США.
• Возможно, вы захотите увеличить или уменьшить интервал между строками. Тот же самый принцип применяется и здесь. Наберите текст определенным шрифтом и поэкспериментируйте с интервалом между строками, чтобы выяснить, какой из них наиболее привлекательный и самый удобочитаемый. Установите свой стандарт и затем применяйте его постоянно. Не попадайтесь в ловушки, увеличивая размер интервала, когда статья слишком короткая или, уменьшая его, когда текст довольно длинный.
• Выработав однажды дизайн вашего текста /шрифт, размер, интервал/, используйте его последовательно на всех полосах вашей газеты. Вы сделали первый шаг в создании вашего собственного индивидуального стиля. Запишите всю информацию, связанную с оформлением именно вашей газеты, в специальном руководстве. Имея подобное руководство по дизайну газеты, каждый, работающий в вашей редакции, будет знать правила, по которым создается дизайн вашей газеты. Вам не придется никому об этом напоминать. Вручайте это руководство по дизайну газеты вновь нанимаемым сотрудникам, чтобы они изучали правила оформления вашей газеты.


Стиль заголовка должен быть прост: один шрифт /или, возможно, два/


• Остановите выбор на едином шрифте для заголовков материалов, связанных с новостями. В вашем компьютере имеются разнообразные шрифты, и вам хочется использовать все из них. Не поддавайтесь соблазну и выберите один шрифт для всех заголовков новостей. Вы можете разнообразить внешний вид заголовков при одном шрифте, используя различные размеры, разные стили, то есть выделительный или светлый шрифт, курсив или прямой светлый шрифт, узкий или шрифт обычной ширины.
• Если вы хотите, то выберите другой шрифт для заголовков статей других разделов газеты. Но используйте один шрифт в одинаковых его разновидностях для этих материалов. Это еще один из ориентиров, который вы создаете своим читателям. Таким образом, они узнают, что статьи с заголовками, напечатанными одним шрифтом, это новости, а другим шрифтом, это материалы других разделов газеты.
• Не используйте эти шрифты для рекламы. Ваши читатели должны знать, что ждать от каждой газетной заметки, которую они видят в вашей газете. Ваши шрифты — это визуальные ориентиры для них. Будьте последовательны.
• Вероятно, вы захотите увеличить или сократить интервал между буквами. Если расстояние между буквами слишком мало или, наоборот, довольно большое, то слова будет трудно читать и быстро понимать. Вы можете выбрать нужный интервал, используя компьютер для набора текста. Установите один раз необходимый интервал, применяйте его последовательно и единообразно с определенным шрифтом.
• Используйте прописные и строчные буквы в заголовках. Как показывают исследования, человек читает и воспринимает слова, напечатанные только заглавными буквами, намного дольше, чем слова, состоящие из больших и строчных букв. Очевидно, что это также относится и к рекламе. В исключительных случаях, возможно, вы захотите использовать в заголовке ведущей статьи только заглавные буквы. Если вы это сделаете, то увеличьте размер шрифта так, чтобы устранить все помехи, возникающие из-за того, что все буквы большие.
• Определите требования к вашему заголовку /шрифты, стиль, интервал между буквами/ в вашем руководстве по дизайну газеты. И, наконец, каждый, кто работает в вашей газете должен знать правила, по которым создается дизайн вашей газеты.
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Если вы берете цитату из текста, чтобы ее выделить, тогда поместите ее между колонками так, чтобы статью можно было читать не прерываясь. В противном случае читатели будут вынуждены перескакивать через вашу вставку, а, возможно, они вообще прекратят читать вашу статью.




Выберите оптимальную ширину колонок


• Оптимальная ширина для колонок основного текста около пяти сантиметров /12 цицеро/. Все, что набрано у́же этого, трудно читать. Если вы должны использовать более узкие колонки, то не производите выключку строки. Это позволит вам избежать написания слов через соединительную черточку и ликвидировать большие промежутки между словами.
• Самую широкую колонку следует делать приблизительно в 12 сантиметров /25 цицеро/. Более широкие колонки трудно читать и процесс восприятия будет значительно замедлен. Читатель будет вынужден охватывать отдельные слова, а не группы слов одновременно.
• Рассмотрите возможность печатания колонок без выключения строки для текстов внутри рамки. Это выглядит лучше и придает статье художественный вид. Это еще один ключ для читателя, чтобы он чувствовал себя комфортно на страницах вашей газеты.
• Не вставляйте линейки, разделяющие колонки, за исключением тех моментов, когда они точно нужны для разделения материалов на странице. Линейки между колонками загромождают полосу, используйте белые пространства между колонками основного текста.
• Запишите размеры ваших колонок в руководство по дизайну вашей газеты.
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Стремитесь к асимметрии, когда вы создаете дизайн формата газеты. Если вы сделаете колонку в два раза меньшего размера с правой или с левой стороны газеты, тогда легко избежать симметричности вашего макета. Такую узкую колонку можно использовать для коротких сообщений, новостей на первой странице и, например, для врезок на внутренних полосах.




Приведение полос в порядок


Обратите внимание на все детали
Дизайн вашей газеты может быть значительно улучшен, если вы обратите особое внимание на то, что Марио Гарсиа называет «внутренней архитектурой» газеты.
Вы сможете создать порядок на каждой странице, если внимательно отнесетесь ко всем даже мельчайшим деталям. Последовательно приведите в порядок все полосы вашей газеты. Аккуратные страницы будут свидетельствовать о вашем профессионализме, серьезных намерениях и вызывать доверие к информации. Если нарушится порядок, то газета будет производить негативное впечатление дилетантства, тривиальности, небрежности по отношению к фактам.
• Если вы используете при оформлении газеты компьютер, то тогда можно относительно легко заложить все архитектурные элементы оформления в программу. Если же вы пользуетесь услугами типографии, то в таком случае вам придется потребовать соблюдения ваших правил внутреннего построения всех полос.
• Модули — это строительные блоки внутренней архитектуры газеты. Организация материала на страницах с помощью прямоугольного оформления статей обеспечивает порядок на странице. Такое построение позволяет читателям более легко найти нужные статьи и все элементы, связанные с ними. Модули следует выравнивать горизонтально на полосе так, чтобы по возможности были ликвидированы все неровности.
• Все связанные между собой элементы на странице должны отделяться одинаковым пространством. Это пространство равняется расстоянию между колонками основного текста. Вы сами должны определить, какое расстояние будет между элементами в вашей газете. /1 цицеро или 6-й кегль — это стандарт для западных газет/. Таким пространством следует отделять заголовок от начала статьи, заголовок от фотографии, подпись к ней от самого снимка, одну фотографию от другой, то есть все относящиеся друг к другу элементы.
• Расстояние, отделяющее все несвязанные между собой элементы, должно быть в два раза больше. Это еще один ориентир, который вы даете своим читателям. Вы четко и ясно показываете, какие элементы связаны между собой, какие фотографии сопровождают статью и какие заголовки к ней относятся.
• Строчки текста различных колонок на странице должны быть расположены на одном и том же горизонтальном уровне. Внизу линии всех колонок должны совпадать. Если это происходит, следовательно, все строчки находятся на нужном уровне.
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Эта страница из новосибирской газеты «Молодость Сибири» показывает нам, как важно уделять внимание всем деталям, чтобы создать привлекательную полосу. В данном случае расстояния между всеми связанными между собой элементами равны. Решение закончить статью там, где она и заканчивается, не заполняя пространство до конца, вполне уместно в газете формата журнала.




Фотографии очень важны


Использование фотографий может улучшить или ухудшить оформление газеты. То, как газета помещает фотографии, особенно на первой полосе, является самым отчетливым показателем понимания принципов дизайна газеты.
• Публикуйте только хорошие фотографии. Уверена, что это звучит банально, но в действительности в газетах по ряду причин публикуются не очень качественные фотографии. Наиболее распространенная причина состоит в том, что либо у нас нет других фотографий, относящихся к статье, либо мы планировали использовать снимок с определенной статьей, а представленное на рассмотрение фото не очень высокого качества. Отправьте фотографа на задание еще раз или попросите его показать, как правило, имеющиеся другие снимки, которые могут оказаться лучше. Узнайте, может быть, есть другие фотокорреспонденты, у которых получились более удачные снимки. Бывают ситуации, когда плохая фотография лучше, чем ее отсутствие вообще, но подобных моментов не много.
• Всякий раз, когда это возможно, размещайте фотографии, содержащие действие. Фотография, изображающая действие, почти всегда предпочтительнее статичных снимков. Фотография, на которой показан футболист, просто держащий мяч, не так интересна в сравнении с той, где игрок изображен в динамике, например, стремящийся забить гол. Следует поощрять фотографов на съемку объекта в действии.
• Красивая фотография должна быть доминирующим элементом на странице. Следует учитывать местоположение фотографии или фотографий при макетировании полосы. Страница монтируется вокруг фотографий. Имеет смысл создавать дизайн полосы именно таким образом, так как мы знаем, первое, что увидят читатели на странице газеты — это фотографии.
• Если у вас есть хорошая фотография, то сделайте ее большого размера. Это привлечет читателей к странице и непосредственно к статье. Красивый снимок будет главным моментом в дизайнерском оформлении.
• Обрежьте умело фотографии. Вы можете посредственную фотографию превратить в хорошую, удачно ее обрезав. Ищите самую важную часть снимка, выделите именно действие на нем, уберите все ненужное, особенно «пустые» пространства. Возможно, вы даже обрежете чьи-то руки или ноги, чтобы сфокусировать внимание на действии.
• Придайте фотографии форму широкого /горизонтального/ или глубокого /вертикального/ прямоугольника. Квадратная форма скучна. Чем дальше мы уйдем от квадрата, тем более интересно будет выглядеть фотография.
• Используйте самые лучшие фотографии на первой полосе. Разместите такие снимки на первой странице, даже если сопровождающая статья будет напечатана внутри газеты. В своей подписи вы пригласите читателей перейти на другую страницу и прочитать материал. Вы даже можете использовать то же самое фото меньших размеров внутри газеты.
• Если вы размещаете несколько связанных между собой фотографий в фотоочерке, выделите одну из них как главную. Эту фотографию следует сделать в два раза большего размера по сравнению с другими. Все фотографии нужно разместить на странице вместе так, чтобы они касались друг друга. Сила воздействия фотографий увеличивается, когда они сгруппированы подобным образом, и эта сила уменьшается, если фотографии разбросаны по странице и разбиты текстом. Статью следует «обернуть» вокруг фотографий, чтобы создать соответствующее оформление.
• Определите «направление» фотографии. В большинстве случаев лица на фотографиях направлены налево или направо. Если это фотография, показывающая действие, то оно имеет определенное направление, если это портрет или «снимок головы», глаза или плечи будут определять направление такого снимка. Установив это направление, создайте дизайн вашей полосы так, чтобы все фото «смотрели» на страницу, а не с нее. Они также должны быть направлены на статью, которую они сопровождают, а не от нее. Если же вы группируете фотографии для фотоочерка, то они должны быть направлены друг на друга, а не в противоположную сторону.
• С помощью очень тонкой линии нарисуйте вашим фотографиям контур. Таким образом можно выделить фотографии на странице и придать им больший драматизм. Подобная техника способствует улучшению качества всех снимков в вашей газете. Линия для выделения фотографии должна проходить точно по краю снимка. Следует избегать белого пространства между фотографией и контурной линией.
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Хорошие фотографии можно улучшить, а неудачные — даже опубликовать, если талантливо их обрезать. В данном случае квадратный верхний снимок, на котором изображен славный ребенок, можно сделать намного интереснее, если обрезать его по фигуре малыша. На нижней фотографии читатели скорее обратят внимание на выражение лица ребенка и на морковь в его руке, которую трудно заметить на верхнем снимке. Кроме того, изменилась форма фотографии, и теперь она выглядит более привлекательно. Темные и светлые полосы ступенек лестницы на новой фотографии образуют интересный геометрический фон. Помните, что самое важное в любой фотографии — это чувство и действие. Редактор может приумножить силу этих элементов, умело обрезав предложенные на рассмотрение фотографии.
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Фотографии, сопровождаемые текстом, следует также располагать непосредственно под заголовком статьи или над ним. Если фотография размещена под заголовком, тогда основной текст рекомендуется «обернуть» вокруг нее, чтобы создать внешнее оформление статьи. В таком случае читатели никогда не перепутают, какой текст иллюстрируют фотографии. Когда вы все-таки отрываете фотографии от заголовка статьи, убедитесь, что читатели правильно определят, к какому тексту относятся фотографии.
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В фотокомпозиции все фотографии должны касаться друг друга. Заголовок нужно расположить горизонтально сверху. Если статья отсутствует, тогда можно использовать одну подпись к фотографиям, которая может быть довольно длинной, в виде описания того, что изображено на всех фотографиях.
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Впечатляющая иллюстрация — это не обязательно фотография. На первой полосе новосибирской газеты «Молодая Сибирь» размещен рисунок, который выглядит весьма привлекательно. Он даже способствует облегчению восприятия этой страницы, которая перегружена элементами черного цвета.




Используйте инфографику для иллюстрации статьи
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Возможно, наиболее очевидным прогрессом в газетном дизайне за последние два десятилетия было развитие информационной графики. Для поколения читателей, воспитанных телевидением, дизайнеры должны создавать газеты, отвечающие высоким информационным и визуальным требованиям. Для достижения визуального аспекта информационная графика стала также важна, как и фотография.
Информационная графика — это дополнительное средство дизайнера при создании привлекательной газеты. С помощью диаграмм, таблиц, карт, которые сопровождают статью, дизайнер может превратить серые страницы в оригинально оформленный материал.
Самые простые и давно известные графические работы — это карты, показывающие читателям точное местонахождение события, о котором идет речь в статье. Для того, чтобы создать простейшую карту местности, нужно только иметь сканирующее устройство. Проведите сканирование контура региона с помощью программы для создания и редактирования изображений. Простую информационную графику можно создать даже с помощью компьютера с ограниченным потенциалом.
Внутри большинства длинных статей содержатся различные списки. Так, например, из материала, посвященного детской литературе, можно выделить список рекомендуемых детских книг. Извлеките этот список из статьи, чтобы избежать повторения, и напечатайте его другим шрифтом, поместите над ним заголовок и сделайте вокруг него рамку, определите размер. Итак, у вас готова информационная графика.
Если среди ваших сотрудников есть кто-то, талантливо использующий графические программы, то тогда, используя его способности, можно простой рекомендательный список детской литературы превратить в «книгу» или изобразить его в виде библиотечного здания.
Для создания информационной графики можно также использовать программу «clip art», имеющую большие графические возможности. Совсем необязательно брать в штат газеты художника-графика, чтобы делать простые и привлекательные информационные наглядные элементы.
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• Вот несколько рекомендаций для создания информационной графики:
• Доминирующим элементом должна быть информативность, а не художественность. Сложная графика бесполезна, если она не разъясняет или не дополняет статью. Самое главное — она не должна препятствовать представлению текста.
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• В информационной графике должен содержаться весь необходимый материал для того, чтобы ее можно было понять без сопровождения статьи. Хорошая графика говорит сама за себя.
• Информационная графика публикуется, во-первых, под определенным заголовком и, во-вторых, содержит источник информации, который может быть напечатан очень мелким шрифтом внизу. Второе — это обязательное условие, так как читатели имеют право знать, откуда для графики взят материал.
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• Информационная графика не должна быть той мыслью, которая пришла в голову слишком поздно. Репортерам следует собирать информацию для графики в то время, как они проводят интервью для статьи. В процессе написания текста корреспонденты обсуждают с редактором возможности использования как информационной графики, так и фотографий. Все замечания по информационной графике вносятся в процессе работы.
• Использование информационной графики позволяет вам сделать свою газету интересной.


[image: ]


Отличным образцом инфографики может служить эта карта погоды из санкт-петербургской газеты «Cеверная столица». Такие карты наиболее популярны в газетах Западной Европы и США. Они обеспечивают огромную информацию на небольшом газетном пространстве. Другой вид быстро создаваемой инфографики — это карты, показывающие какое-либо событие. Карты могут быть разного размера: большие или совсем маленькие, которые размещают в колонке текста.




Белое пространство как элемент дизайна


Дизайнерам газет следует обратить особое внимание на белые пространства — один из самых полезных элементов. Белые пространства можно использовать неограниченно. Самое важное, что белые пространства способствуют созданию привлекательно оформленной газеты.
Мы знаем, что все живые существа, включая людей, тянутся к свету и отвергают темноту. В литературе часто прибегают к светлому и открытому для создания положительных образов, а к черному и мрачному — для отрицательных образов. Психологически люди всегда будут двигаться по направлению к свету и уходить из темноты. Газетные дизайнеры могут использовать этот феномен для оформления газетных полос, делая их свежими, современными и привлекательными.
• Для отделения элементов на полосе используйте белые пространства, а не черные линии. Всякий раз, когда дизайнер проводит на странице разделяющие черные линии, он уничтожает белые пространства и делает полосу более загроможденной. Белые разделяющие «линии» значительно эффективнее и выглядят более оригинально.
• При оформлении публикуемого материала располагайте все белые пятна вокруг текста. Никогда не оставляйте их внутри статьи. Использованные таким образом белые пространства становятся привлекательной «рамкой» внешнего оформления статьи. Пустые пространства в середине текста выглядят очень плохо. Чтобы их ликвидировать, следует произвести изменения, например, в размерах отдельных элементов /заголовка, подписей к фотографиям, фотографий/.
• Избегайте применения белого шрифта на черном. Наиболее трудный для чтения шрифт, как показали исследования, это белый на черной основе /«выворотка»/. При такой печати человек значительно дольше читает и хуже воспринимает слова и предложения, кроме того, чтение вставок, напечатанных белым по черному, требует напряжения зрения. Если вы все-таки используете подобную технику, то сведите ее к минимуму, например, для выделения отдельных элементов /заголовков статей, рубрик/.
• Дизайнерам, работающим с рекламой, следует также иметь ввиду эту информацию. Рекламодатели часто просят напечатать свои объявления белым шрифтом на черном фоне, так как они считают, что их реклама при этом будет более заметна на странице. Это верно, но они забывают, что читатели мало внимания и времени уделяют рекламе. В первую очередь читатели обращаются к основному тексту газеты. Кроме того, «выворотка» дольше воспринимается и ее не так удобно читать. Следовательно, читатели, проскользнув взглядом по подобной рекламе, перейдут к другой статье на этой странице, не вникнув в суть содержания объявления.
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Избегайте создания белых пятен внутри макета. Расположите все элементы так, чтобы белые пространства были по краям. Белая рамка вокруг фотографий и текста всегда выглядит эффектно.




Словарь


выключка справа, выравнено слева — ragged right 
выпуск — edition 
газетная бумага — newsprint 
жирный шрифт — bold-faced type 
заголовок — headline 
заголовок газеты — nameplate 
заголовок продолжения — jump head 
издание — publishing 
кегль — font size 
колонка — column 
курсив — italic type 
линейка — rule 
макет полосы — page layout 
макетировать полосы — layout /to layout a page/
малоформатная газета — tabloid 
обрезать — to crop 
перенос — jump line 
печатание — printing 
печатная краска — ink 
подпись — саption 
пробел — white space 
продолжение статьи на другой полосе газеты — jump 
растр, сетка — screen 
реклама — advertising 
рубленый шрифт — sans serif type 
рубрика — label or column logo 
светлый шрифт — light-faced type 
статья — article 
стиль — style 
страница, полоса — page 
тип — type 
типография — printing plant 
тираж — circulation 
узкий шрифт — сondensed type 
указание имени автора в начале статьи — byline 
фотоочерк — photo essay 
широкоформатная газета — broadsheet 
шрифт — font 
шрифт основного текста — body type 
шрифт с засечками — serif type
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